1. Otazka

Raciondlni chovani, tskali rozhodovacich procesi. Naklady obétované prilezitosti
Racionalni chovani

- Zékladni pfedpoklad, z néhoz ekonomie vychazi

- Znamena, Ze ¢lovek voli ty cesty, po kterych dojde ke svym ciliim co nejlépe (efektivné — s minimalnimi naklady)

- Spottebitel snazi dosahnout maximalniho celkového uzitku, tedy maximalni miry uspokojeni svych potieb.

- jedna se tedy o subjektivni kategorii a nelze fici, ze konkrétni jednani je racionalni, zatimco jiné iracionalni. Napt. Pro
nékoho miZe byt racionalni koupit drahy obraz, pro nékoho jiného je ale racionalni koupit rodinny dim. Tzn. Neni jedno
racionalni rozhodnuti

Clovék ekonomicky (racionalni):

- maximalizuje své vynosy (uzitky),
- minimalizuje své naklady.

Uskali rozhodovacich procesti
Clovék mnohdy p¥i svém rozhodovani déla chyby, protoZe:

- opomiji naklady obétované piileZitosti- to, Ceho se vzdavame za uéelem ziskani néceho nového.

- bere v Gvahu tzv. utopené naklady — naklady, které byly vynalozené v minulosti a nemély by ovliviiovat nase soucasné
rozhodovani. Nebo, nédklady, které nemiiZzeme usetiit, at’ uz se rozhodneme pro jakoukoliv variantu. Napf. Auto — utopené
naklady jsou minulé opravy auta.

- nerozliSuje rozdil mezi primérnymi a meznimi hodnotami

Naklady obétované prilezitosti

- to, ¢eho se vzdavame za (Celem ziskani né¢eho nového

- Naklady obétované prilezitosti predstavuji hodnotu nejhodnotnéjsiho statku, ¢innosti, alternativy, ktera musi byt obétovana
ve prospéch zvoleného statku, ¢innosti, alternativy.

- Naklady obétované piileZitosti patii mezi implicitni ndklady. Spolu s explicitnimi naklady (skute¢né vynalozené
penize, prace, material, kapital apod.) tvoii ekonomické néklady.

2. otazka

Utzitek a jeho méfeni. Kardinalisticka verze méfeni uZitku. Rovnovaha spotrebitele. Odvozeni ki'ivky poptavky.
UZitek a jeho méreni

- Uzitek je efekt plynouci (nejen) ze spotieby urcité kombinace statki ¢i sluzeb
- Popis ocekdavaného potéSeni, nebo uspokojeni ziskaného ze zbozi nebo sluzeb.
- Jde o subjektivni pocit miry uspokojeni dané potieby

Axiomy — logicka pravidla, na nich stavi teorie

- Axiom uplného srovnani (2 statky, A>B, A<B, A=B)

- Axiom tranzitivity (3 statky, schopnost vymény)

- Axiom nepiesyceni (Cim vice statku mam, tim lépe, ale jen do uréité miry)
Kardinalisticka verze méreni uzitku

- Kardinalisté pracuji s pojmem mezni uzitek.
- Predpoklad je, Ze uzitek je pfimo méFitelny, nabyva konkrétni hodnoty (v
korunéch)

Jana by za kilo jahod zaplatila 100 k¢, ale za 2 kila uz jen 150 k¢, za 3 kila nanejvys 180 k¢.

Celkovy uzitek (Total utility, TU)

— mnozstvi uspokojeni ziskané z celé spotieby produktu. Je zavisly na objemu
spotfebovaného zbozi, ¢i sluzby, vlastnostech a kvalité zbozi, mife, s jakou je schopno
potieby uspokojovat.




Mezni uzitek (Marginal Utility, MU
(Marg ty, MU) CATU )
— vyjadiuje o kolik vzroste celkovy uzitek, jestli se mnozstvi spotiebovavaného zbozi no = A/C_Q - o Loul st fwanlo
zvy$i o jednotku. Zména celkového uzitku vyvolané zménou spotfebovavaného o N
statku o jednotku. 18 (o Owa \®)
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Zakon klesajiciho mezniho uZitku — mezni uzitek s rostouci spotfebou klesa. » T
Napr. Druha pizza uz nebude chutnat stejné, jako ta prvni, uZitek bude mensi. Q@:dﬂ ot 1o a fiu
Plati pro kratka ¢asova obdobi. — a tudiZ bude pozdéji klesat i TU.
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- Optimalni mnoZzstvi spotfebitel nakoupi, pokud se mezni uzitek rovna [

cené.
MU=P (PRO 1. STATEK)

- MU>P efekt ze spotieby dalsi jednotky je vys$si, nez cena zbozi

- MU<P spotiebitel bude omezovat nakup tohoto statku

- Spotiebitel vstupuje na trh se zamérem nakoupit statky slouzici
k uspokojeni potieb. Jeho cilem je maximalizovat uZitek.

Prijdu do obchodu, koupim 1 suSenku za 14 k¢, ale uzitek mam 20 k¢. (vyhodné
pro mé).Koupim 4 ks, 5 kus uz nekoupim, protoze bych byla ve ztrate.
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Odvozeni kiivky poptavky Lpchtvrelole
- Ktivka poptavky je totozna s kiivkou mezniho uzitku =
- Je stejné jako kiivka MU klesajici, protoze pii stoupajici cené klesa poptavané zbozi
- Snizeni ceny statku dojde ke zvySeni mnozstvi, které si koupim a naopak.

Odvozeni krivky poptavky

e Chce-li spotiebitel udrzovat svoji
rovnovahu musi na zvySeni ceny
reagovat sniZzenim poptavaného
mnoZstvi.

e Chce-li spotiebitel udrzovat svoji
rovnovahu musi na sniZeni ceny

d reagovat zvySenim poptavaného
mnozstvi.

Q
K¥ivka poptavky je totoZna s kiivkou mezniho
uZzitku
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3. Otazka

UZitek a jeho méfeni. Ordinalisticka verze méteni uzitku. Indiferen¢ni analyza. Linie rozpoc¢tu. Optimum spotfebitele.
Odvozeni kiivky poptavky

Uzitek a jeho méreni

- Uzitek je efekt plynouci (nejen) ze spotieby urcité kombinace statki ¢i sluzeb
- Popis ocekavaného potéSeni, nebo uspokojeni ziskaného ze zbozi nebo sluZeb.
- Jde o subjektivni pocit miry uspokojeni dané potieby

Axiomy - logicka pravidla, na nich stavi teorie

- Axiom Uplného srovnani (2 statky, A>B, A<B, A=B)
- Axiom tranzitivity (3 statky, schopnost vymény)
- Axiom neptesyceni (Cim vice statku mam, tim Iépe, ale jen do uréité miry)

Ordinalisticka verze méreni uzitku

uZitek neni piimo méritelny.
- spotiebitel neni schopen davat svému uspokojeni rozmér, pouze potadi,

------

Dokaze ptifadit riznym spotiebnim variantam pouze pofadova
- Vyjadreni uspokojeni pomoci indiferen¢nich kiivek

e Nezbytné — reaguji na zménu ceny vice, neZ luxusni, protoze je nutné potiebujeme
e  Luxusni
e Podfadné — se zménou diichodu se stavaji podfadné — napt. levny salam

Vzijemné jsou k sobé:

o Nezavislé
o  Substituty statky navzajem zaménitelné ( pepsi a kola)
e Komplementy — statky navzajem dopliiyjici ( Kava a cukr)

Z pohledu preferenci :
e Lhostejny
e Nezadouci — snizuje uzitek spottebitele ( ofisky pro alergiky)
Indiferen¢ni analyza
Indiferen¢ni body

— kombinace statkd, které ptinaseji spotiebiteli stejné uspokojeni



Indiferenéni kiivky IC

- jsou spojnice téchto bodl

- Poskytuji zéklad pro konstrukei kiivky poptavky

- ukazuji, jak je spotieba ovlivnéna cenou, chutémi a diichodem a hlavng, moznosti vybé&ru— rozhodnuti o zakoupeni
jednoho zbozi a nezakoupeni druhého zbozi. Jsou klesajici

- C¢im vice vzdalené od pocatku, tim je vyssi uzitek

neprotinaji se

Smérnice K¥ivky — MRSC — mezni mira substituce ve spotiebé — vypo¢itani sméru kiivky

AY MUx

MRSCZHZ M—Uy

- Je to mnozina kombinaci statkti X a Y se stejnou velikosti celkového uzitku.
- Hledam kombinaci zbozi, které pfinasi stejné uspokojeni.
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Zvlastni tvary:

Dokonalé substituty (coca cola a pepsi)

Dokonalé komplementy (Lampa a zarovka)

Nezadouci statky (co nemame radi a druhy statek, co mame radi)
Lhostejny statek (krabice a boty)

Zv1astni tvary indiferencnich kiivek

Zvlastni tvary indiferencnich kiivek ¥ ¥

1C:
Y PeS ¥
— G,
Ic 5 Ic.
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X X X X
Statky X a Y jsou dokonalé Statky X a Y jsou dokonalé
Statek X je nezadouci Statek X je lhostejny substituty komplementy



Linie rozpoc¢tu ( Budget line)

- Predpoklad, Ze spotiebitel na nakup statku X a Y vynalozi cely svij dichod

- Linie rozpoctu zobrazuje v§echny maximaln€ dostupné kombinace statkti X a Y
- Spotiebitel je ve svém rozhodovani omezen:

e Rozpoctovym omezenim

e Cenamistatki XayY

e Dichodem spotiebitele

I=P,-X+P,-Y

Timhle vzorcem vypocitim koncové body budget line
Mam 10k¢, statek X stoji 5 k¢, statek Y stoji 2 k¢.
10 =5 . X (tudiz koncovy bod na ose X bude 2) + 2 . y (koncovy bod na ose y bude 5)

Tak napi. Nechci utratit vice jak 40 ké. Chei si dat Zampiony I rajéata. Zampiony jsou 20 k¢ za 100 g, rajcata take. Abych si
mohla koupit alespon 10 g rajcat, musim obétovat 10 g Zampionu atd. Jsem tedy omezena cenou statkii a svym budgetem.

MRSe — mezni mira substituce ve sméné Linie rozpoctu
MRSe = AY  Px
e = AX Py ztatek |

I = ¢astka, kterou chce spoti-ebitel vydat na nakup obou
statki

statek X

P = ceny téchto statki Soubor trznich prilezitosti

» viechny kombinace statkd X a Y, které jsou spotiebiteli dostupné
zaceny PyaPy,
* plocha pod BL.

Q(XY) = jejich mnoZzstvi

Optimum spotfebitele

Liree SoupeocMa

Bod dotyku indiferenéni kiivky a linie

rozpoctu.
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tabd tra  wwoial P
ZZ;=£_; 0= S % xLY Y\DQ,Q=DMM i

bl Ve Smone

4 AT P
e Rx "P:

AT H
(AT




E -ophmum,
Afty -olothnpni ol
e L~
ol i dlnwy
: WITA

- Cilem je dosahnout nejvyssi indiferencni ktivky, které je slucitelna s
nasim rozpoctovym omezenim. — maximalizace uzitku

- Bod dotyku je optimalni kombinaci statkii X a Y.

- Pomeér, v némz je spotiebitel ochoten nahrazovat jedno zbozi druhym,
aniz by se zménil jeho uzitek, se rovna poméru, v némz spottebitel
mize sménit statky X a Y na trhu

4, Otazka

Poptavka a jeji funkce, substitu¢ni a dichodovy efekt, vliv zmény
diichodu spotiebitele na poptavku. Vliv zmény ceny na poptavku.
Elasticita poptavky.Diichodova elasticita. TrZni poptavka

Poptavka a jeji funkce (znaci se D od angl. demand)
- Zamyslena koupé
- je funkce, ktera ukazuje zavislost poptavaného mnozstvi statku na cené (tato zavislost je znazoriiovana pomoci
kiivky poptavky).
Individualni poptavka — poptavka 1. ¢lovéka
Trzni poptavka — napf. trh mléka, vSichni, kdo poptavaji mléko na trhu
Agregéatni poptavka — poptavka vsech lidi po v§em, co se vyrabi, zabyva se ji makroekonomie

Efektivni koupéschopna poptavka — mizu si néco dovolit koupit

Krivka poptavky P

- spotiebitel se nejdiive podiva na cenu, nez si néco koupi
- kdyz jde cena statku nahoru, koupim statku méné

Q=1(PY)

Q — poptavané mnozstvi
P — cena statku
Z&kon klesajici poptavky

- Srostouci cenou klesa poptavané mnozstvi

Zmény poptavky ovliviiuje :
Cena se nemeni, ale diichod ano — zvySeni diichodu vytvoii novou dichodovou kiivku, protoze si koupim vice poptavaného zbozi
Vliv na poptdvku mé :

e Cena



e Dichod (Cena se neméni, ale dichod ano — zvyseni dichodu vytvoii novou dichodovou kiivku, protoze si koupim vice

poptavaného zbozi)
e Cena jinych statkil

o Komplementy a substituty (pepsi a kola, kdva a kapsle)

e  Mnozstvi kupujicich ( kdyz je néco na insta trend)

Zmény poptavky
e  Posun po kiivce (zména ceny zbozi posun od bodu A

do bodu B a naopak)
e  Posun kiivky (zména diichodu)

Celkovy efekt (substitu¢ni + dichodovy)

TE= SE+DE

Celkovy efekt rozliSujeme na:

Substitu¢ni efekt (nahrazeni ) — SE

Dy- yplotu ,f&owpﬂﬂ miny

- Zména poptavaného mnozstvi v diisledku substituce statku relativné drazsiho statkem relativn¢ levnéjSim

IPx =TQx = 1Qy

X = pizza, Y= hranolky. Cena pizzy klesne, nakoupim vice pizzy, ale musim koupit méné hranolek

Dichodovy efekt IE

IPx = |é =1 Qx, TQy

- pokud si chci koupit piivodni mnozstvi pfi snizeni ceny, tak mi zbydou penize.

Zména poptavaného mnozstvi v disledku zmény realného diichodu.

Mam 100 k. Pizza stoji 50 ké.Mam dvé pizzy
.Cena pizzy klesne na 25 k¢, koupim 2 pizzy, zbyde
mi 50 k¢, takze miizu koupit vic pizzy, nebo vic
hranolek.

Elasticita poptavky

- méfi citlivost reakce spotiebitelli na zmény cen
jednotlivych druhti zbozi a reakce na zmény
dichodu

- Kdyz se zméni cena, jak na to reaguje mnozstvi

Rozlisujeme tfi typy elasticit:

- cenova elasticita poptavky

Trzni poptavka (D)

P

soucet kfivek individualnich poptavek

D: C_l_| + f._lz

» poptavka jednoho spotfebitele

Q



- dichodova elasticita poptavky - B eASTc T
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- kiizova elasticita poptavky

Cenova Elasticita

|
T
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mu D ] /0
- vyjadiuje citlivost reakce (I D lLdV@- e Unva h )
spotfebitele na zménu ceny : : tal Lo wnoM (.).M\M o
EDP = —— o
% AP ro'),
Cena chleba je 10 kc- koupim si 1 ks. Cena
chleba klesne na 8 k¢, koupim si 1,5 chleba. Sonan Z o,
Cena se snizi 0 20%, mnoZstvi se zménilo o P e ( = [F:Z}/
50%. © -
° Jo o) = 2‘0 le
50% . é = V%
= —  =/— = y & 4 /ﬂ - (o]
EDP = — oo =/=2,5/=2,5 P [ l

Tzn — kdyz cena klesne o 1%, tak se mnozstvi
zvysi 0 2,5%

Cim vyssi je cislo, tim vice je to elastické.

Podle epp rozliSujeme poptavku: >
Gl o 80% Saperoto Wt
e ) ‘—D7-
S— S~ s
®  nepruZnou (popr. dokonale nepruznou, kdyz zbozi na zménu ceny nereaguje) eop< 1 , poptavka je neelastickd, zména
ceny vyvola mensi procentni zménu mnozstvi,
®  pruinou (popr. dokonale pruznou, neexistuje v praxi), epp > 1, poptavka je elasticka, cena se méni o mensi procento nez
mnozstvi

®  jednotkové pruZnou, epp= 1, pak je poptavka jednotkove elasticka, tzn. cena i mnoZzstvi se méni o stejné procento
Faktory ovliviiujici elasticitu
- druh statku ( luxusni predméty)
- substituty

Diichodova elasticita poptavky

- vyjadiuje zavislost zmén poptavaného mnozstvi na zménach dichodu spotiebitele
- kdyz se zméni diichod, jak se zméni poptavané mnozstvi

EDI > 0 — normalni statek

EDI < 0 - ménéceny statek (levny salam) — S rostoucim diichodem se bude kupovat méné

EDI= 0 — nezavisly statek
KiiZova elasticita poptavky
- kdyz se zméni cena jinych druhii zbozi, jak se zméni Q poptavaného mnozstvi

_ % AQx
"~ % APy




Ec> 0 — substituty
Ec< 0 - komplementy

5. Otéazka

Chovani a rozhodovani vyrobce. Piedpoklady teorie firmy. Vyroba a ndklady. Produkéni analyza a naklady v kratkém obdobi.
Produk¢ni analyza a naklady v dlouhém obdobi. PHijmy firmy. Celkovy, primérny a mezni piijem. Zisk. Ekonomické naklady a
ekonomicky zisk

Firma

- je obecné oznaceni pro ekonomicko-pravni subjekt specializujici se na vyrobu, tj. na pfeménu zdroju ve statky a sluzby,
- nakupuje vyrobni faktory (VF),

- organizuje pfeménu VF ve vystup,

- prodava svuj vystup

Cile firmy

- maximalizovat zisk.
Zisk= ptijmy - naklady

Co ovliviiuje chovani firmy?
*  cena vyrobnich faktort,
» volba technologie,
*  konkuren¢ni prostiedi,
*  cena vyrobeného statku,
»  specifické vlivy,
+  délka obdobi.

Délka obdobi
«  velmi kratké obdobi - nelze ménit vstupy
+  kratké obdobi - firma miZe ménit pouze jeden ze vstupt — L - pracovniky
» dlouhé obdobi - vechny vstupy jsou proménlivé —i L i K
»  velmi dlouhé obdobi - vliv technického pokroku

Néaklady
Explicitni - nakup materialti a podobné, skute¢né vynalozené, jsou zanesené do u¢dtnictvi. Napt. mzdy zaméstnancim.
Implicitni — realné se neplati, napt. uly ptijem. Jsou to naklady obétované prileZitosti — nejsou v uéetnictvi

Celkové naklady (Total Costs —TC) — maji dvé slozky:

TC=VC+FC pro kratké obdobi

TC=VC pro dlouhé obdobi, protoze v dlouhém obdobi jsou v§echny naklady variabilni

Pii dlouhém obdobi jsou v§echny naklady variabilni a tudiZ TC bude vychazet z po¢atku. (viz graf)

W

o

— Variabilni ndklady (Variable Costs — VC) — naklady, které s ristem objemu vyroby rostou. Pokud vyroba
roste, rostou i VC a naopak.

— Fixni naklady (Fixed Costs — FC) — naklady, které se s objemem vyroby neméni. Firma je musi hradit, i kdyz je
objem vyroby nulovy (ndjemné,..).

Priamérné naklady (Average costs - AC)
— néklady na jednotku produkce



AC = AFC+AVC

rc_Fc_ ve
Q Q @

arc="¢
Q

Avc=Y¢
Q

Mezni naklady (Marginal Costs — MC)
— naklady potfebné k rozsifeni objemu vyroby o jednotku. nejdiive klesaji a od urcitého mnozstvi produkce rostou
- Kdyz vyrobim o 1 ks navic,o kolik se mi zméni naklady

ATC

MC = AQ

- MC zadinaji rist diive nez AC. To proto, ze MC nejsou ovlivnény fixnimi naklady. MFC jsou nulové, protoze fixni
naklady se s objemem vyroby neméni. MC se proto vzdy rovnaji meznim variabilnim nakladtm.
Priklad se znamkami. Dostala jsem 3,3,2 — mezni je 2, priumérna 2,66
- Dokud jsou mezni néklady niz$i, nez praimeérné , pak primérné naklady klesaji a naopak.

* Kiivka AC je souctem
Ke/Q MC kiivek AVC a AFC

AVC

Kfivka MC ma tvar pismene J

Kiivky AC a AVC maji tvar pismene U

> plati zakon klesajicich vynost

*  Z grafu mizeme pozorovat, ze kiivka MC protina kiivku AC v jejim minimu.
*  Je-li MC<AC vyzaduje kazda dalsi jednotka produkce naklady niz§i nez jednotky piedchazejici.
* Je-li MC>AC je dalsi jednotku produkce mozno vyrobit pouze s naklady vy$$imi nez jednotky pfedchazejici.

ML AL - PVUMJ\V\Q
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*  Pouze MC=AC jsou prumérné naklady minimalni.
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Naklady v dlouhém obdobi
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Produkéni analyza

Kratké obdobi — Q=f(K1, L) —

mizu meénit jen vstup L, K se neméni, vynosy pouze yz jednoho variabilniho VF
Dlouhé obdobi — Q= f(K,L) -

mizu ménit oba vstupy, substituce vstupll vynosy z rozsahu vstupt
- udava jaky maximalni objem produkce miize firma, pfi dané technologii a pii danych VF vyrobit v ur¢itém obdobi
mizeme ji charakterizovat jako vztah mezi mnozstvim vstupi, které byly pouzity ve vyrobé v daném obdobi a
maximalnim objemem vystupu, ktery vstupy svym fungovanim v daném obdobi vytvorily.

Q=fF,F,...F)
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K — kapital se nesmi ménit, miizu ménit jen L - pracovniky
Na grafu mezni produkt klesa.
-V kratkém obdobi budeme uvazovat zmény pouze jednoho vyrobniho faktoru — v naSem ptipad¢ se bude jednat o vyrobni

faktor prace. Ostatni vyrobni faktory budou fixni. Pokud bude firma chtit kratkodobé zvysit (snizit) objem své produkce
mize najmout (propustit) pracovniky, resp. zménit pocet dodate¢nych hodin prace.

Celkovy, primérny a mezni produkt



e Celkovy produkt (Total Product — TP) vyjadiuje celkovy objem produkce vyrobeny uréitym mnozstvim inputu
(vstupu), ktery mefime ve fyzickych jednotkach.

TP=Q=X MP .
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e  Priamérny produkt (Average Product — AP) vyjadiuje objem produkce pfipadajici na jednotku.
_TP
AP =—
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e Mezni produkt (Marginal Product — MP) vyjadfuje zménu objemu vyrobené produkce vyvolanou zménou mnozstvi
vstupu o jednotku.
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Produkéni analyza v dlouhém obdobi

Q=f(K,L)

V dlouhém obdobi se mohou ménit oba vstupy, kapital i prace

Izokvanta
- Ktivka, ktera vyjadiuje takové kombinace dvou vstupti, které odpovidaji stejnému objemu produkce.
- Izokosty vzdalengjsi od pocatku odpovidaji vy$§imu mnozstvi produkce
- Neprotinaji se

MRTSs — pomér, v némz je mozné nahrazovat vzajemné L a K, aniz by se zménil objem produkce— zakon klesajiciho mezniho
produktu



1 stroj a 8 pracovnikii
8 strojii a I pracovnik

I1zokosta
- Pomoci izokosty
vyjadiujeme
naklady

- VsSechny kombinace 2 vstupt, které mize firma

nakoupit pfi danych cenach

TC = naklady na préaci + naklady na kapital
TC w.L+rK
W — naklad na jednoho pracovnika

Mam 10 k¢ — 1 pracovnik stoji 5 k¢. Stroj stoji 2 k¢. MuzZu

& % 1, tx.
TC f 'PO PGloy, W

noklecd no Bl
T.orctountte, '“afuo‘of s
LOLP\{—(;‘

si dovolit 2 pracovniky a 0 kapitalu (stroje), nebo taky 5 strojit a 0 pracovnikii. Mam takovou kombinaci, kterd vzdy stoji 10

k¢.

Bod optima >>>>

Prijem firmy
Celkovy prijem (Total Revenue) TR
- veskeré penézni piijmy, které firma ziska za
prodané zbozi (trzby)
TR=P.Q
TR je zavisly na:
- objemu realizované produkce,
- jejiceng,
- cenove elasticité poptavky.

Mezni prijem (Marginal Revenue) MR

- prirtstek celkového piijmu vyvolany zvySenim vyroby o jednotku

MR = ATR/AQ

Primérny prijem (Average Revenue) AR

- suma penéznich prostredki ptfipadajicich na jednu jednotku produkce

\&
Dol MW/

cL uoﬂfo&“a ?“ plore

7Ll o Peln)

AR=28 AR=P — za podminek dokonalé konkurence bude AR konstantni na drovni ceny

Q

Zisk firmy &

- rozdil mezi celkovymi piijmy a celkovymi naklady

n=TR-TC
kdyz ZR<TC - firma je ve ztraté

- Cisty ekonomicky zisk — TR minus explicitni naklady minus implicitni naklady , nebo uéetni zisk — implicitni nklady

- 1cetni zisk — TR — explicitni naklady

- Ekonomické naklady zahrnuji jak naklady explicitni, tak naklady implicitni.

- Ekonomicky zisk je rozdil mezi celkovym pi{jmem a ekonomickymi naklady. Vyrobce odchazi do jiné ptilezitosti,

jakmile je jeho ekonomicky zisk zaporny.



Explicitni a implicitni naklady prileZitosti

- Explicitni naklady plati vyrobce za pouzZivani cizich vyrobnich faktori — plati vlastnikiim téchto faktoru jejich
obé&tované prilezitosti (jsou zachyceny v G¢etnich dokladech).

- Implicitni naklady odrazZeji obétované prileZitosti vyrobcovych vlastnich vyrobnich faktori — to co by za né dostal
v druhé nejlepsi prilezitosti.

Ekonomické pojeti nakladi firem
Explicitni naklady

- veskeré redln¢ vynalozené naklady,
- zanesené v ucetnich knihach.

Implicitni naklady

* naklady ob&tované prilezitosti, firma je realn€ neplati, jde o uslé vynosy z uziti omezenych zdroju prave uritym a nikoli
jinym zptsobem.

Otazka 6

Nabidka a jeji funkce. V1iv zmén nakladi a ostatnich faktor(i na nabidku. Elasticita nabidky. Trzni nabidka. VVynosy z variabilniho
vstupu. Vynosy z rozsahu. Primérmé a mezni veli¢iny.

Nabidka a jeji funkce
- Jsou to zamyslené prodeje.
- Nabizené mnozstvi produktu je mnoZzstvi, které vyrobci planuji prodat v daném ¢asovém obdobi.

RozliSujeme:
- Individualni nabidka — jedna firma
- Trzni nabidka — souhrn mnozstvi nabizenych pii danych cenach v§emi firmami na trhu.
- Agregétni nabidka — nabidka v8eho od v8ech vyrobci

Kiivka nabidky

-vyrobce nejdiive zjisti, kolik jsou lidé ochotni zaplatit, a dle toho vyrobi podet cena P
kusi. Pak zjisti, Ze lidé jsou ochotni zaplatit vice, a tak vyrobi vice kust (mezdvisid
- 1dyz jde cena nahoru, tak se vyrobi vice kust proménnd)
- a to je zakon rostouci nabidky 5

P—>Q

Pokud cena urcitého zboZi stoupne ( za jinak stejnych podminek = ceteris mnoZstvi
paribus), maji nabizejici tendenci produkovat véfSi mnoZstvi tohoto zboZi a (zdvisld proménnd)
naopak.

Priklad: Zdkon nabidky souvisi do jisté miry S klesajicimi vynosy, aby mohlo byt vyrobeno vice bilého vina, musi byt péstovano napr. na
vzdalenéjsich mistech, v horsich podminkach apod. — zn. s vy$simi naklady. Vyrobci proto budou ochotni vyrabét a nabizet toto vétsi mnozstvi
vina pouze za vyssi cenu.

Vysoka cena vina také miize motivovat viastniky pudy k rozsireni vinic na vkor jinych plodin, jejichz ceny jsou nizké a prindaseji maly
zisk. Naopak klesajici cena miize vést k ruseni vinic a péstovani jinych plodin.

Zmény kiivky nabidky ¥

- Pfi zméné ceny je posun po
kiivce
- Pfi zméné nakladi je posun
kiivky
S2- Zvyseni mezd — musim produkt
prodavat draze — posun kiivky

S3 — Snizeni mezd — mizu produkt
prodavat levnéji — posun kiivky




Faktory ovliviiujici nabidku

Tak jako u poptavky i zakon nabidky plati ,,za neménnych okolnosti“. Existuji okolnosti (faktory), které nAm mohou nabidku (vztah
riznych cen a nabizenych mnoZzstvi) ménit.
Zvyseni nabidky znamena, ze nabizejici je ochoten pii kazdé cené nabizet vétsi mnozstvi.

Elasticita nabidky

Naklady na vyrobu - ceny vyrobnich faktort, které vyrobce pouziva, piedstavuji naklady vyroby. Lze konstatovat, Ze rist
cen vyrobnich faktord (prace, pfirodni zdroje, kapital) vede ke snizeni nabidky produktu a naopak pokles cen vyrobnich
faktorti vede ke zvySeni nabidky produktu.
Technologie- zde je situace podobna jako u cen vyrobnich faktori. Pouziti nové technologie, ktera vede ke snizeni nakladu
vyroby, nam nabidku zvySuje.
Organizace trhu - napfiklad vetsi zahrani¢ni trh, vedl ke zméné nabidky a pravé to vedlo ke zvySeni nabidky, doslo ke
zvySeni nabizeného mnozstvi pii jednotlivych cenach. Nabidkova kiivka se posunula doprava.

Plati tedy skute¢nost, Ze zvySeni poc¢tu prodavajicich zvySuje trzni nabidku a naopak.
Ceny vyrobnich substituti - Vyrobni substituty jsou vyrobky, které se vyrabi podobnym zpisobem, zpravidla na
stejném zaftizeni. Vyrobnim substitutem bilého vina mize byt vino cervené. Plati, Ze zvySeni ceny vyrobniho substitutu
snizZi nabidku daného produktu a naopak.
Ceny vyrobnich komplementi - vyrobnim komplementem masla je podmasli (situace, kdy pifi vyrobé vznika vice
produktti — vyrobnich komplementi). Mizeme konstatovat, ze zvySeni ceny daného produktu vede ke zvySeni nabidky
vyrobniho komplementu.
Ostatni faktory - mezi dalsi faktory ovlivitujici nabidku miZe patiit pocasi (zeméd&lské produkty), politické souvislosti,
valky apod.

o . v s
vyjadfuje citlivost nabizeného mnozstvi urcitého statku na jeho cenu.. % zZmena mnozstvi

urcuje, o kolik se zméni nabizené mnozstvi, kyz se cena zmeéni o 1%

% zména ceny
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Neelasticka nabidka - zména ceny vyvola mensi procentni zménu nabizeného mnozstvi, ES < 1.
Jednotkové elasticka nabidka - zména ceny vyvola stejnou procentni zménu nabizeného mnozstvi, ES = 1.
Elastickd nabidka - zména ceny vyvola vétsi procentni zménu nabizeného mnozstvi, ES > 1.

Dokonale neelasticka nabidka — ES=0

Dokonale elastick& nabidka — ES je nekone¢no — v praxi neexistuje

Trzni nabidka

Soucet individudlnich nabidek
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Vynosy z rozsahu

- odrazeji proporcialni reakci celkového produktu na zvyseni vsech vstupd.

Rozlisujeme tii pripady

1) Konstantni vynosy z rozsahu

zména vSech vstupi vede ke stejné velkému zvysSeni vystupu.

2) Klesajici vynosy z rozsahu

kdyz proporcionalni zvyseni v§ech vstupti vede k niz§imu nez proporcionalnimu zvyseni celkového vystupu.
3) Rostouci vynosy z rozsahu

zvySeni vSech vstupll vede k vice nez proporciondlnimu zvyseni trovné vystupd.

Klesajici vynosy z variabilniho vstupu jsou zptisobeny tim, ze nékteré faktory se zvétSuji, zatimco jiné zGstavaji fixni tim klesa
vybavenost variabilniho faktoru fixnim faktorem a s poklesem vybavenosti klesa i jeho produktivita, coZ znamena ze klesa i jeho
schopnost zvySovat produkcei (zakon klesajicich vynost z variabilniho vstupu)

Individualni nabidka -nabidka jednoho vyrobce

Mezni veli¢iny



e Celkovy produkt je celkovy objem produkce ve fyzickém vyjadieni
TP=Q=XMP
e  Pramérny produkt je celkovy produkt déleno poétem pouzitych jednotek vyrobniho faktoru.

e Mezni produkt je zména celkového produktu vyvolana zapojenim dal$i dodate¢né jednotky vyrobniho faktoru.

MPL="2
AL

ZAKON KLESAJICIHO MEZNIHO PRODUKTU:
Zvysujeme-li jeden vstup (pfi neménné Grovni ostatnich vstupll) mezni produkt tohoto vstupu klesa.
Primérné naklady (AC) jsou celkové naklady délené objemem produkce (TC / Q)

Mezni naklady (MC) jsou rovny zméné TC vyvolané zménou produkce o jednotku

Variabilni ndklady: Pokud se pohybujeme v kratkém obdobi, pak celkové néklady firmy (TC) jsou souétem fixnich nakladi (FC)
a variabilnich ndkladua (VC).

FC — jsou konstantni, jejich vyse je stejna pti jakémkoli objemu produkce ; firma je plati i
kdyzZ je objem vyroby (Q) nulovy ; pf. ndjem , mzda vratného ap.

VC - zavisi na vysi produkce (pf. spotiebované suroviny) ; pii nulové produkcei (Q = 0)
jsou nulové a pochopitelné s ristem vyroby rostou.

7. Otazka

Rovnovaha na dokonale konkuren¢nim trhu. Trzni rovnovéaha. Efektivnost trhu dokonalé konkurence. Vliv zmén poptavky a
nabidky na trzni rovnovahu
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Dokonala konkurence

- Dokonala konkurence v praxi neexistuje
- Velké mnozstvi firem dodava jedno zboZi
- Koncept eticky a nejvice efektivni
- Kdyz chci zvysit zisk, mizu snizit naklady, nebo zvysit piijmy. V dokonalé konkurenci nemtzu zvysit piijmy
- Trh je vyrobné neefektivni ¢im vice se zdaluje od dokonalé konkurence
Pi'edpoklady:

- Volny vstup do odvétvi — najdu si pudu a péstuji pSenici

- Stejné informace — mdm stejné informace o pSenici jako sousedni zemédélec

- Mnoho vyrobcet — velky pocet prodavajicich a taky kupujicich

- Vsichni vytvareji homogenni produkt — mam stejnou pSenici jako sousedni zemédélec

- Jedna firma nemutze ovlivnit trzni cenu — cena je dana a firmy ji musi pfijmout, Budu prodavat za tu cenu, ktera je na
trhu.

- Neexistence bariéry vstupi (napf. vzdélani) a vystupl ( napf. certifikace vyrobkll) — kazdou bariérou se snizi pocet
ucastnikd na trhu — je relativné jednoduché dostat se do oboru



Rovnovaha dokonale konkurenéni firmy

produkce firmy a tedy dokonale elasticka poptéavka po jejich vyrobcich
F\en TOw

Krivka poptavky po Trzni kfivka
produkci firmy poptavky
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1 firma prevezme cenu za pSenici z celého trhu. Kdyby si firma stanovila cenu vyssi, tak od ni tu pSenici nikdo nebude
kupovat. Firma je cenovy prijemce.

V grafu je poptavka po mnozstvi 1 firmy. Ta nejdiive cenu prejima a az pak se rozhodne, jaké vyrobi mnozstvi.

Rozhodnuti 1 firmy neovlivni trzni cenu.

Celkova (vSeobecna) rovnovaha
Firmy usiluji o maximalizaci zisku a spotfebitelé o maximalizaci uzitku

- znamena nalézt rovnovazné podminky na vsech trzich,
- jerovnovazny stav celého ekonomického systému.

Vyvoj celkovych prijmi (TR) u firmy v dokonalé

konkurenci . .
V dokonalé konkurenci
Smérnici pfimky celkovych pfijmi | |plati: P=MR=AR=d
TR je cena produkce P.

TR : TR=P.Q=AR.Q
TR: piijmy z
realizované produkce.
Poptavka po produkci

firmy je dokonale
elasticka, firma je
cenovym piijemcem.

V podminkach DK je
cena produkce
konstantni

Q celkovy pFijem TR
roste linearné

linearni tvar




- Celkovy piijem = cena x mnoZzstvi
- Cilem firmy neni maximalizovat pfijmy, ale zisky
- Zisk — pfijem - néklady

Ur¢eni optimalniho mnoZstvi produkce (qg) firmy v

Hleddme priisefik MC a MR.

Bod E:,,bod vyrovnani*“ (MC
a MR).

MC protinaji pfimku MR
zespodu a jsou rostouci.

AR=MR

Vlevo od qg: kazda
dodateéna realizovana
jednotka produkce se
vyplici. Vpravo od gg:
kaZda dodatetna

Q jednotka produkce ma
vy$8i mezni naklad.

CIL — maximalizace zisku
MR > MC - celkové piijmy rostou rychleji nez
celkové ndklady ~  zvySovat objem vyroby
MR <MC - celkové piijmy rostou pomaleji nez
celkové naklady sniZovat objem vyroby

MR = MC - zisk je maximalni

ZLATE PRAVIDLO MAXIMALIZACE ZISKU

MR=2TR  Mc=02T¢
AQ AQ



Vyvoj TR spolecné s TC,
urceni maximalniho zisku firmy

’

TC Hledame
maximalni rozdil
mezi TR a TC...
...matematicka uloha

max.

ZTRATA

Zisk je rozdil mezi celkovymi pfijmy a celkovymi naklady.

Kf¥ivka nabidky
Pravidlo pro maximalizaci zisku Odvozeni ki"ivkv nabidkv firmy

- Nikdy nevyrabét jednotku
produkce, jez stoji vice, nez
vynese. Kliknutim vloZite text.

- Mezni pFijem = cena

- U dokonale konkurenéni firmy |
se cena rovna meznimu p¥ijjmu | p

| MR;=AR3 Es /
- Ps '
| MRy=AR, E, / :
P :

MR,=AR, E, /

Kliknutim vloZite text. '

™

Firma na DK trhu dosahujici zisku . TS
FIRMA
P1 [ar>ac
TR>TC

YJrP;\/ |

e




Posun po Kk¥ivce nabidky zpisobuje zména _ Rovnoviha firmy v DK z dlouhodobého hlediska a

ceny nabizené¢ho mnoZstvi situace na trhu
Posun ki¥ivky nabidky ovliviiuje: P s P
+ zména nakladu, S

v p oy - AC

+ zména cen ostatnich zbozi, =
- dalsi faktory (o¢ekavani vyrobce, pocasi, '

zavedeni cel, atd.) \/ ‘ ‘

: D
O (atovky ke ) O (mil ks)

Rovnoviha firmy v DK z dlouhodobého hlediska — Firma na DK trhu dosahujici zisku
a situace na trhu

) ) ) FIRMA
* v dlouhém obdobi plati pro firmu: P =d=MR = P PR MC P
AR TR>TC
* bod E se oznacuje jako: ,,breakeven point“ = bod
zvratu, vyrovnani nakladi s vynosy firmy, P, 1 P,
. , . ! P=d=MR3AR
* podminka optima firmy v dlouhém obdobi je: g/ 3 \\/ X =|5 --------------
1 ' 1
MC=MR =AC=AR neboli P=MC=AC
* v dlouhém obdobi firma realizuje nulovy 0 % Q
ekonomicky zisk, tzn. AR = AC,
TR =TC.
Firma na DK trhu dosahujici ztrity Bod ukonéeni ¢innosti firmy (bod U)
AC>AR
TC>TR Bod uzavieni firmy:
Z dlouhodobého hlediska P P=AvC
ﬁl:ma musi mit uhrazeny Firma
naklady: P=AC. pokratuje ve
Plati pro kratké Vﬁ?}f’.e
obdobi, ztrata odradi P s
vyrobce zavedené v P> AVC,
odvétvi (kritérium
AVC), sniZi se trini : ?:::?:eﬁn
nabidka (posun S vy y
doleva nahoru), v na trhu,
0 =E, Q dlouhém obdobi opét 0 Qe Q

Rovnoviha firmy v DK z dlouhodobého hlediska a

: Rovnoviha firmy v DK z dlouhodobého hlediska
situace na trhu

a situace na trhu

* v dlouhém obdobi plati pro firmu: Py =d = MR =

MC AR,

- * bod E se oznatuje jako: ,breakeven point = bod

zvratu, vyrovnani nakladi s vynosy firmy,
* podminka optima firmy v dlouhém obdobi je:
MC=MR =AC=AR neboli P=MC=AC

D

_ * v dlouhém obdobi firma realizuje nulovy
Qi {atovky ks) Qifmil. ks) ekonomicky zisk, tzn. AR = AC,

TR=TC.




- vyrobni efektivnost — efektivnost ze strany firem

Tato efektivnost je dosazena tehdy, kdyzZ firmy
pusobici na trhu vyrabéji dany objem vystupu s
minimalnimi néklady.

- alokaéni efektivnost — efektivnost z pohledu
spottebitele
Je ji dosazeno tehdy, kdyz objem vystupu firem
pusobicich v dokonalém odvétvi, odpovida ochoté
spotfebitelt pfi danych cenach tento objem poptavat.
P=MC=MU

Rovnoviha z hlediska riiznych obdobi

* Piebytek vyrobce
vznika jako rozdil mezi

Podminky rovnovahy se v jednotlivych ¢asovych

obdobich lisi cenou a meznimi
+ Velmi kratké obdobi — nabidka je zcela neelasticka, ’ ) naklady.
rust poptavky vyvola pouze rist ceny.
- Kratké obdobi — elasticita nabidky je vyssi, rist ceny * Rovnoviha=MC =P
je nizsi nez ve velmi kratkém obdobi. " - : MC predchézejicich
- Dlouhé obdobi — je elasticita nabidky opét vyssi nez : Jper %‘ﬁ:ﬂ;ﬁ?}b:;‘i
v predchazejicich ptipadech, pohyb ceny je jesté nizsi. ni% ne? cena, za
+ Velmi dlouhé obdobi — rist poptavky vede ke | ) kterou jsou prodany.

zvyseni objemu prodavaného zbozi.



Teorém pavudiny

- Zatim jsme piedpokladali, Ze nabidka a poptavka
reaguji na zménu ceny okamzité. Ve skutefnosti
tomu tak neni. Lidé potiebuji urcCity cas, aby
pfizpisobili objem svych nédkupli zménénym cenam.
Také vyrobci jsou schopni pfizpisobit objem nabidky
az po urCité dob€. VEtsi Casové zpozdéni maji
vyrobci. Na zménu cenu bude nejdiiv reagovat
poptavka a teprve po urcité dobé nabidka.

« Zda se trh bude automaticky vracet do stavu
rovnovahy zavisi na sklonu kfivky poptavky a
nabidky, tedy na cenové elasticité poptavky a
nabidky

Prehled jednotlivych trznich struktur

) Nedokonala konkurence
- Dokonala
kritérium L
konkurence monopolisticka
monopol oligopol
konkurence
pocet ffre'_" v velmi mnoho jedna malo mnoho
odveétvi
produkt homogenni | diferencovany | diferencovany | diferencovany
bariery vstupu Zadné velké urcité Zadné
moznosti firmy s . . .
ovlivnit cenu Zadné vyrazna znacna omezena
podminka
rovnovazného MR = MC MR = MC MR =MC MR =MC
objemu produkce
vztah ceny a MC P=MC P>MC P>MC P>MC
8. Otazka

Charakteristika nedokonalé konkurence. Hlavni pfi¢iny vzniku nedokonalé konkurence.
Charakteristika nedokonalé konkurence

- Diferencovany vyrobek

- existence aspoti jednoho prodavajiciho, ktery miize ovliviiovat cenu - price maker (dle typu konkurence),
- existence bariér vstupu do odvétvi,

- klesajici kiivka poptavky po produkci firmy,

- nedokonalé informace — info dostane jen ten, ktery si je zjisti

- 1zivé a $patné informace — viz klamavé reklama na dotace na zasazeni stromu

- prodej

Formy nedokonalé konkurence
- monopol (¢isty monopol, ptirozeny monopol, monopson),
- oligopol (smluvni oligopol, oligopol s dominantni firmou),
- monopolistickd konkurence.

Hlavni pFi¢iny vzniku nedokonalé konkurence

- néakladové podminky (rostouci vynosy z rozsahu)



¢ firma jejiz MC a AC neustale klesaji. S ristem objemu produkce AC klesaji, realizuji se tedy uspory z rozsahu (
¢im vice toho vyrabim, tak AC musi byt mensi a mensi, to znamena, Ze misto 1 ks vyrobim 100 ks). Vyplati se
objem zvySovat, aZ do priseéiku s kiivkou poptavky odvétvi celou poptavku zabezpeéuje monopolista,

Mam tisic firem,jedna z nich zjisti, Ze miize vyrabét

S nizsimi naklady a tim miize snizit cenu vyrobku, Téch

zbylych 999 firem si to nemiize dovolit a zkrachuji.-->

MONOPOL

- Uspory z rozsahu byly vyCerpany a riist objemu
produkce predstavuje rust AC. Kiivka poptavky
neposkytuje dostate¢né velky trh pro existenci
velkého poctu firem, ale pouze pro nékolik malo
firem — poptavku zabezpecuje oligopolni
konkurence,

» jednotkové naklady firmy rostou brzy.
Kfivka trzni poptavky je velice vzdalena od
efektivni vyroby jednoho producenta, je zde d
prostor pro velky poéet firem — dokonald
konkurence d

v dokonalé konkurenci P v nedokonalé konkurenci

- vyluéné vlastnictvi vyrobnich faktori -
vyroba statku je vazana na piirodni
podminky, jejichz vyskyt je omezeny, ; w0

- patentova ochrana, licence ochranné znamka - maji ‘ e e "\ o \ ’\)Z \
charakter bariér vstupu na trh, napt. pepsi

- nedokonalé informace

Optimum firmy v nedokonalé konkurenci

MR = MC mezni pFijmy se rovnaji meznim nakladim

9. Otazka
Rovnovaha firmy v nedokonalé konkurenci. Monopol.

Rovnovéha firmy v nedokonalé konkurenci

- firma je tedy v rovnovaze, vyrabi-li objem produkce, pii némz maximalizuje sviij zisk rovnovazny objem produkce tedy
odvozuje ze vztahu MR = MC,

- ndaklady jsou ovlivnény vyrobou a charakter konkurence je neovliviuje,

- charakter pfijmt je avSak charakterem konkurence ovlivnén zasadné, vyrobci miizou ovlivnit ceny a vime, Ze s ristem
objemu produkce tuto cenu snizuji, pokles ceny bude tedy mit vliv na pfijmy firmy.

Optimum — MR=MC
Celkovy piijem v nedokonalé konkurenci TR

- celkovy objem produkce ziskame ze vztahu TR = P.Q,
- celkové piijmy mohou rist nebo klesat (zavisi to na elasticité poptavky po produkci firmy),
e poptavka je elasticka - procentni riist objemu prodané produkce je vétsi nez procentni pokles ceny, takze
prestoze cena klesa, celkovy pfijem roste.
e poptavka je neelasticka - procentni riist objemu prodané produkce je mensi nez procentni pokles ceny, takze
snizuje-li firma cenu, jeji celkovy piijem klesa.
Mezni p¥ijem v nedokonalé konkurenci MR

-V ptipadé nedokonalé konkurence poptavkova kiivka klesa, mezni piijem (MR) klesa s riistem vyroby a musi byt nizsi
nez cena, za kterou se prodava posledni jednotka (MR < P).
- MR je podobné jako TR ovlivnén elasticitou poptavky:
e MR >0 - kdyz je poptavka elasticka,

”~



MR = 0 - kdyz je poptavka jednotkov¢ elasticka,
® MR <0 - kdyz je poptavka neelasticka.
Mezni a pramérny p¥ijem v nedokonalé konkurenci

- Definice jednotkovych piijmu:
MR = ATC/AQ

AR=TR/Q=P
- Z&kladni odlisnosti od konkurence dokonalé :
e kiivky AR a MR maji zapornou smérnici, coz je dusledek zaporné

smérnice individuadlni poptavkové kiivky,
e kiivka MR neni fotozna s kiivkou AR, ale klesa rychleji.

Monopol

monopol je jednou z forem konkurence, protipdl dokonalé konkurence,
- je to takova trzni situace, kdy trh dané¢ho produktu dodava jedina firma

- neni vystavena konkurenci jinych firem, které by dodavaly stejny, nebo podobny produkt

- je vystaven konkurenci substituti daného statku
- nepiekonatelné bariéry vstupu do odvétvi,

- monopolni firma je tzv. ,,price maker*,mize si stanovit cenu sam, ae musi brat v tvahu, za kolik jsou lidi ochotni product

koupit
- individualni poptavkova = trzni poptavkovou kiivkou,

- protoze je monopol jediny vyrobce daného zbozi jeho produkce je produkce celého odvétvi,

- existence monopolu je Gzce spojena s geografickym vymezenim daného trhu.
- Ktivku nabidky monopolu NELZE NAKRESLIT!!

P#iciny vzniku monopolu

- Pfirozeny (sitovy) monopol (rozvodné sité vody, elektiiny, plynu, Zeleznic, dalnic atd.) —
- Z&sah statu (stat udéli vysadni pravo vyrabét dany produkt ur¢ité firme). Uméle vytvoieny monopol (CNB, Ceska posta)
- Pravni restrikce — patenty a copyrights. Uméle vytvoteny monopol (prava filmovych spole¢nosti apod.)

’P




Rovnovaha monopolu

Rovnovéazny vystup monopolu
ZISK AR>AC zpravidla neni vyrabén s

minimalnimi AC:

P
K&Q monopolni zisk minimum AC leZi vpravo od Q*
Q* < Quinac
P P>MC

naklady mrtvé vahy
(DWL — Dead Weight Loss)

D=AR @¢je takové Q, pfi némz MR = MC

Q‘ Q minAC Q

Ur¢eni ceny monopolem

Cena produkce monopolu
» zavisi na ochoté spotfebitelti ji zaplatit, tedy na trZni
poptavce,
* jeurcena nad trovni MC (P>MC)
Rozdil mezi cenou a meznimi naklady
+ je ovlivnén cenovou elasticitou poptavky,
+ se vzristajici elasticitounoptavky klesa.

K¥ivka nabidky monopolu

- monopol stanovuje cenu vy3si nez MC — kfivka MC nevyjadiuje vztah
mezi nabizenym mnoZstvim a cenou

Sklon AR je ostry, protoZe je tam jen 1 firma, ktera diktuje cenu.
MR=MC ROVNOVAHA

Neefektivnost monopolu

- monopol je ve srovnani s DK neefektivni trzni struktura
Vyrobni (ne)efektivnost - monopol nevyrabi s minimalnimi AC (ani v dlouhém obdobi).

Alokaéni (ne)efektivnost - neni vyrabén takovy vystup, jaky si spotiebitelé nejvic pieji — je vyrabén mensi vystup a za vyssi
cenu nez v DK — vznikd DWL.

DWL - objem produkce, jez mél byt vyprodukovan, ale neni.



e Monopson — opak monopolu, trh, na ném7 je Srovnani efektivnosti trhii dokonalé konkurence a
jen jeden kupujici, schopen ovlivnit cenu. monopolu
Napt stat kupuje vojenskou produkci.

10. Rovnovaha firmy v nedokonalé
konkurenci.Oligopol. Smluvni oligopol.
Oligopol s dominantni firmou. Typy firem. KE/Q
Chovani velké firmy

Rovnovéha firmy v nedokonalé konkurenci

Prebytek spotfebitele

KE/Q

Prebytek spotFebitele

Ppk

- firma je tedy v rovnovaze, vyrabi-li objem

produkce, pti némZ maximalizuje svilj zisk Nakladové podminky
rovnovazny objem produkce tedy odvozuje
ze vztahu MR = MC,

- ndaklady jsou ovlivnény vyrobou a charakter

konkurence je neovliviije, = e R s
- charakter pf{jmu je avSak charakterem konkurence ’ g e 2
ovlivnén zasadng, vyrobei mizou ovlivnit ceny a 7 ac
vime, ze s ristem objemu produkce tuto cenu e e
snizuji, pokles ceny bude tedy mit vliv na pifjmy s D r
firmy. D
Q Q Q

Optimum — MR=MC

Celkovy piijem v nedokonalé konkurenci TR

- celkovy objem produkce ziskdme ze vztahu TR = P.Q,
- celkové piijmy mohou riist nebo klesat (zavisi to na elasticité poptavky po produkci firmy),
® poptavka je elastickd - procentni rist objemu prodané produkce je vétsi nez procentni pokles ceny, takze
prestoze cena klesa, celkovy pfijem roste.
e poptavka je neelasticka - procentni riist objemu prodané produkce je mensi nez procentni pokles ceny, takze
snizuje-li firma cenu, jeji celkovy piijem klesa.
Mezni prijem v nedokonalé konkurenci MR

-V ptipadé¢ nedokonalé konkurence poptavkova kiivka klesa, mezni piijem (MR) klesa s riistem vyroby a musi byt nizsi
nez cena, za kterou se prodava posledni jednotka (MR < P).
- MR je podobné¢ jako TR ovlivnén elasticitou poptavky:
® MR >0 - kdyZ je poptavka elasticka,
e MR =0 - kdyzZ je poptavka jednotkov¢ elasticka,
® MR <0 - kdyz je poptavka neelasticka.



Mezni a pramérny piijem v nedokonalé konkurenci

- Definice jednotkovych piijmu:
MR = ATC/AQ

AR=TR/Q=P
- Zakladni odli$nosti od konkurence dokonalé :
e kiivky AR a MR maji zdpornou smérnici, coz je dusledek

zaporné smérnice individualni poptavkové kiivky,
e kiivka MR neni totozna s kiivkou AR, ale klesa rychleji.

Oligopol

- existuje n¢kolik firem — 2 a vice ( napt. mobilni operatofi) oligo - nékolik

- 2firmy — duopol
- Diferencovany produkt — produkt je podobny, nebo identicky
- Bariéry vstupu

- Strategické rozhodovani ( 3 firmy se navzajem hlidaji, snazi se pfedvidat tah, co ud¢la ta firma)

- Tato forma v praxi pfevazuje
- Kazda firma je natolik silna, Ze mize ovlivnit cenu

Typy Podle toho, na které strané trhu
L, vyviji svou Cinnost
Podle typu nabizeného produktu
- nabidkovy oligopol,
- poptavkovy oligopol —
oligopson.

- (isty oligopol,
- diferencovany oligopol.

Smluvni oligopol

- Podle poctu firem a jejich
podilu na trhu

- duopol,

- smluvni oligopol,

- oligopol s dominantni
firmou.

- situace, kdy firmy, které prodavaji stejné nebo podobné vyroby vytvoii vzajemnou dohodu o rozsahu vyroby a cené — koluze

(smluvni oligopol).
Kartel — skupina firem na trhu, které jednaji ve shod¢ (OPEC)

®  Vyhodnéjsi pro né je zvySovat spolecny zisk
zvySovanim cen na trhu nebo rozdélenim trhu.

e Uzaviou tajnou dohodu a stanovi monopolni ceny
pro jednotlivé firmy, pfipadné vyrobni kvoty —
kazda firma v oligopolu se pak chova jako
monopol.

Oligopol s dominantni firmou

Trzni situace, kdy na trhu pisobi jedna silnd (dominantni) T

firma, tzv. cenovy vudce a n€kolik slabsich, mensich firem
(konkuren¢ni lem), které nejsou schopny zasadné ovlivnit
trh.
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® kazda firma vyrabi natolik diferencovany produkt, Ze je cenovym
tviircem — stanovuje si vlastni cenu, to znamena, Ze se v ramci
svého produktu chova jako monopol,

® poptavka po produkci firmy je pomérn€ pruznd a monopolni sila
firmy je mala,

¢ rozhodovani o vystupu: pravidlo maximalizace zisku: MC =
MR, v kratkém obdobi mtze firma dosahovat zisku, ztraty ¢i
nulového ekonomického zisku, + kritérium AVC, je-li ve ztratég,

e rovnovaha firmy v dlouhém obdobi: P = AC, tendence k
nulovému ekonomickému zisku (AR = AC, TR = TC), stejny
mechanismus jako v dokonalé konkurenci.

0 ”DO\ALM SRy ™ %)
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Prehled jednotlivych trznich struktur

i Nedokonala konkurence
kritérium Dokonala
konkurence
pocet flre'.“ v velmi mnoho jedna malo mnoho
odvétvi
produkt homogenni | diferencovany | diferencovany | diferencovany
bariery vstupu Zadné velké urcité zadné
moznosti firmy 54dné . . . .
ovlivnit cenu Zadne vyrazna znacna omezena
podminka
rovnovazného MR =MC MR =MC MR =MC MR =MC
objemu produkce
vztah ceny a MC P=MC P> MC P>MC P>MC

Typy firem

e  Statni a municipalni firmy
vlastnikem firmy je stat nebo obec. Institucionalni vlastnik mtze byt téz vlastnikem vétSsinového podilu akcii. Napf.
Ceska posta

e  Firmy v individualnim vlastnictvi
podnikatel hospodafi saim na vlastni ucet, ruci celym svym majetkem za své zavazky. Vyhodou je pruznost,
nevyhodou je omezenost zdroji na rozvoj (zavisi na kapitalu majitele a ivéru)

e  Obchodni spolecnosti (partnerstvi)
jde o sdruzeni kapitalu dvou i vice osob. Vyhodou je vétsi dostupnost kapitalu, nevyhodou vétsi pravni slozitosti
vzniku firmy

o Akciova spole¢nost
veétsi moznosti ziskani kapitalu vydanim akcii (akcie - CP pfinasi majiteli pravo spolurozhodovat, pravo na
dividendu, pravo na likvidaéni ziistatek). Zisk a.s. se tedy déli na nerozdéleny zisk urceny na rozvoj firmy a na zisk
rozdéleny mezi akcionafre v podobé¢ dividend. Problémem u akciovych spolecnosti je stied zajmt akcionaid s
managementem (akcionafi chtéji dividendu z investovani, atd.)

11. Rovnovaha firmy v nedokonalé konkurenci. Monopolisticka konkurence.




Rovnovaha firmy v nedokonalé konkurenci

® kazda firma vyrabi natolik diferencovany produkt, Ze je cenovym tviircem — stanovuje si vlastni cenu, to znamena, Ze se
v ramci svého produktu chova jako monopol,
poptavka po produkei firmy je pomérné pruzna a monopolni sila firmy je mala,
rozhodovani o vystupu: pravidlo maximalizace zisku: MC = MR, v kratkém obdobi mtize firma dosahovat zisku,
ztraty ¢i nulového ekonomického zisku, + kritérium AVC, je-li ve ztrate,

¢ rovnovaha firmy v dlouhém obdobi: P = AC, tendence k nulovému ekonomickému zisku (AR = AC, TR = TC), stejny
mechanismus jako v dokonalé konkurenci.
optimalni vystup firmy = vystup kdy ma firma nulovy ekonomicky zisk,
ziskové odvétvi prilaka nové firmy — vstup novych firem zptsobi pokles individualni poptavky (snizi se trzni podil kazdé
z firem),
ztratové odvétvi zplsobi odliv firem z odvétvi — vzrist individualni poptavky (zvysi se trzni podil ,,pfezivsich® firem),

¢ dlouhodoba rovnovéaha: LAC = AR = P.

Monopolisticka konkurence

malych firem, vzéjemné se ovlivituji zanedbatelné diferencovany produkt (podobny, ale ne identicky)

tviirci cen

- volny vstup do odvétvi a odchod z odvétvi = pocet firem na trhu se ptizpusobuje, dokud neni ekonomicky zisk nulovy
Piiklady: knihy, hudba, filmy, ¢asopisy, obleCeni, boty, potraviny, balena voda, restaurace, kluby

Efektivnost monopolistické konkurence

e Vyrobni efektivnost
— firma nevyrabi ani v LR s minimem AC — vyrobné neefektivni odvetvi.

Firma je vyrobn¢ efektivni, jestlize v dlouhém obdobi produkuje produkt pfi minimalnich primérnych nakladech., firmy
vyuzivaji maximalné své vyrobni faktory

o  Alokaéni efektivnost
— i zde vznikaji naklady mrtvé vahy, ovsem daleko mensi nez u monopolu ¢i oligopolu.

Firma je alokacné efektivni, jestlize plati nasledujici rovnost: MU = MC. Stejnym zptisobem zjistujeme, jestli je trh alokacné
efektivni.

X Alokac¢ni neefektivnost — struktura odvétvi je natolik monopol nebo oligopol, ze nevyrabi natolik, kolik by se chtélo
spotiebovat

12. Alternativni cile firmy. Alternativni teorie. Manazerské teorie firmy. Behavioristické modely firmy. Model
zameéstnanecké firmy. Neziskové firmy.

Maximalizace zisku je cilem firmy pouze v dokonalé konkurenci, v podminkach nedokonalé konkurenci ma firma vétsi
moznosti volby mezi riznymi strategiemi.

Nejcastéjsi alternativni cile firmy

maximalizace obratu,

zvySeni trzniho podilu,

dosazeni uspokojivé vyse zisku,

preziti na trhu,

rlst a expanze,

zaji$téni platebni schopnosti,

zvySovani samostatnosti,

dosazeni ur€ité urovné hospodarské moci

Alternativni teorie

ManaZerska teorie firmy



e Jednoduchy manazersky model

- zdtraznuji oddéleni vlastnictvi a fizeni,

- zaméfuji se na chovani velkych firem, které jsou fizeny profesionalnimi manazery (cile manazerti mizou byt riizné od
cilu vlastnik).
Cil — maximalizace uzitku manaZeri

- zékladni manazersky model, uplatiovany v akciovych spole¢nostech, a v s. 1. 0.

- uzitek je pro manazera dan postavenim ve firmé,

- pt. model, kdy funkce uzitku je zisk a vedlejsi vyhody a piijmy manazert.

- Snaha manaZeru zvysit své vlastni platy, zvysit pocet zaméstnancii, nové rozvojové investice, snaha o ziskani
dodatecnych vyhod ( pojiSténi, sluzebni auto atd)

e Baumoliv model

- predpoklad - nedokonalé konkurence, Baumoliv model firmy maximalizujici obrat
existence bariér vstupu do odvétvi.

- cilem manazerd je maximalizace obratu
firmy TR=P.Q

- firma maximalizujici obrat vzdy vyrabi vétsi P
objem za niz§i cenu nez firma
maximalizujici zisk a MR < MC.

- Model firmy maximalizujici obrat —
vysvétluje chovani firmy v nedokonalé
konkurenci, které je podminéno funkei
manazerti v podob¢é maximalizace
celkovych piijmu.

MC

Behavioristicka teorie firmy

Q 3 QzE\MR Q

- cil firmy je vysledkem stietavani zajmu a cild jednotlivet a skupin ve firmée,

- firma je chapana jako koalice jednotlivych zdjmovych skupin, pfi¢emz cil firmy se miize menit se zménami cilt
jednotlivych skupin a se zménami jejich moci uvnitf firmy,

- cilové funkce neni maximalizace urcité proménné (zisk, obrat), ale dosaZeni jeji ,,uspokojivé* vyse, teda dosazeni
pfijatelného vysledku pro vSechny skupiny.

Rozhodovani firmy je podfizena cildm v téchto oblastech:

- vyroba — jeji plynulost nebo dosaZeni uréité vyse,

- z&soby — jejich absolutni troven nebo uspokojivé rozmezi (musi byt dostate¢na pro provoz a zarovei nesmi vazat
zbyte¢né mnoho prostiedk),

- prodej — formulovan v jednotkach vyrobku nebo dosazeni pozadovanych piijmd,

- podil na trhu — alternativa ptedchazejiciho jako ukazatel uskute¢nénych prodeju,

- zisk — ukazatel kompetentnosti manazert, muze byt definovan i jako pomér zisku k nakladim nebo investicim a
podobné.

Model zaméstnanecké firmy

- Situace kdy nelze rozlisit vlastniky a zaméstnance = firma je v rukou zaméstnanct.
- cilem je maximalizace diichodu piipadajiciho na zaméstnance,
- dichod zaméstnance takovéto firmy ma slozky:

- mzda — je uréena trhem prace (na firm¢ nezavisla),

- podil na trhu - zavisly na poétu zaméstnancti a na vysi zisku firmy.
Neziskove firmy
- skupina firem, jejichz cilem neni maximalizace zisku,

- vstupuji na trh, ale jejich cilem neni dosahnuti zisku, ale zabezpeceni urcitych potieb pro spolecnost,
- obvykle jsou financovany statem (statni rozpocet),



existuji i netrzni subjekty, které pfispivaji k uspokojovani potieb spolecnosti jako celku — §koly, nemocnice, cirkve,

nekteré mohou fungovat i na komer¢ni bazi (soukromé skoly, ...).

13. otazka

Vyrobni faktory. Formovani cen na trzich vyrobnich faktorti. Poptavka po vyrobnich faktorech. Nabidka vyrobnich faktord. Trh
vyrobniho faktoru. Cena vyrobniho faktoru

Vyrobni faktory

Prace

Kapital

pracovnik v tovarné — vysledkem je produkce. Nositel prace je ¢lovék. Musi mit fyzické a duSevni schopnosti, vzdélani

(kvalifikace).

Prace je limitovana mikroekonomicky: mnozstvim (fyzické a duSevni vlastnosti, pocet lidi ochotnych pracovat,
neochotou st€hovani za praci) a kvalitou (fyzické a dusevni vlastnosti)
VYNOS — MZDOVA SAZBA ( za jeji sluzbu se plati mzda — diichod)

pozemek — péstuji mrkev — produkce.

Omezena, neni neomezené mnozstvi pidy na svété. Nemtizou ji v8ichni vlastnit.
VYNOS - pozemkova renta (R)- cena za pronajem. Pozemkova renta miiZe vznikat pii péstovani uréité plodiny, t€zbé

surovin, stavebni pozemek)

Kvalita ptidy — Urodnost ( na kvalitni ptidé vypéstuji vice, nez na nekvalitni)

Poloha ( puda jako stavebni pozemek)

Pozemkova renta

Trh pidy a pozemkova renta

r3 ............................

I

I

Sekundarni vyrobni faktor — statky, které

nabidka pudy je fixni (vertikala)
= za pronajem pldy se plati pozemkova
renta, jeji vysi ovliviiuje vztah mezi
nabidkou a poptavkou po plidé
= rust poptavky (D;— Dj) se projevi
v cenovém vzestupu (ry —ra),
vznika tzv.

byly vyrobeny k vyrob¢ jinych faktord

stroj, ktery néco vyrabi — produkce.

Kapital je hmotny a nehmotny

VYNOS - zisk, nebo trok (cenné

papiry) .

Firmy se snazi nakoupit tu kombinaci vstupt co nejlevnéji

Poptavka po vyrobnich faktorech

poptavka je zavisla — odvozena od poptavky po zbozi, na jehoz
vyrobu se dany faktor pouziva,

firmy je poptavaji jen z toho diivodu, Ze s nimi chtéji vyrobit
zbozi,

poptavku po VF vytvéieji podnikatelé, kteti organizuji jejich
produktivni spotfebu a vyrobenou produkcei se snazi co
nejvyhodnéji prodat, cilem podnikatelti je maximalizace zisku.
Cim je VF levngjsi, tim ho budou firmy poptavat vice — poptavka
je klesajici
rozhodovani firmy je ur€ovano cilem firmy maximalizovat zisk
= vyrabét s co nejvyss§imi vynosy a soucasné s co nejniz§imi
néklady,

(tna
Uv

Pre

E P
(warogg
VF)



- Poptavka firmy po vyrobnich faktorech zavisi na tom, jaky je vynos z vyrobniho faktoru (produktivita vyrobniho faktoru
a cena produktu timto faktorem vytvotend) — MRP,
- jak vysoky je naklad na dany faktor — MFC.

Nabidka vyrobnich faktoria

Trh vyrobniho faktoru

- Nabidku prace vytvareji domacnosti

- Domacnosti chtéji maximalizovat uzitek

- je tfeba rozliSovat nabidku vyrobnich
faktorti celé ekonomice a nabidku faktorti
jednotlivé firme,

» vlastnici VF se o jejich nabidce rozhoduji
na zakladé MC,

* nabidkova kiivka je rostouci- ¢im je cena
VF vyssi, tim se nabizi VF vice

*  kdyzZ se mzda zvysi, tak to ptilaka vice lidi,
ktefi budou chtit pracovat — motivuje je
vyssi mzda

P

P .

............................

F* F
PF1 — jednotka vyrobniho faktoru

Na trzich VF ovliviluje zasadnim zptisobem vyvoj
rovnovahy ¢asovy horizont ( délka obdobi) a podminky konkurence (dokonala, nedokonald)

Transferovy vydélek a ekonomicka renta ~

Transferovy vydélek a ekonomickarenta

P * Cast vydélku spjata s alternativnim uzitim
£ S VF,
« Castka potfebna k transferu VF z jednoho
pouZiti do jiného.

e Transferovy vydélek — minimalni
Castka, ktera staci k pfevedeni VF
Z jednoho pouziti do druhého. Je
to tedy Castka, kterou musi ziskat,
aby pfemistil svou sluzbu do
daného zplsobu pouziti

o Ekonomicka renta — ¢ast Ekonomicka renta
vydélku daného vstupu, ktera + Gastka prevysujici transferovy
prevysuje transferovy vydélek. vydélek,
(Ptebytek nad transferovym P + ve smyslu pfebytku vyrobce.

vydélkem)
e (ista ekonomicka renta — je
ekonomicka renta, ktera vznika v

Extrémni pfipady
+ absolutné elasticka nabidka

pripadé vstupu s dokonale (horizontala) — pouze transferova
neelastickou nabidkou (vyjimeéné B platba,
schopnosti, talent, pozemkova * absolutné neelasticka nabidka

renta). (vertikala) — ¢ista ekonomicka renta.



Transferovy vydelek — ¢astka, kterd kompenzuje usly vynos. Napt. délnik, ktery pobira 4000 k¢, nabidnou mu 10 000 k¢ jako

kuchat, jeho TV je 4 000 k¢, a Ekonomické renta
je 6 000ke.

Netalenti, afri¢ani
Napt. pada, nebo talenti, Jagr, Gott

Cena vyrobniho faktoru

Cena vyrobniho faktoru se vztahuje k pronajmu,
kdezto trzni cena VF se vztahuje k prodeji —
kdyz chci VF nékomu prodat

®  Prace — za jeji sluzbu se plati mzda a
cenou této sluzby je mzdova sazba.

® Pida — za tuto sluzbu se plati
pachtovné a cenou je sazba
pozemkové renty.

e Kapital — za tuto sluzbu se plati Urok a
cenou je Grokova mira.

Na trzich vyrobnich faktori ovliviiuje
zasadnim zplisobem vyvoj rovnovahy ¢asovy
horizont (délka obdobi) a podminky konkurence
(dokonald, nedokonald).

/

cena VF

Absolutné neelasticka nabidka

Mnozstvi vyrobniho faktoru
je fixni, nabidka ma tvar
vertikaly, je absolutné
neelasticka, neexistuje
transferovy vydélek, pouze
ekonomicka renta.

Pyp

mnozZstvi VF

Absolutné elasticka nabidka

E

Nabidka VF je absolutné
elasticka, ma tvar
horizontaly. Neexistuje
ekonomicka renta, pouze
transferovy vydélek.

Q*vr

Qvr
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Trh pudy a pozemkova renta

® firma se na trhu vyrobnich faktort
rozhoduje, jaké vstupy av jakém

mnozstvi poptavat, r = nabidka pudy je fixni (vertikala)

L4 rozhodovani ﬁrmy]e urc¢ovano cilem S = 73 pronéjem pudy se p|at|' pozemkova’
ﬁnny.met%i’mgliz’ovat zisk :VVyréfbét § renta, jeji vy3i ovliviiuje vztah mezi
co nejvy3simi vynosy a soucasné s co nabidkou a poptavkou po pidé
nejnizsimi naklady, & A [ = rust poptavky (D;— D,) se projevi

I, s v cenovém vzestupu (ry —r3)
Poptavka firmy po vyrobnich faktorech zavisi — vznika tzv.
natom : 3!
- jaky je vynos z vyrobniho faktoru D,

(produktivita vyrobniho faktoru a cena
produktu timto faktorem vytvofena) —
MRP,

- jak vysoky je naklad na dany faktor —
MFC.

Prijem z mezniho produktu (MRP)

- prijem, ktery firma ziskava prodejem produktu, vytvoreného zapojenim dodatecné jednotky vstupu do vyroby,
pri¢emz ostatni vstupy zustavaji konstantni.
- Kazda dodatecna jednotka vstupu pfinasi firme¢ dodate¢ny piijem.
- Vysi tohoto piijmu urcuje:
e  Piirustek produktu, ktery dodateéna jednotka vytvori.
e  Piirustek pfijmu, ktery firma ziskéa z prodeje tohoto produktu.
- V podminkéach dokonalé konkurence na trhu vyrobki a sluzeb se tento prirustek pfijmu, tedy mezni pfijem shoduje s
cenou.



Mezni naklady na faktor

Mezni naklady na

Mnozstvi vyrobniho faktoru, které firma najima, zavisi nejen 2 ;
vyrobni faktor

na vynosech, ale také na nakladech.

Mezni néklady na vyrobni faktor (Marginal Factor Costs —
MFC) — jsou dodate¢né naklady, které firmé vznikaji pfi
najmuti dodatecné jednotky vyrobniho faktoru.

Jde o zménu v celkovych nakladech firmy v disledku
zaméstnani dodate¢né jednotky vyrobniho faktoru.

P

MFC

60

Rovnovaha dokenale konkurencni firmy Rovnovéha flrmy

Firma maximalizujici zisk bude najimat te
dodate¢né mnozstvi vstupu, dokud ji bude

prinaset vyssi dodate¢né piijmy nez naklady

(MRP > MFC).

Firma je v rovnovaze, pokud se piijem z

mezniho produktu faktoru shoduje s Pe
meznimi naklady na vyrobni faktor.

MFC

Pe*

(60)
V podminkach DK plati, ze zvySeni
mnozstvi vstupu nevede k rstu jeho ceny,
tedy Ze MFC na faktor se rovnaji jeho cené,
pro rovnovazny stav plati :

MRP

] + -
F*=5 , Rovnovaha firmy

Firma zvyS$uje mnozstvi najimaného vyrobniho faktoru dokud se MRP tohoto vyrobniho faktoru nevyrovné s drovni ceny
vyrobniho faktoru.
Pro jednotlivé vyrobni faktory to znamena, Zze v rovnovaze :

— MRP pudy = sazba pozemkové renty,

— MRP préace = mzdova sazba,

— MRP kapitalu = drokova mira.

14. otazka

Trh prace v podminkach dokonalé konkurence. Poptavka po praci. Nabidka prace. Individualni nabidka prace, trzni nabidka prace

Trh préace v dokonalé konkurenci

Firma poptava pracovniky

Firem je hodné

Firma najima jednotlivé pracovniky — kazdému da stejnou mzdu

na trhu je mnoho poptavajicich i nabizejicich préci,

zadna firma nemuZe ovlivnit cenu prace, tj. mzdu,

dokonala mobilita, dokonala informovanost,

prace je homogenni,

mezni naklady na faktor prace se rovnaji mzdové sazbé MFCL = w,

primérné naklady na faktor prace se rovnaji mzdové sazbé AFCL = w,

kiivka individualni nabidky prace (nabidky prace jedné firme) je horizontalni na Grovni mzdové sazby.

w- mzdova sazba

MFCL - mezni naklady na faktor prace

qoovels Lacky

ATC

L TQ’
MFC=E — kdyz zaméstnam dodate¢ného pracovnika, kolik mé& budou stat naklady =

O

, (o
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AFCL - prumérné naklady na faktor prace

AFCL :%

V dokonalé konkurenci plati MFCL = AFCL =SL

Z =2
kL/

MRPL - PFijem z mezniho produktu préace

IVIFC:AALLC - kdyZ zamé&stnam dodate&ného pracovnika, i ) /

kolik mi to do firmy pfinese ( vyd¢la) p\@ (o

Poptavka po praci

- poptavka po praci je ur€enad mnozstvim prace, které firma najima pii rznych Grovnich ceny prace.
- firma maximalizujici zisk najima takové mnozZstvi prace, pfi némz se vyrovnava mezni piijem z produktu prace s
meznimi ndklady na praci, resp. mzdou.

Produktivitu prace ovlivilyje:

- kvalifikace prace,

- produktivita ostatnich vyrobnich faktord,

- fidici a technologické metody firmy.
Optimum firmy

- kolik ma firma najmout pracovnikl
MRPL = MFCL

Pfijem z mezniho produktu prace= meznimu nékladu na faktor prace

Nabidka prace

-V DK nabidka prace jedné firmé, nabidka prace jednoho clovéka

- kazdy ma k dispozici 24h denné a volny cas

- musim se rozhodnout, kolik hodin budu pracovat a kolik budu mit volna

- Je zavisla na vysi mzdové sazby a je ur¢ena ujmou spojenou s obétovanim volného ¢asu.

Predpoklady:
- pocet hodin za den nebo rok je fixni,

- spotiebitel se musi rozhodnout, jak sviij ¢as rozloZi na rizné ¢innosti (spanek, prace)
- sledovanim volby rozloZeni ¢asu je mozné zjistit, pro¢ se jedinec rozhodl pracovat pravé urcity pocet hodin.

Préaci nabizeji domacnosti. Ty porovnavaji uZitek z volného Easu s uZitkem, ktery plyne z vyrobki a sluzeb, které nakoupi za

mzdu, kdyZz obétuji volny Cas a nabizi vice prace.
Pro ur€eni trzni nabidky pfedpokladame pouze dv€ moznosti vyuziti Casu :
—  préci — za kterou je ziskana mzda,
— volny ¢as.

Cilem spotiebitele je maximalizace uZitku = jak maximalizovat uzitek rozdélenim ¢asu mezi praci ve firm¢ a volny Cas.

Podminka rovnovahy



- Clovek bude chtit zvySovat pocet odpracovanych hodin, dokud se mezni uzitek plynouci ze zbozi ziskané¢ho diky posledni
hodiné prace nevyrovna s meznim uzitkem z posledni hodiny volného ¢asu.

- maximalniho uzitku je dosazeno tehdy, kdyz mezni uzitek dodate¢né jednotky Casu je v obou alternativach vyuziti Casu
shodny.

Zména mzdové sazby ma na rozhodovani mezi praci a volnym ¢asem dvoji ucinek :
Substitu¢ni efekt

- 7ze vy$8i mzda povzbuzuje pracovniky k nahrazovani volného ¢asu praci,
- jestliZze se volny Cas stava drazsi, snizuje se jeho spotieba,

- dojde ke zvy$eni mzdy — vice pracuji — sniZeni volného ¢asu
Dichodovy efekt

- ze vyS$$i mzda podporuje rist pracovnikova readlného dichodu,

- s vysSim dichodem miZe jedinec nakupovat vétsi mnozstvi statkd, tedy i volného Casu,

- Duchodovy efekt — vys$si mzda zvySuje realny piijem (za piedpokladu, ze ceny vyrobku a sluzeb se neméni) a vede tak
k tendenci mit vice volného Casu ( vede k snizovani nabizeného mnozstvi prace).

- SniZeni mnoZstvi prace vede ke zvySeni mnoZstvi volného ¢asu

Substituéni a diichodovy efekt piisobi protichidné.

Dopad na zmény mzdy na nabizené mnozstvi prace zalezi na tom, ktery z nich pievazuje :

_  substitutni > dichodovy = s riistem mzdy Zpét zakrivena individualni kfivka nabidky
nabizené mnozstvi prace roste, prace
—  substituéni < dichodovy = s ristem mzdy
nabizené mnozstvi prace klesa.
—  Tvar kfivky individualni nabidky prace zavisi na tom,
ktery z efektd zmény mzdy ptevlada: | N
—  pfi niZ§i mzdové sazbé prevlada substitu¢ni efekt a Wy
mnozstvi nabizené prace roste : kiivka individualni
nabidky prace ma pozitivni smérnici.
—  pfi vyssi mzdové sazbé prevlada dichodovy efekt a
mnozstvi nabizené prace klesa : kiivka individualni
nabidky prace ma zapornou smérnici.

Determinanty nabidky préce ‘Lx L(hod./tyden)

e demograficky vyvoj,

e instituciondlni pravidla lidské produkce,
® socialné-ekonomicka situace,

e zéliby

e dichod a majetek,

e ocekavani (dichodu nebo spotieby),

® ceny spotiebitelského zbozi,

e dané

Rovnovéha na trhu préace

- Rovnovaha na trhu prace vznika pfi vyrovnani nabidky s poptavkou => rovnovazna mzda.

- Trzni kiivka poptavky je horizontalnim souétem individudlnich kfivek poptavky vSech firem na trhu.

- Trzni kiivka nabidky je taktéz horizontalnim souétem individualnich kiivek nabidky prace, ale presto neni zpét
zakFivena.

Diuvody pro¢ neni zpétné zakiivena trzni nabidka prace :

— rlzni lidé maji rozdilné alternativni ndklady a rizny vztah k praci,



rostouci mzda pfitahuje na trh
nové pracovniky s vys$imi
transferovymi vydélky.

Pii vychyleni mzdy (mzdové sazby) z
rovnovazné urovné vznika na trhu nedostatek
nebo prebytek prace.

w
Firmu poptavaji pri mzde w3 5 pracovniku, ale
chteélo by pracovat 18 pracovnikii pri mzdé w3 , 13
lidi praci nedostane — pi‘ebytek prace w,
Kdyz se snizi mzda na wl, tak bude chtit pracovat
jen 5 lidi, firma potrebuje 18, 13 lidi bude chybét — We
nedostatek préce. w. -
1

Firmy chteji 10 pracovnikii a 10 lidi tu praci nabizi
— ROVNOVAHA

Rovnovaha na trhu prace

prebytek L

nedosf.atek L

15. Trh prace v podminkéch nedokonalé
konkurence. Monopson. Odborové svazy
na trhu prace. Bilateralni monopol.

Le

Piiznaky a projevy nedokonalé konkurence na trhu prace

kolektivni smlouva,
pracovné pravni zakonodarstvi.

Formy nedokonalé konkurence

mzdov4 strnulost — pomala reakce mezd na zmény na trzich prace,
klasifika¢ni systémy — podle nich jsou zaméstnanci odménovani (mzdové tarify firem),

monopson — trth s monopolni silou na strané ,.kupujiciho* na trhu prace,

Monopson

trh, na némz existuje pouze jeden kupujici

odbory — existence monopolni sily na strané ,,prodavajiciho* na trhu prace.

existuje jedind dominantni firma, kterd zaméstnava pracovniky, ktefi maji specialni vzdélani (napt. jaderné fyziky), tzn

jediny kupujici uréitého vstupu (jediny zaméstnavatel prace urcité kvalifikace nebo jediny zaméstnavatel prace v urcité

oblasti).

- jeden subjekt na strané poptavky a zpravidla vice subjektt na stran¢ nabidky.

- Firma ma monopsonni silu ve vSech ptipadech, kdy se setkava s rostouci kiivkou nabidky prace.
- Monopson muze ovlivnit mzdy svych zaméstnancu.

- Mzdova sazba tedy neni monopsonistovi dana trhem.

Odborové svazy na trhu préace

- Mame firmu a proti ni stoji odbory

- Firma ma 3 zaméstnance, a kdyby kazdy ten zaméstnanec jednal za sebe, nemél by silu. Proto se ti zaméstnanci sdruzuji

v odbory



- Odborové svazy — sdruZeni pracujicich, které ovlivituje ur¢itym zptisobem nabidku prace a v ur¢ité mife mohou

ovlivnit i poptavku po praci.
Odbory vznaseji rady pozadavki:

- vySSi mzdy,

- zachovani zaméstnanosti,

- vetsi bezpecnost prace,

- lepsi pracovni podminky,

- vice pracovnich piilezitosti,

- odchodné,

- délku dovolené.

Moznosti dosaZeni vysSich mzdovych sazeb

- vyjednani vys$§i mzdy (ktera je vyS$i nez
rovnovazna mzda),

- snizenim nabidky prace

- zvySenim poptavky po praci.

Snizeni nabidky prace odbory

Tento postup zvySeni mzdy
vyZaduje

= odbory musi byt

schopné

= odbory musi donutit
zaméstnavatele

Bilateralni monopol

- natrhu prace se stiidaji odbory a monopson

- bilateralni (dvoustranny) monopol — vznika, kdyz
existuje monopolni sila jak na stran¢ nabidky prace,
tak 1 na stran¢ poptavky po praci,

- z&jmy obou stran jsou protichtidné (monopson — CO
nejniz§i mzda, odborové svazy — co nejvyssi mzda),

- vyska skute¢né mzdové sazby zavisi na vzdjemném
poméru monopolni sily odborti a monopsonu,

- mzda byva vysledkem kolektivni smlouvy mezi obéma

stranami
16. Trh prace v podminkach nedokonalé konkurence.

Monopson. Odborové svazy na trhu prace. Bilateralni

monopol.

Ptiznaky a projevy nedokonalé konkurence na trhu prace

Wo

We

Zvyseni poptavky po praci
Treti cesta ke zvy3eni
mzdové sazby je

= snaha pfimét
spotrebitele ke

_______________ i D, " snaha

— mzdova strnulost — pomala reakce mezd na zmény na trzich prace,
— klasifikaéni systémy — podle nich jsou zaméstnanci odménovani (mzdové tarify firem),

—  kolektivni smlouva,
— pracovné pravni zakonodarstvi.

Formy nedokonalé konkurence

®  monopson — trh s monopolni silou na strané ,,.kupujiciho* na trhu prace,
e odbory — existence monopolni sily na strané ,,prodavajiciho® na trhu prace.

Monopson

- trh, na némz existuje pouze jeden kupujici

- existyje jedina dominantni firma, kterda zaméstnava pracovniky, kteti maji specialni vzdélani (napf. jaderné fyziky), tzn
jediny kupujici uréitého vstupu (jediny zaméstnavatel prace urcité kvalifikace nebo jediny zaméstnavatel prace v uréité

oblasti).

- jeden subjekt na strané poptavky a zpravidla vice subjektli na stran¢ nabidky.
- Firma méa monopsonni silu ve v§ech pfipadech, kdy se setkava s rostouci kiivkou nabidky prace.

- Monopson mize ovlivnit mzdy svych zaméstnanc.

- Mzdova sazba tedy neni monopsonistovi dana trhem.

Odborové svazy na trhu préace

- Mame firmu a proti ni stoji odbory



- Firma ma 3 zaméstnance, a kdyby kazdy ten zaméstnanec jednal za sebe, nemél by silu. Proto se ti zaméstnanci sdruzuji
v odbory

- Odborové svazy — sdruZeni pracujicich, které ovlivituje ur¢itym zptisobem nabidku prace a v uréité mife mohou
ovlivnit i poptavku po praci.

o7

Odbory vznaseji Fady pozadavki:

- vyS$$i mzdy,

- zachovani zaméstnanosti,

- ve&tsi bezpecnost prace,

- lepsi pracovni podminky,

- vice pracovnich pfilezitosti,
- odchodné,

- délku dovolené.

MozZnosti dosaZeni vysSich mzdovych sazeb

- vyjednani vy$si mzdy (ktera je vy$$i nez rovnovazna mzda),
- snizenim nabidky prace
- zvySenim poptavky po praci.

Bilateralni monopol

- na trhu prace se stiidaji odbory a monopson

- bilaterélni (dvoustranny) monopol — vznika, kdyz existuje monopolni sila jak na strané nabidky prace, tak i na strané
poptavky po praci,

- z&jmy obou stran jsou protichtidné (monopson — co nejnizsi mzda, odborové svazy — co nejvyssi mzda),

- vyska skute¢né mzdové sazby zavisi na vzajemném poméru monopolni sily odbord a monopsonu,

- mzda byva vysledkem kolektivni smlouvy mezi obéma stranami

16. Otazka

Trh kapitalu. Poptavka na trhu kapitalu. Nabidka na trhu kapitalu.
Podoby kapitalu
o Kkapitalové statky, napi. stavby, vyrobni zatizeni, dopravni prostiedky, zasoby, nejsou primarnim vyrobnim faktorem,
jsou souéasné vstupem i vystupem,
* finan¢ni kapital - kapital jako suma uvérovych prostiedkt, uspofené volné finanéni prostiedky od domacnosti, rizna

finan¢ni aktiva
» lidsky kapital — vzdélani, kvalifikace, védomosti, dovednosti, zkuSenosti, zdravotni stav.

amortizace = znehodnoceni kapitalovych statkl
- fyzické znehodnoceni (formou odpisi — soucast naklada firem),

- moralni znehodnoceni (vlivem technologického pokroku — na zakladé rozvoje védy a techniky).
Kazdy stroj se opotfebovava, v ucetnictvi se odepisuje urcita ¢astk kazdy rok

centralizace kapitalu — spojovani diive samostatnych jednotek kapitalu v jediny kapital (centralizaci kapitalu lze vytvofit napf.
akciovou spolecnost) nebo pohlcovani slabsiho kapitalu (slabsi firmy) siln¢jSim kapitalem v ramci konkuren¢niho boje (napf.
fuze, ztrta samostatnosti slabsiho kapitalu, — negativni proces pro konkurenéni prostiedi — fuze kontroluje UOHS)
koncentrace kapitalu — riist objemu kapitalu na zakladé akumulace kapitalu

(mira koncentrace odvétvi = % podil produkce nejsilnéjsich firem v odvétvi na celkové produkcei vSech firem v odvétvi)

akumulace kapitalu — investovani zisku (investovani do roz§iteni vyroby — do tvorby kapitalovych statkd, investice do V&V, do
inovaci, do novych technologii, do efektivnéjsich procest

Kapitdl je stav, investice je tok, ktery dopliiuje, zvétSuje stav kapitalu



Investice

- Kapital se opotiebovava a je potieba novymi investicemi obnovovat
- vznik kapitalu vyzaduje investici — misto spotfebnich statkti se budou vyrabét kapitalové statky

- reélné investice = tvorba dodateénych kapitalovych statkl
- obnovovaci (restitu¢ni) investice
- Cisté investice

- hrubé (brutto) investice = ¢isté (netto) investice + obnovovaci (restitu¢ni) investice

lg=In+ IR

- hrubé investice jsou veskeré investice, z ¢asti se pouZiji na obnovu opotiebovaného kapitalu a z casti na zvétseni
kapitalu. Ta cast investic, ktera zvétsuje cast kapitalu, nazyvame cisté investice.

Trh kapitalu

- trh kapitalu — misto, kde se stfetava nabidka kapitalu s poptavkou po kapitalu
- nabidku kapitalu tvoii uspory ekonomickych subjektt, na trhu kapitalu dostavaji Gspory (pfedev$im od domacnosti)

podobu kapitalu nabizeného firmam

- poptavka po kapitalu je dana potiebou financovat pfedevsim nakup investi¢nich statkt, firmy ziskavaji prostredky z

vlastnich ¢i cizich zdroji

Nabidka na trhu kapitalu

® uspory domacnosti maji podobu docasné volnych finanénich prostiedki
® zaodlozeni pfitomné spotfeby domacnosti pozaduji ndhradu — vynos z uspoiené castky

e nominalni Grokova mira x realna Grokova mira
nominalni arokova mira = realna urokova mira+ o¢ekavana mira
inflace

Pujcim si 10 000 k¢, za rok vratim 11 500 k¢, protoze 15% urokova
mira — 10% redlnd urokokova mira + ocekdvand mira inflace

Kratkeé obdobi (SR - short run)

- Ac se zméni trokova mira, tak to kratké obdobi je tak kratkeé,
Ze se nezméni mnozstvi penéz

Dlouhé obdobi (LR - long run)

Kdyz se zvysi tirokova mira, tak se v bance objevi vice penéz, lidi tam
daji vice penéz, pfilaka to lidi, ktefi do banky doposud nic nedavali

Poptavka na trhu kapitalu

- Firmy poptéavaji penize po bance

- Firma porovnavd ndklady na piijcku a vynosy — firma
si pujci 100 k¢, za 100 k¢ vyrobi stroj a ten stroj ji
néco vyrobi — firma to proda a z toho ma vynos a
firma to porovnavad, jestli se ji to viibec vyplati. Ale
pujci si a banka chee urok — ten Urok je ten néklad

- IR—Urokova mira

cena
kapitalu |

s e

Nabidka na trhu kapitalu (SR)

E

Zisoba kanitalu ie v

Nabidka na trhu kapitalu (LR)

Sk

Uspory jsou funkei
realné drokové miry (ig).

K

Poptavka na trhu kapitalu

Urokovéa mira je pro firmy
nakladem, poptavku tvofi
planované investice firem,
v klasickém pojeti ji tvofi
velicina MRP (pFijem z
mezniho produktu
kapitalu).

Dk




Rovnovaha na trhu kapitalu (LR)

Dlouhodobé hledisko a
klasicky model.

K* K
17. Otéazka

Trzni selhani — pti¢iny. Monopolni sila. Externality, vymezeni externalit. Externality a efektivnost. Externality a vlastnické
prava. Reseni externalit.

Celkova rovnovaha

- znamena nalézt rovnovazné podminky na vsech trzich,
- jerovnovazny stav celého ekonomického systému.
- rovnovaha ve vyrob¢ je rovnovaha ve spotiebe, resp. ve smené, a soulad mezi vyrobou a spotiebou.

Efektivnost

existuje-li vice ¢innosti, je situace efektivni tehdy, kdyz jedna z téchto ¢innosti nemiize byt zvySena bez sou¢asného snizené jiné
¢innosti.

CELKOVA EFEKTIVNOST

- efektivnost ve vyrobé
- efektivnost ve sméné

Efektivnost ve vyrobé

stav, v némz neni mozno pierozdélit fixni mnozstvi spol. zdroji bez toho, aby rlst produkce u jedné firmy neomezil produkci u
firem ostatnich.

Piedpoklad efektivnosti ve vyrobé vyjadien pomoci mezni miry technické substituce MRTS:
MRTSx=MRTSy

Podminka efektivnosti mtize byt vyjadiena hranici vyrobnich moZnosti.

Hranice vyrobnich moZnosti

- zakladni ekonomicka souvislost uzivani vyrobnich zdroju,
- hranice mezi dosazitelnymi a nedosazitelnymi vyrobami,



- zndzornuje se pomoci Hranice
produkénich moznosti

Hranice vyrobnich moznosti

Predpoklady:
- konstantni mnozstvi v§ech vyrobnich faktorti, y
- vyroba dvou statk,
- VF jsou specializované.

znazoriiyje alternativni kombinace dvou vyrobkd,
které mohou byt efektivné vyrobeny s uréitym
rozsahem vyrobnich faktord.

Kfivka hranice vyrobnich moznosti ma zapornou
smérnici.

bod P — v8echny zdroje byly
pouzity na vyrobu statku X
bod O — vSechny zdroLe byly
pouzity na vyrobu statku Y
+ bod S — vyrabi se vice statku X
PPF - bod T — vyrabi se vice statku Y

"Q - vné kfivky:

+ R — bod @ —Ize dosahnout pouze pfi
vét§im mnozstvi zdroju (lezi za
hranici vyrobnich moznosti)

| — bod U — Ize vyrabét toto
\ mnoZstvi, ale vyroba je

Efektivnost smény

neefektivni

stav, v némz neni mozno prerozdeélit fixni mnozstvi statkii (sluzeb) bez toho, aby zvySeni uzitecnosti u jednoho spotiebitele

nesnizilo uzitecnost u ostatnich spotiebitelii.

- nezbytnd podminka je : mezni mira substituce MRS ( marginal rate of substitution) mezi v§emi dvojicemi statkii musi

byt pro vSechny spotiebitele stejna.
MRSA=MRSE

Celkova efektivnost
«  cil ekonomického systému - uspokojeni lidské potieby,
*  pro dosazeni celkové efektivnosti musi byt soucasné
splnény podminky pro dosazeni:
- efektivnosti ve vyrobe¢ i

- efektivnosti ve sméné,

MRS=MRPT

Cenovy systém

- Slozitou ekonomiku (za pfedpokladu dokonalé

Podminky celkové rovnovahy
MRTS, = MRTS,
MRS, = MRS,
MRS = MRPT

mezni mira technické substituce kazdého vyrobniho
faktoru za kazdy jiny vyrobni faktor by méla byt stejna pro
vSechna zboZzi,

mezni mira substituce kazdého zboZi za kazdé jiné zbozi
by méla byt stejné pro vSechny spotfebitele,

spolena mezni mira substituce by se meéla rovnat
spole€né mezni mife transformace pro vSechny pary
zbozi.

konkurence) vede do bodu v§eobecné rovnovahy cenovy systém..
- Stejné jako rovnovahy na dil¢ich trzich, také vSeobecné rovnovahy je dosahovano prostfednictvim cenového systému a
to pfesto, ze se firmy pouze snazi maximalizovat své zisky a spotfebitelé maximalizuji svlij uzitek vzhledem ke svému

pfijmu.

-V podminkach dokonalé konkurence se prace pfemistuje mezi odvétvimi dokud nedosdhneme stejné mzdové sazby ve

vSech odvétvich

- VSeobecna rovnovaha nastava v okamziku, kdy se spotiebitelé i vyrobcei setkavaji se stejnymi cenami a pfijimaji je.
Firmy vyrovnavaji relativni ceny s pomérem meznich produktt a spotiebitelé vyrovnavaji relativni ceny s relativnim
meznim uzitkem obou produktti. V rovnovazném bod¢ tedy plati :

Trzni selhani

- projev neefektivniho fungovani trhii



- Lze rozeznat nékolik typt trzniho selhani podle riznych pficin:

nedokonald konkurence -trzni selhani jako moralni problém — nejde o chybu systému, ale o selhani v lidském jednani
(napt. monopol)

zanedbani externalit, tj. nakladd, které neopravnéné vznikaji jinym napftiklad po§kozenim Zivotniho prostiedi,
problém veiejnych statka

asymetrické informace - Jedna strana trhu vi vice nez druhd, kupujici nebo prodavajici je 1épe informovan a t&€zi z toho
co vi, tj. z toho vyplyva, Ze druha strana je znevyhodnéna.

Externality

vyroba nebo spotieba jednoho subjektu zpisobuje nezamyslené naklady nebo piinosy jinym subjektiim, aniz by ti, ktefi
zpusobili naklady ¢i ziskali piijmy, za n€ platili.

Externality mohou existovat mezi spotiebiteli, mezi vyrobci ¢i mezi spotfebiteli a vyrobci — vzdy je o vztah, ktery neni
postiZen systémem cen.

Externality ovliviiuji ekonomicky zivot spolec¢nosti velkou mirou a v mnoha oblastech. Nejvétsi problém pfinaseji
externality do oblasti ekologie (automobilismus, jaderné elektrarny, ekonomicky spravné urceni ceny energii).

Reseni externalit:

zakaz vyroby, ktera pfinasi zaporné externality,

zavedeni norem,

jejich nedodrzeni sankcionovat,

vymezeni vlastnickych prav a nizké naklady jejich prosazovani,
zdanéni zapornych externalit,

zavedeni dotace u kladnych externalit.

Kladné externality

jsou situace, kdy ¢innost jednoho subjektu pfinasi prospéch jinému subjektu a ten naklady s nim spojené nemusi hradit.

Pr. viastnik domu si ve vilove ctvrti poridi hlidaciho psa, ktery odradi pripadné zlodéje i od domii sousedii.

SMC =MC + EMC

Kladné externality ve vyrobé
jestlize urcita ¢innost produkuje externi uzitek jinym subjektim, SMU>MU,SMU je v tomto pfipad¢ dan souctem
soukromého mezniho uZitku (D) a externiho mezniho uZitku (EMU).

SMU =D + EMU

Kladné externality ve spoti‘ebé
urcita ¢innost produkuje externi uzitek jinym subjektiim, za ktery spotfebitel nemusi platit, spolecensky mezni uzitek
SMU =MU + EMU

Z&porné externality

jsou naopak takové situace, kdy ¢innost jednoho subjektu pfinasi naklady jinému subjektu, které mu nejsou hrazeny a
pfitom z nich soucasné neziskava zadnou vyhodu.

Pr. vypousteni chemickych odpadii do potoka pritékajiciho do rybnika s chovem ryb, ktery poskytuje obzZivu rybariim.

Zaporné externality ve vyrobé
Jestlize vyroba statku sebou pfinasi zaporny vnéjsi efekt, potom spolecenské mezni naklady (SMC) zahrnuji kromé
vlastnich (soukromych) meznich nakladt vyroby (MC) také naklady externi.
Oznadime-li externi mezni ndklady EMC, potom plati :
SMC = MC + EMC

Zaporné externality ve spotifebé
Vysledkem ¢innosti je také nezamysleny zaporny efekt. V takové piipadé soukromy uzitek prevySuje uzitek
spole¢ensky (MU > SMU).



-V Evropé si jezdime auty — vysoky soukromy uzitek a zarovei branime chudym statim v Amazonii, aby nekaceli stromy
a méli niz8i spolecensky vystup. Chceme zit na tikor jejich spotieby, aniz by jsme byli ochotni snizit vlastni spotiebu
Co2.

18. otazka

Vertejné statky, vymezeni vefejnych statkli. Vetejna volba. Asymetrické informace. Moralni hazard a neptiznivy vybér. Vliv rizika
a nejistoty na chovani ekonomickych subjektti. Plisobeni statu na mikroekonomické subjekty. Trzni selhani a stat. Selhani statu.

Verejné statky
Jsou to statky nebo sluzby, pro které jsou typické dvé vlastnosti :

— nerivalitni spotFeba—nezmensSitelnost — kdyZ ten statek nékdo vyuziva, tak v t€ spotfeb&é neomezuji druhé¢ho
— nevylouditelnost - bud neni viibec mozné nebo je extrémné nakladné neplatici spotiebitele ze spotieby tohoto
statku vyloucit.

Typickymi vetejnymi statky je napf. narodni obrana, policie, dalnice, vefejné osvétleni, ale také tieba povinné ockovani proti
infekénim nemocem apod.

Soukromy statek bude tedy Rivalitni a vyloucitelny

Vei‘ejny statek — Semafor

Ridic uziva semafor, ale to Ze ho vyuzije nebude omezovat ve vyuzivani druhych aut
Soukromy statek — chleba

Ja spotiebuju bochnik chleba a druhy ¢lovek ho spotrebovat nemuze

statky smiSené - statky majici vlastnosti jak soukromych tak vetejnych statkti (nezmensitelné, ale vyloucitelné nebo statky
nevyloucditelné, av§ak zmensitelné).

Napft. most — kdyz na néj postavim znacku zakaz vjezdu naklad’aklim stane se vyloucitelnym.)
Napf. vzduch ( v malém prostoru — vydychatelny — rivalitni,ale nevylougitelny)
Verejna volba

- vlada rozhodne postavit novou dalnici. D4 stavebnim firmam zakazku na nékolik miliard korun a ty se pusti do stavby.
Své délniky a stavebni stroje, které diive firmy zaméstnavaly na stavbach rodinnych domd, pfemisti na stavbu dalnice.
Stavba dalnice tedy znamena, Ze se postavi méné doml.

Asymetrické informace

- situace na trhu, kdy jedna strana vi vice nez druha — informace je asymetricka,
- touto nevyrovnanosti je jedna strana znevyhodnéna, napt. prodavajici védi vice o kvalité produktu nez kupujici, kdyz vi
vice o trznich podminkéach svych rivali nez oni sami, manazeti védi o firmé vic nez jeji vlastnici.
*  Asymetrickd informace vznika v dtsledku :
— utajené ¢innosti — nemohou byt pfesné a bez dodateénych nakladi pozorovatelné (nemtizu pozorovat nékoho, co
déla, jsem jinde, nemam cas)
— utajené informace — jedna strana trhu ma vice odbornych znalosti (trh aut, prodejce ma informace, kupujici ne)

Moralni hazard

Vznikaji na zaklad€ asymetri¢nosti informaci.



se ja nevyzndam, ale mlze zapomenout, Ze ja na né mam alergii.
Nepfiznivy vybér
- vede k vytésniovani kvalitnéjsiho zbozi z trhu zbozim mén¢ kvalitnim.
- Trhaut, prodejce mé informace, kupujici ne — pak kvalitni auta mizi z trhu a zistavaji nekvalitni

- 1 strana ma vétsi info nez druha strana
ResSeni: Dani zaruky

Pisobeni statu na mikroekonomické subjekty

Mikroekonomicka politika statu Eliminace externalit
spo¢iva v eliminaci trznich selhani, - zékaz vyroby, ktera pfinasi zaporné externality,
soucast hospodaiské politiky, - zavedeni norem, jejich nedodrzeni sankcionovat,
obsahuje nastroje a opatfeni, jimiz stat zasahuje do - vymezeni vlastnickych prav a nizké nédklady jejich
trzniho mechanismu a ovliviiuje ekonomické prosazovani,
subjekty, - zdanéni zapornych externalit,
e  zasadné piispiva k tvorbé trzniho prostiedi. - zavedeni dotace u kladnych externalit.

Distribuce vefejnych statki

Regulace nedokonalé konkurence ®  Problém ¢erného pasazéra
- povinnost platit dané,
- udrzovat nizké bariéry konkurence, - vybirani poplatkd,
- tolerovat velké firmy, pokud vznikly pfirozen¢ a - vyloudeni neplati¢e z okruhu uzivateld.
jsou technologicky vyhodné, Potlaéeni asymetrie v informacich
- postihovat antikonkurencni a nekalé praktiky,
- podporovat vyzkum a rozvoj malych firem. - podporovat volné §iteni informaci,
- Problematika monopolni sily — ¢eska posta — ma - poskytovat (produkovat) informace o trhu.

monopol na dopisy

Trzni selhani vs selhani statu

Trzni selhani vs. selhani statu Kromé trzniho selhani objektivniho charakteru existuje i selhani statu ( resp. politiky vlady), ktery
se svymi zasahy a opatfenimi snazi jednotliva trzni selhani fe$it. Jakakoli ¢innost v ekonomice, tedy i éinnost statu je spojena s
uréitymi néklady. A ty je zapotiebi porovnavat se vzniklym uzitkem. ,,Casto je tieba zvaZzovat, jaky piistup k feSeni konkrétniho
problému ma vlastné horsi dopad na spolecnost, respektive na nékteré skupiny obyvatel ve spolecnosti, zda predvidatelna trzni
selhani nebo selhani statu.* Hlavnimi faktory, které maji vliv na ptipadné selhani statu, jsou: kvalita a Gplnost informaci ze strany
statu, délka a slozitost vlastniho rozhodovaciho procesu vlady a jejich organt a nasledny pfizptisobovaci proces dotéenych
ekonomickych subjektt. ,,Paradoxné tak snaha po eliminaci trznich selhani mize vést k jinému typu selhéni, a to selhani vlady.*



