Mikroekonomie A

1. Uvod do ekonomie

Pojeti ekonomie jako védy, jeji cil, metody a vyvoj. Ekonomické predpoklady a souvislosti vyroby. Potfeby a zdroje. Produkce a
spotrfeba. Vyrobni faktory a jejich vzadcnost. Ocenovani vyrobnich faktor(. Pojeti racionality v ekonomii. Naklady obétované
prilezitosti. Fyzicka a institucionalni hranice produkcnich moznosti.
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Pojeti ekonomie jako védy, jeji cil, metody a vyvoj

Ekonomie je véda, kterd studuje zplsob, jakym lidé pouzivaji vzacné, omezené zdroje k vyrobé uzite¢nych statkl a
sluzeb a jak si tyto statky a sluzby roydéluji a vzajemné sménuiji.
Zabyva se problémy hospodarského Zivota:

hojnost, chudoba

tvorba bohatstvi a jeho rozdélovani
penize a Urok

zaméstnanost a nezameéstnanost
kapitdl a prace

zisky a ztraty

ceny a zivotni Uroven

inflace, deflace, dané&, ménové kurzy...

Ekonomie je spolecenska véda (véda o volbé, neboli o rozhodovani).
»Socialni védy se liSi od tvrdych véd, protoze subjekty naseho zkoumani mysli."

Ekonomie se déli na tri ¢asti:
Mikroekonomie

studuje chovani jednotlivych ekonomickych jednotek, z nichz se skldda narodni hospodarstvi.

Napriklad firmy, spotrebitelé, vlastnici kapitalu, odborové svazy, vlastnici dom{, banky, stfadatelé, investofi
apod.

Studuje také fungovani dil¢ich trh:

o trhu vyrobkl a sluzeb

o trhu prace

o trhu kapitalu

o trhu pfirodnich zdrojd

Makroekonomie

studuje ekonomiku jako celek

zajimd se napfiklad o témata jako jsou:

o celkova produkce v dané zemi,

celkovd zaméstnanost, mira nezameéstnanosti,
cenova hladina a inflace, platebni bilance,
statni rozpocet, verejny dluh,

mnozstvi penéz v obéhu apod.

o O O O

Mezinarodni ekonomie

international economics
Uzce spjatd s mikroekonomii i makroekonomii
soustreduje se na studium mezinarodnich souvislosti ekonomického zivota zemé

Ekonomie pozitivni a normativni
Pozitivni ekonomie- zkouma ekonomicky zivot takovy jaky je. Analyzuje fakta, kterd jsou zjitstitelnd a dokazatelna

Normativni ekonomie- snazi se odpovidat na otdzku jakd by ekonomie méla byt, hodnoti z hlediska kritérii
spole¢enského blahobytu a etického hlediska

Metody pouzivané v ekonomii

Metoda= souhrn prostredk{ a cest k dosazeni védeckych poznatkl o zkoumané materii, tzn. V ekonomii se jendna o
odhaleni zakond, které ridi lidské chovani v podminkach vzacnosti.

Pozorovani- myslenkové operace

Srovnani (komparace)

Abstrakce- odhlizime od nepodstatnych vlastnosti a vztaht zkoumaného jevu ¢i procesu, pricemz jeho
zdkladni vlastnosti a vztahy vyclefiujeme a analyzujeme.

Analyza- rozbor, postup od abstraktniho ke konkrétnimu

Syntéza- systémovy souhrn; kombinace jednotlivych ¢asti ¢i prvkd, objektd ¢i ideji v jeden celek
Indukce- poznani, které vychazi z empiricky zjisténych faktd a dospiva od jednotlivych faktd k obecnym
zavériim

Dedukce- vyvozovani novych tvrzeni pfi dodrzeni pravidel logiky



* Modelovani- umoziuje provadét myslenkové experimenty. Ekonomicky model je zjednoduSenym
mysSlenkovym obrazem, ktery zndzorfiuje ekonomické chovani lidi v urcitém spole¢enském a fyzickém
prostredi. Model vylucuje z problému to, co je nepodstatné, a tim umoznuje soustredit pozornost na to, co je

zakladni.
o Slovy
o grafy

o rovnicemi
« Experiment- metoda poznavani, pri niz se za kontrolovanych a rizenych podminek zkoumaji jevy realného
svéta. V ekonomii je experimentovani mnohem obtiznéjsi nez v prirodnich védach
o MysSlenkové experimenty
o Laboratorni ekonomie- provadi psychologické vyzkumy ekonomického chovani
« Dalsi

Vyvoj ekonomie
Ekonomie jako samostatnd védni disciplina vznikla v 18. stoleti, jeji korfeny vSak sahaji dale do minulosti

Anticka filozofie (Xenofén, Platén, Aristoteles)
Jejich dehdejsi nazory na ekonomické otézky a probémy byly soucasti filozofickych nazorovych systémi (ekonomie
byla soucdsti filozofie)

Merkantilismus (14. - 16. st.)

Prvni prvky systemati¢téjSiho ekonomického mysleni

Predstavitelé merkantilismu ztotozriovali bohatstvi s penézi (drahymi kovy), zdroj rlstu spole¢enského bohatstvi
predevsim v oblasti obchodu, zejména zahrani¢niho

Fyziokratismus (francouzska skola)
Za zdroj bohatstvi je povazovéna prace v zemédélstvi. Ekonomicky nazor fyziokratl byl do zna¢né miry reakci na
ponékud jednostranné zaméreni merkantilismu na oblast obchodu. Fyziokraté posunuli pozornost k vyrobé agrarni.

Klasicka ekonomie (A. Smith, T.R. Malthus, D.Ricardo, J.S. Mill)

Velkd Britanie, posledni tretina 18. stoleti, pocatek 19. stoleti- pocatek ekonomie jako samostatného védniho oboru a
jeho dynamického vyvoje do dnesni doby.

Tézisté zajmu klasické ekonomie spocivalo v otdzkach ekonomického rlstu a jeho zdrojl, pri¢in bohatstvi narodd, délby
prace apod. Jeji pojeti hodnoty bylo zaloZeno na pracovni teorii hodnoty, dle které je hodnota statkd déna spolecensky
nutnymi naklady prace na jejich produkci.

Francouzsky utopicky socialismus (C. Saint-Simone)
Némecka historicka skola (M. Weber, W.Sombart)
Marxismus (K. Marx, F. Engels)

Rakouska skola (C. Menger, W. Gossen)
Keynesovstvi (J.M. Keynes)

Neoklasicka ekonomie (A. Marshall, J.M. Clark, V. Pareto, L. Waltras)

Navazuje na odkaz klasikd, ale odmitd pracovni teorii hodnoty a priklani se k pojeti subjektivnimu (hodnota statkd je
dana jejich uzite¢nosti pro spotrebitele nebo uZivatele). Pfiznacnym rysem je zavedeni margindlnich (meznich) velicin
do ekonomické teorie a dliraz na mikroekonomickou problematiku.

1.2 Potieby a zdroje

Pocatkem veskeré ekonomie jsou lidské potreby a moznosti jejich uspokojovani, nebot pravé ty podnécuji ¢lovéka k
ekonomické ¢innosti.

Lidské potreby

Chapeme je jako nedostatek néceho, ktery si ¢lovék uvédomuje (¢i ho pocituje) a podnécuje jej k ¢innostem, s jejichz
pomoci je mozné nedostatek odstranit.

Je celd rada druh( potreb, nékteré jsou dllezité z existencidlniho hlediska, nékteré méné, které Ize odlozit. Nékteré
potfeby jsou vyvolany uméle reklamou ¢&i Usilim predcit své okoli ve vlastnictvi a spotrebé statkll, jez se stalz
szmbolem prestize.

Rozdéleni potreb:

o fyzické

« duSevni
Preferencni stupnice potreb - hierarchické usporadani jednotlivych potreb podle sujektivné pocitované naléhavosti a
vyznamu



Vyrobky a sluzby
Lidské potreby jsou uspokojovany pomoci statkll (vyrobkd a sluzeb) --> uzitek

*  Wrobek - véc, kterd slouzi k uspokojovani lidskych potreb
s SluZba - uzite¢na lidska ¢innost uspokojujici lidské potreby samotnym svym prlibéhem, aniz by se pfitom
materializovala
Vzéacnost statkdl

Statky nejsou neomezené- vzacnost je rozdilem mezi pozadovanym mnozstvim statkd k uspokojeni potrfeb a
dosazitelnym mnozstvim (které je k dispozici).

«  VoIné statky - volné se nachéazejici v prirodé, dostupné v jakémkoliv mnozstvi, zdarma (voda v horském potoku,
houby v lese...)
«  Ekonomické statky - statky, které musi byt produkovany

1.3 Ekonomické predpoklady a souvislosti vyroby

Predpokladem vyroby jsou vklady vyrobnich cinitell (faktor(), tzn. Vstupy neboli inputy. Vysledkem vyroby je urcité
mnozstvi rozmanitych vyrobk( a sluzeb, tzn. Vystupy (outputy)

1.4 Vyrobni faktory a jejich vzacnost, ocenovani vyrobnich faktoru
Vyrobni faktory

K uspokojovani potfeb je zapotrebi spotfebovavat, ke spotfebé je nutno vyrdbét - proces premény predmétd a
prirodnich sil ve vyrobky a sluzby.

Pfedpokladem vyroby jsou vklady rliznych kombinaci vyrobnich faktort (vstupy, inputy)

*  Prace - védoma3, Ucelna lidska ¢innost, jejimiz nositeli jsou lidé s rdznymi télesnymi a dusevnimi schopnostmi a
talenty
«  Prirodni zdroje - zemédélska ptda, pozemky, suroviny, energie, lesy...
»  Kapital - statky, které byly vyrobeny, aby s jejich pomoci byly vyrobeny statky jiné (druhotny vyrobni faktor)-
stroje, nastroje, vyrobni zarizeni, pocitace...
o Redlny kapitdl (hmotny, nehmotny- "know how", software...)
= fixni kapitdl- G¢astni se vyroby opakované (budovy, stroje)
= 0bézny kapital- zasoby surovin, material{l, polotovard a hotovych vyrobkd
o (Finan¢ni kapital (penize, akcie, obligace, cenné papiry) socialni kapital (zvyky, etické normy, vztahy),
kulturni kapital, politicky kapital)
Vysledkem vyroby jsou vyrobky a sluzby (vystupy, outputy).

Vzacnost vyrobnich faktord

Mnozstevni omezenost vyrobnich faktor( je v rozporu s neomezenosti lidskych potrfeb. Ma-li byt néco vzacné, musi byt
splnény dvé podminky:

« musi existovat prekazka branici ziskat neomezenad mnozstvi urcité véci (omezenost zdrojd)
* musi existovat zdjem mit této véci vétsSi mnozstvi, nez které Ize ziskat bez jakékoliv ndmahy (uzite¢nost
zdroj()
Ekonomické subjekty musi pfijimat takova rozhodnuti, kterd vedou k raciondIni alokaci (umisténi) vzacnych zdrojt.
Zakladnim predpokladem racionalni alokace vyrobnich faktor( je jejich objektivni ocenéni a znalost jejich cen. Ceny
poskytujici informace o relativni vzacnosti riznych zdrojl jsou vytvarené na konkurenénim trhu.

Mirou vzdacosti jednotlivych vyrobnich faktord je jejich trzné utvarend cena. Cenou prace je mzda, cenou kapitalu je
arok a cenou pldy (pfirodnich zdrojl) je renta. Vlastnici vyrobnich faktorl poskytuji jejich sluzby zdjemclm o jejich
vyuziti za odménu odpovidajici cené, kterd je ovlivnéna vztahem nabidky a poptavky na trzich téchto faktord.



1.5 Pojeti racionality v ekonomii, produkce a spotieba
Ekonomicky uvazujici subjekty usiluji o minimalizaci ndkladd a maximalizaci uzitku (efektu). Jejich cilem je vynos, ktery
prevazuje nad naklady.

Vv,

Za racionalni se v ekonomii oznacuje to, co vede nejkratsi cestou, tzn. Pri nejniZsich nakladech, k cili.

minimalizace maximalizace

3 —_—
vstupy _ | N vystupy
{inputy) - | I {outputy)

Vztah mezi dosahovanym efektem a néklady nutnymi pro jeho dosaZeni se nazyva efektivnost ekonomického systému.
V moderni spolecnosti se vSak soulasti vyrobnich rozhodnuti staly i jiné aspekty ekonomické ¢innosti jako napfiklad
zdravotni, ekologické, socialni...

Racionalita ekonomickych subjektll je omezena nedostate¢nymi znalostmi celkovych disledkd prijimanych rozhodnuti
a zaroven ovlivhovan spole¢enskymi vazbami a pravidly, které respektuje.

1.6 Naklady obétované pfrilezitosti

Vzacnost zdrojd vyvolava nutnost volby, kterd je pro existenci ekonomie vyznamna. Dostatek ¢i nadbytek zdrojl by
ucinil ekonomii zbytecnou.

Vynalozeni zdroji na realizaci ur¢itého zaméru vzdy nutné znamena obétovani zamérd jinych. Tato obét je skute¢nym
ekonomickym nakladem realizovaného zaméru.

Naklady:

«  Ucetni- soutet vynaloZzenych penéznich nakladd
«  Néklady obétované prileZitosti (alternativni)- jsou ddny hodnotou jiné nejlepsi varianty, kterd nebyla zvolena a
realizovana

1.7 Fyzicka a institucionalni hranice produkénich moznosti

Zdroje firem jsou omezené nezavisle na jejich bohatstvi. Toto objektivni omezeni mé podobu disponibilntho mnozstvi
vyrobnich faktorll. Svoboda volby je omezena prostorem hranice produk¢énich moznosti, ktera je dana celkovou
ekonomickou kapacitou firmy.

Hranice produkénich moznosti (PPF- production possibilities frontier) vyjadruje rozdilné kombinace dvou rliznych
statkd{l, které mUze vyrobce produkovat pfi plném vyuZiti danych zdrojd a pri dané technologii.

« Body na kfivce PPF a pod ni jsou body dosazitelnymi, kde body pod PPF
b jsou neefektivni, tzn. Nejsou vyuzity vSechny dostupné zdroje a body na
(v';uﬁa'g;) PPF jsou efektivni.

Hranice produkénich moZnosti farmy

«  Body nad kfivkou PPF jsou nedosazitelné pfi danych zdrojich a
technologiich.

D
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0 10 20 30 340 5p52 g9 65 brambory
0 (v tundch)

Tvar hranice produkénich moznosti

* negativni sklon (klesd smérem doprava)- omezenost zdrojl

+  konkavni vlci pocatku- rlst ndkladd obétované prilezitosti, respektive klesajicich vynosUl je zapric¢inén
specializaci faktor( (jsou pro produkci jednoho statku vhodnéjsi nez pro prodkci statkd jinych)

«  MuUze mit tvar primky, jsou-li pro produkci dvou statkl disponibilni vyrobni faktory stejné vhodné (vyrobni
technologie je podobna)



Mezni mira transformace (MRT- Marginal rate of transformation)

Pomér v némz je mozné zaménovat produkci jednoho vyrobku za produkci druhého.

MRT:E
AX.

Omezujeme-li produkci vyrobku Y a rozSifujeme-li produkci X, mezni mira transformace roste. V pravé dolni ¢asti linie
vznikd situace, kdy mirné zvyseni produkce X vyZaduje vyrazné omezeni produkce Y.

Ekonomicky rist

Posun hranice produkcnich moznosti- tzn. Produkéni kapacita ekonomiky roste RIOSRER

(mozny produkt roste)

PPF v dalsim
roce

Hlavni zdroje ekonomického rdstu:

. N . v , PPF ve
+ technologické zmény - nové lepsi metody vyroby vychozim

«  vzrlst mnoZstvi disponibilniho kapitalu rage
«  vzrist poctu pracovnikl a jejich kvalifikace

produkt A
Fyzické a institucionalni produkéni moznosti ekonomiky

Pri ocenovani produkéni moznosti ekonomiky musime brat v Gvahu jak fyzickd omezeni zdroj a technologii, tak také
omezeni ekologickd, pravni, zdravotni, eticka a jiné povahy. Proto je vhodné rozliSovat:

«  fyzické produkéni moznosti ekonomiky vyrobek B

» institucionalni produkéni moznosti ekonomiky - mensi nez fyzické
produk¢éni moznosti, protoZze jsou snizovany restrikcemi
(institucionalni omezeni)- napf. Omezovani spotreby neobnovitelnych

” . ‘o vive o o . Yo . . fyzické
prirodnich zdroju, znecistovani zivotniho prostredi, zakonné stanoveni instituciondlni produkéni
, proofukcn_: moZnosti
pracovni doby apod. moznosti (MAXIMALNI = 100%)
(OPTIMALNI)
B
Délba prace, specializace a z ni vyplyvajici nutnost smény a vznik penéz vyrobek A

¢ barter (naturdini sména)

» komoditni penize (sdl, platno, musle ...)

e drahé kovy - plnohodnotné penize (zlaté mince ...)
* neplnohodnotné penize (bankovky...)

¢ bezhotovostni penize (na Uctech)

e kryptomény (bitcoiny ...)

Funkce penéz:

> Prostredek smény
> ZUctovaci jednotka
> Uchovatel hodnoty



2 Trh a trzni mechanismus. Penize.

Zakladni prvky trhu - nabidka, poptavka a cena. Faktory ovliviujici poptdvku a poptdvané mnozstvi. Zakon klesajici poptavky a jeho
interpretace. Faktory ovliviujici nabidku a nabizené mnozstvi. Proces utvareni rovnovazné trzni ceny. Trzni selhani a Uloha vlady v
trzni ekonomice.

2.1 Zakladni prvky trhu — nabidka, poptavka a cena.
Trh

Trh v ekonomice je jakykoliv systém koupé a prodeje. Je koordinujicim mechanismem, ktery ddvéd dohromady oddélené
plany jednotlivych subjektd zkousejicich prodat a koupit dané zbozi. Trh mlze mit rlizné podoby:

«  fyzickou- kde se setkdvaji kupujici a prodavajici tvafi v tvar, virtudlni- na internetu napriklad
«  trh vyrobki a sluZeb (trhy produkt()- obchody s produkty

e trh vyrobnich faktort- na nich je obchodovéno se sluzbami vyrobnich faktorG

e trh penéz

e trhy surovin a meziproduktd

Poptdvka po ~~ Trhvyrobk( a Nabidka vyrobki a
vyrobcich W sluseb sluzeb

Domdacnosti Firmy

Trh vyrobnich
faktor(i

Nabidka vyrobnich
faktort

Poptdvka po
vyrobnich faktorech

Funkce trznich cen

Trzni ceny vznikajici vzajemnym plsobenim nabidky a poptavky pIni v trznim mechanismu nékolik vzajemné
souvisejicich funkci:

1. Informacéni funkce (signdlni) - ceny svym rlstem nebo poklesem vysilaji informace o vztahu nabidky a
poptavky na trzich jednotlivych produktd a tim signalizuji vyrobctim, aby zvysili ¢i sniZili jejich produkci. Ceny
davaiji spotrebiteldim informaci pro optimalizaci rozhodnuti v rdémci jejich didchodd.

2. Alokaéni funkce - spocivd v usmérmovani toku vyrobnich faktorl do jednotlivych odvétvi a oborl vyroby.
Rostouci cena proddvanych produktd vyrobni faktory pfitahuje a naopak. Trzni ceny ovliviuji rozhodovani
spotrebiteld o umisténi jejich penéznich prostredkl mezi rlizné druhy produktl a tak urcuji strukturu spotreby.

3. Motivaéni funkce - rostouci cena odménuje ty vlastniky vyrobnich faktord, ktefi na jeji rst pruzné reaguji a
presunuji sluzby jimi vlastnénych vyrobnich faktorl do odvétvi s pfevahou poptavky. Cena svou vysi motivuje
(nebo demotivuje) spotrebu jednotlivych vyrobnich faktor( a spotrebnich statkd.

4. Diferenciaéni funkce - vyplyva z rozdilu ve vysi ziskd a dlchod(, které souviseji s cenou prodavané nebo
kupované produkce. Kazda zména ceny ma za néasledek zisky a ztraty pro rlizné skupiny lidi.

/ CENA

Vyrobci TRH

Spotrebitelé

* Dokonald konkurence = cenu zbozi uréuje trh, tj. interakce mezi nabidkou a poptavkou
* Nedokonald konkurence = cenu zbozi stanovuje vyrobce/nabizejici

o Monopol
o Oligopol
o Monopolisticka konkurence

Poptavka

Spotrebitelé v trzni ekonomice rozhoduji o tom, co a v jakém mnozstvi se bude vyrdbét, tim, ze vytvareji poptavku po
danych vyrobcich a sluzbach.

Poptavka je vztah mezi rlznymi cenami zbozi a mnozstvim, které spotrebitelé chtéji a jsou schopni pfi téchto cenéch
koupit v urc¢itém casovém obdobi. Tento vztah mze byt zndzornén tabulkou ¢i kfivkou poptavky. Mnozstvi, které
spotrebitelé zamysleji koupit pfi dané cené v urcitém casovém obdobi, je nazyvdno poptavané mnozstvi.



Individudlni poptavka - vztah mezi rlznymi cenami uréitého mnozstvi vyrobku ?
nebo sluzby a mnozstvim, které by pri téchto cenach poptaval jeden spotrebitel.

Trzni poptavka - poptavka vSech spotrebiteld po daném vyrobku ¢i sluzbé 20 \

15

Resime-li poptavku po urtitém vyrobku ¢&i sluzbé graficky, tak poptavkova kfivka
(D= demand) je zakreslena tak, ze cena (P=price) je nanesena na vertikdlni osu a
poptavané mnozstvi (Q= quantity) je na ose horizontélni.

Tzn. S rostouci cenou produktu se poptdvané mnozstvi po tomto produktu snizuje
=> poptdvkova krivka je klesajici 150 235 aw)

Zakon poptavky:

Za jinak neménnych okolnosti (ceteris paribus), se bude s ristem ceny poptdavané mnoZstvi sniZzovat a obracené, pri
poklesu ceny se bude poptdvané mnoZstvi zvysSovat.

Faktory ovliviujici poptavku

Zména poptavky se znazorfiuje posunem poptavkové krivky. Pri zvySeni poptavky se kfivka posunuje doprava a pfi
snizeni doleva.

1. Ceny pribuznych produkti p

O  Substituty - produkt jimz mUzeme zkoumany produkt
nahradit za stejnym Ucelem (napf. Coca-Cola a Pepsi). S
réistem ceny substitutu se poptavka po daném vyrobku nebo 20 1 ‘
sluzbé zvySuje a naopak. P O S N

O Komplementy - zboZi, kterd se vzajemné doplhuji ve
spotfebé (jsou spotfebovavéna spolecné, napf. Vodka a
dzus). Pri zvySeni ceny komplementarniho produktu se

e

poptavka po daném vyrobku nebo sluzbé snizi a naopak.

150 235 Q(d)
2. Ddchody spotrebiteli B0 3
o Normadlini zboZi - poptavka s ristem spotrebitelova dlichodu roste (a naopak)
»  Nezbytné zboZi- po zvyseni spotf. Dlchodu se poptavka po produktu zménila jen nepatrné
» Luxusni zboZi- poptdvka po tomto druhu zboZi roste ve srovnani s rlstem dlchodu rychleji a pfri
poklesu dlchod{ poptévka po nich rychle klesa (neni pro spotrebitele nezbytné)
o Inferiorni zboZi- poptdvka po tomto druhu zboZi klesd s rlstem spotrebitelova d@chodu (napr. Odévy ze
second-handt)
3. Vkus a preference spotrebiteli - Pokud se preference urcitého produktu zvysi, zvysi se také poptavka po tomto
produktu
4. Pocet kupujicich a demograficka struktura - zvysi-li se polet kupujicich, napriklad se firmé podafi prosadit
vyrobek na zahrani¢nim trhu, poptdvka po urlitych produktech se zvysi. Poptdvka také souvisi s

e

demografickou strukturou spotfebiteld (napr. Baby boom zvysi poptavku po potfebéach pro miminka)

5. Ocekavani spotrebiteld - O¢ekdvan spotrebitelll se mohou tykat budouci ceny vyrobku, jeho dostupnosti nebo
nahrazeni novym typem. Vlivem téchto faktorl mohou spotrebitelé zvysit soucasnou poptavku na Ukor
budouci, ¢i svou poptavku odlozit do budoucna.

6. Specifické faktory - pocasi, rocni obdobi, viadni opatreni
Nabidka

Nabidka je vztah mezi rGznymi cenami zboZi a mnozstvim nabizenym prodavajicimi za ur¢ité ¢asové obdobi. Je
predstavovdna tabulkou nabidky ¢i nabidkovou kfivkou. Nabizené mnozstvi produktu je mnoZstvim, které vyrobci
planuji prodat v daném Casovém obdobi pfi dané cené.

Nabizené mnozstvi se nemusi shodovat s mnozstvim, které se nakonec proda, pokud spotrebitelé nebudou mit zajem
koupit mnozstvi, které firmy zamyslely prodat.

Individualni nabidka - mnozstvi produktu, které by pfi rGznych cenach byla ochotna nabizet jedna firma

Trzni nabidka - souhrn mnoZstvi nabizenych pfi danych cenach vsemi firmami na trhu



Redime-li nabidku uritého vyrobku ¢i sluzb& graficky, tak nabidkova kfivka p
(S= supply) je zakreslena tak, ze cena (P=price) je nanesena na vertikalni osu a s(2) s s(1)
nabizené mnozstvi (Qs= quantity) je na ose horizontalini.

Tzn. S rostouci cenou produktu se nabizené mnozstvi tohoto produktu zvysuje
=> nabidkova kfivka je stoupajici

Zakon nabidky: —

Za jinak neménnych okolnosti (ceteris paribus), s ridstem ceny roste nabizené
mnoZstvi a s poklesem ceny nabizené mnoZstvi klesda.

Faktory ovliviujici nabidku als)

Zméni-li se (kromé ceny) néktery z faktorl ovliviujicich nabidku, bude pri stejné cené vyrdbéno vétsi ¢i mensi
mnozstvi daného produktu. Dojde tak ke zméné nabidky, graficky dojde k posunu kfivky nabidky. Zvyseni nabidky
posune krivku nabidky doprava, snizeni ji posune doleva.

1. Ceny jinych produkti

©  Wrobni substituty - pokud mohou byt urcité vyrobky vyrobeny na stejném zarizeni a stejnou technologii.
Vyrobce tak mize vyradbét na svém vyrobnim zarizeni bud dany produkt nebo produkt jiny (napfiklad
vyroba pomerancového a grepového dzusu je totoznd). Nabidka daného produktu se snizi pfi zvySeni ceny
jeho vyrobniho substitutu a naopak.

©  Wyrobni komplementy - v ramci vyrobniho procesu nékterych druhd vyroby dochéazi ke vzniku vice
produktll zaroven (zpracovanim ropy vznikaji plyny jako propan a butan, benzin, petrolej, nafta a mazut
spole¢né). Nabidka daného produktu se zvysi, jestlize se cena jeho vyrobniho komplementu zvysila a
naopak.

2. Ceny vstupd (vyrobnich faktor() pouZitych k vyrobé - Zvyseni ceny vstupl povede ke snizeni nabidky daného
produktu a naopak.

3. Technologie vyroby - Pozitivni technologickd zména znamend, Zze firma je schopna vyrobit vétSi objem
produkce se stejnym mnozstvim vstupl nebo stejny objem produkce s mensim mnozstvim vstupd (nové
Uspornéjsi technologie). Tyto postupy vedou ke snizeni nakladd na vyrobu a zvySuje se tak nabidka daného
produktu. Zavedeni nové technologie mize mit i negativni efekt ve smyslu sniZzeni nabidky (tyto pripady jsou
spiSe vzacné)

4. Ocekdvani - Pokud firma oCekava, Ze se v budoucnu trzni cena jejiho produktu zvysi (napf. Odchod nékterych
firem z trhu), mdze v takovém pripadé snizit sou¢asnou nabidku ve prospéch nabidky budouci.

5. Pocet firem na trhu (pocet prodavajicich) - Zacnou-li v daném odvétvi plsobit firmy nabizejici dany produkt,
jeho nabidka se bude zvySovat. Snizeni poctu prodavajicich povede ke snizeni nabidky produktu.

6. Dalsi faktory - pocasi (chladné pocasi mlze vést ke snizeni produkce pomerancd), sucho apod.

2.2 Proces utvareni rovnovazné trzni ceny

Trzni rovnovaha

Cena, kterd je vysledkem vzdjemného plsobeni sil trzni nabidky a trzi poptdvky, se nazyvé rovnovédzna cena.
Rovnovaznd cena je cena, pfi které je poptavané mnozstvi rovno nabizenému mnoZzstvi.

Kombinaci poptavkové a nabidkové krivky zjistime jakd je rovnovdzna cena daného produktu. Kfivky se navzajem
protinaji v bodé E, ktery urduje rovnovaznou cenu Pt a rovnovdzné mnozstvi Qe. Bod E je bodem trzni rovnovahy. Pri
cené Pe se mnozstvi, které chtéji firmy prodat bude rovnat mnoZzstvi, které chtéji domacnosti koupit. Kdyby byla cena
nizsi nebo vySsi nez rovnovaznd cena, trzni sily by vracely cenu na jeji rovnovaznou Uroven.

Previs nabidky vznika, je-li cena produktu nad Urovni rovnovazné ceny. Nabizené mnozstvi produktu tak prevysuje
mnozstvi poptdvané a na trhu bude prebytek tohoto produktu. ZvysSovani zasob produktu povede ke snizeni jeho ceny,
kterd bude klesat az na rovnovaznou Uroven a previs nabidky bude odstranén.

Previs poptavky vznikne, klesne-li cena produktu pod rovnovédznou cenu. Poptdvané mnozstvi bude vySSi nez

nabizené mnozstvi a vznikd tak nedostatek. Prodavajici budou ochotni nabidnout vyssi mnoZstvi produktu pouze za

vy

vy$3i cenu, kterou poptavajici budou ochotni zaplatit z didvodu nedostatku. TakZe se cena opét zvysi na Uroven ceny
rovnovazné.



Cenovy strop, cenové dno - v nékterych situacich je previs nabidky &i poptdvky pomérné trvalym jevem a to
strany statu, jako napriklad stanovenim maximalni ceny (cenového stropu) (napr. Regulované najemné), ¢i minimalini
ceny (cenové dno) (napr. Minimalni mzda)

Rovnovaha bude dosazena trznimi silami

+ Dosud jsme predpokladali, ze pfi zménach poptavky/nabidky se druha

strana dokaze zméné dokonale prizplsobit "
« To v realité neplati, dochazi ke zpozdéni = teorém pavuciny
« Trh se do rovnovahy vraci = konvergujici pavucina

Rovnovaha neni dosazena pisobenim trhu
» Castd je i situace, kdy se trh do rovnovahy nevraci, ba naopak
« Divergujici pavucina P

2.3 Trzni selhani a uloha vlady v trzni ekonomice

Ekonomické systémy

Kazda spole¢nost v ramci své existence musi hledat odpovéd na tfi zakladni
ekonomické otézky:

1. Co vyrdbét a v jakém mnoZzstvi?
2. Jak vyrabét?
3. Pro koho vyrabét?

Podle zplsobu, jakym spolecnosti na tyto tfi otdzky odpovidaji, rozliSujeme rézné typy ekonomik:

e Zvykovou

- Direktivné fizenou
e« Trzni

*  Smisenou

Zvykova ekonomika
Spole¢nost rozhoduje o tom, co a jakym zplsobem vyrdbét a kdo vyrobené ziska, na zadkladé tradice ¢i zvyku. Tyto
ekonomiky se v dneSnim svété vyskytuji pouze ojedinéle (domorodé kmeny).

Centralné neboli direktivné fizena ekonomika
Odpovédi na tyto otdzky jsou urcovany néjakou centrdlni instituci. Prikladem v dnesni dobé mdlzou byt ekonomiky
Kuby a Severni Korey.

Trzni ekonomika

Odpovédi na otdzky co, jak a pro koho vyrabét prichazeji prostfednictvim trhu. Tento zplsob je zaloZzen na
individudlnich volbach koordinovanych prostrednictvim trh{i. Spotrebitelé rozhoduji o tom, co se bude vyrabét a to tak,
Ze na trhu urcitych vyrobkd kupuji vice, zatimco jinych vyrobk( kupuji bud mélo, nebo je prestanou kupovat Gplné.
Firmy vyrdbéji a proddvaji takové vyrobky a sluzby, které si spotfebitelé zadaji, jinak by na trhu nemohly uspét. Firmy
mohou rozhodovat, které vyrobni faktory a technologie pouziji. Otdzka toho komu a jakd ¢ast vyrobeného produktu
pripadne, je zodpovézena trhem, jelikoz kazdd domacnost ziska tolik, kolik je schopna zaplatit ze svych prijma. Pfijmy
jsou dany tim, jaké sluzby vyrobnich faktorll se domacnost rozhodne prodat firmam za dané ceny.

Smisena ekonomika
Cisty trzni mechanismus neni zcela dokonaly a v nékterych pfipadech selhdva, mnohdy je rozdéleni diichodi mezi
domdcnosti pro spolecnost eticky nepfijatelné, musi proto do ekonomiky zasahovat stat. Prevazna vétSina dnesnich
ekonomik je tohoto typu. Existuji v zasadé dva d@vody zasah( statu do ekonomiky:

e Trzni selhani

+  Prerozdélovani dichodu a bohatstvi



Trzni selhdni
Jako trzni selhdni oznacujeme takové situace, ve kterych neni neregulovany trh schopen dosdhnout efektivnosti. Stat
resi trzni selhani prostrednictvim Gradd. Nejcastéji se setkdvame se tremi typy téchto situaci:
* monopoly a kartely
+ externality
« vefejné statky
Monopol
Dochazi k vyraznému omezeni konkurence. Jedna firma je jedinym prodavajicim daného produktu v ekonomice nebo

vyvs

jejf urcité oblasti. Toto postaveni ji umoznuje snizovat velikost jeji produkce a prodavat tak vyrobek za vyssi cenu.

Kartel
V odvétvi plsobi vice firem, ale ty se dohodnou, Ze si nebudou vzdjemné konkurovat. Cena u kartelu i monopolu neni
vysledkem plsobeni plsobeni konkurencnich sil trhu.

Externality

Pri vyrobé nebo spotrebé nékterych vyrobkl a sluzeb vznikaji externi ndklady nebo externi prospéch. Tyto externality
dopadaji na treti (externi) osoby stojici mimo vztah kupujiciho a prodavajiciho. Prikladem externich nakladd je
znedistovani zivotniho prostredi pri vyrobé produktl, které jako jedinci nevyrabime a ani je nevyuzivdme.

Verejny statek
Vyroba nebo sluzba, jehoz kazda jednotka je spotfebovavana kazdym a nikdo nemUze byt ze spotfeby vylouéen (napf.
Sluzby armady). K selhani trhu dochéazi nebot zde neexistuje vztah mezi tim, kolik a kdo zaplatil a kolik spotreboval.



3 Teorie uziteénosti

Kardinalisticky a ordinalisticky pristup k uZite¢nosti. Celkovy a mezni uZitek. Zakon klesajici mezni uzite¢nosti - 1. Gossenlv zéakon.
Rovnovaha spotrebitele - 2. Gossenlv zakon. Prebytek spotrebitele a ,paradox hodnoty*“. Indiferen¢ni analyza. Indiferen¢ni krivky a
jejich tvary u rlznych typl statkd. Rozpoctové omezeni a jeho posuny. Pfedpoklady raciondlniho chovani spotfebitele - rovnovaha
spotrebitele. Mezni mira substituce

3.1 Kardinalisticky pfistup k uzite¢nosti

Kardinalisticky pristup predpokladd, ze uzitek spotrebitele je méritelny v jednotkach uzitku (korunach) a vyjadruje
jejich konkrétni pocet. Spotrebitel je schopen vyjadrit své uspokojeni konkrétnim poctem uzitnych jednotek.

Uzitek

Spotrebitel kupuje vyrobky a sluzby, aby jimi uspokojil své potreby. Toto uspokojen, které jedinec ziskdva ze spotreby
vyrobku nebo sluzby, se nazyva uzitek.

Kazdy spotrebitel je individuum- mé rozdilné chuté, vkus, preference... a proto bude uzitek ze spotfeby jednotky
stejného produktu pro rlizné spotrebitele odlisny. Uzitek je subjektivné psychologickou kategorii a v tomto smyslu ho
neumime zméfrit.

Zjednodusime- li neméritelnou situaci budeme predpokladat, Zze uzitek mlZeme méfit v jednotkach, tzn. uZitnych
jednotkdch (KE).

Celkovy uzitek

Celkové uspokojeni, které spotrebitel obdrzi ze spotfeby daného w

vyrobku nebo sluzby. Velikost celkového uzitku zavisi na UGrovni ** T -
spotfeby, jeho hodnota roste pomaleji s kazdou spotfebovavanou ** 60
. 250
ednotkou. 50
) MU _ATUX 200 5
Mezni uzitek Y AQ, — 30
100 20
Uzitek ziskany spotrebou dalSi dodatecné jednotky vyrobku nebo s 10 il
; v o . . PR .
sIEszy (prlr.L,Js,tek na ,celk?yem uzitku). Mezni uzitek klesa- S e — T3 3 4 3 4y mnotwibam
Zakon klesajiciho mezniho uzitku. (ks/tyden) (ks/tyden)

Zakon klesajiciho mezniho uzitku (1. Gossentiv zakon)

v v o . y ) vii sy p , . , MU,
Kdyz se mnozstvi daného statku spotrebované v urcitém cCasovém obdobi zvySuje, mezni b
uzitek z kazdé dalsi spotrebované jednotky statku klesa. Nez dojde ke spotrebé prvniho
urc¢itého produktu, jsou nase potrfeby zcela nenasycené, proto ndm spotfeba prvniho
MU =d
Q

statku prinese nejvétsi uzitek. Kazdd dalsi spotifebovavand jednotka uz uspokojuje méné
naléhavou potrebu, a proto prindsi mensi uzitek.

Princip racionality

Racionalita podle ekonom{ znamend, ze neuskuteénim ¢innost, jejiz naklady by pro mne MU, P
byly vySSi nez prospéch z této Cinnosti. Prospéchem ze spotfeby statku je uzitek, ktery
mi tento statek prinasi. Nakladem spotreby ze spotreby je pak cena, kterou za néj musim E p*

zaplatit. P*
P i\wz d

Prfebytek spotrebitele !

Rozdil mezi ¢astkou, kterou je spotrebitel ochoten zaplatit za dané mnoZstvi urcitého
zbozi, a ¢astkou, kterou zaplati pfi trzni cené. P

Paradox hodnoty aneb pro¢ ma voda nizkou cenu, kdyZ? je tak ddlezita a proc¢ jsou diamanty
tak drahé a nepodstatné?

Po
Vody spotrebovdvéame obrovské mnozstvi a celkovy uzitek plynouci z jeji spotreby je vysoky.
AvSak praveé proto, Ze spotfebovavame velky pocet jednotek vody, tak mezni uzitek klesa na
nizké hodnoty. Proto jsme ochotni zaplatit nizkou cenu.

Diamantd naopak spotrebovavame jen nékolik malo jednotek, mezni uzitek je tudiZz vysoky a

pak i cena mlze byt vysoka. 0 Q



Maximalizace uzitku (2. Gossentv zakon)

Snaha dosahnout nejvyssiho mozného celkového uzitku. Mezni uZitky ze spotreby rlznych statkd se pfi maximalizaci
uzitku svou hodnotou rovnaji. Celkovy uzitek je maximalizovan, kdyz mezni uzitek na utracenou korunu je roven pro
véechny produkty. Tato situace se nazyva optimum spotrebitele. Spotrebitel alokuje svij dlchod zplsobem, ktery
maximalizuje jeho celkovy uzitek.

MU, MU, MU, MU,
P P, P P

3.2 Ordinalisticky pfistup k uZite€nosti

Spotrebitel je schopen sestavit poradi spotrfebovavanych produktd podle svych preferenci, ale neni schopen fici
konkrétni hodnotu uzitku.

Preference

Spotrebitelé uprednostiuji produkty, které jim prindseji vyssi Groven uspokojeni, pred produkty, které jim prinaseji

nizsi Groven celkového uzitku. Davaji tedy nékterym vécem prednost pred jinymi, kazdy spotrebitel se vsak svym
preferen¢nim systémem lisi.

Goods, bads, neuters
* Goods - statky oblibené, které mame radi. Vétsi mnozstvi téchto statkl preferujeme pred mnozstvim mensim.
*  Bads - statky neoblibené, které nemame radi. Preferujeme spiSe jejich mensi mnozstvi pred vétsim.

*  Neuters - spotrebitel neni schopen vyjadrit, zdali je ma rad ¢i nikoli, je vici témto statkldm lhostejny a je mu
jedno, v jakém mnozstvi jsou.

Preferenc¢ni mapa

Indeferencni krivka - ukazuje véechny kombinace dvou produktd, které prinaseji spotrebiteli stejnou Grover uspokojeni
(celkového uzitku). Mezi témito kombinacemi je pak spotrebitel indeferentni.

Preferencni mapa - znzorhuje preference spotrebitele. Je tvofena mnoha indeferen¢nimi kfivkami, kdy vyssi kfivky
jsou preferovany nad nizSimi.

Mnoistvi

hamburgerti
) (ks/tycen)
jablka 10
. 8
preferovano s
A 7
4f----- 6
X 5
[ 4]
neprefefovéano — L. 3
I (indiferenéni 2 i
I v ]
I kfivka) 1 [
I 1,
0 2 . 0 123466780910
hrusky Mnogstvi
lahvi coly
{ks/tyden)

Vlastnosti indiferencnich krivek

Vv

1. VySsi kfivky jsou preferovény pred nizsimi kfivkami
2. Nemohou se protinat
3. Maji negativni sklon- uspokojeni je konstantni, a aby zlstalo stejné, bude spotrebitel ochoten obétovat néjaké
mnozstvi statku jen tehdy, pokud tim ziskd urcité mnozstvi statku druhého.
4. Jsou konvexni vici poc¢atku
Vlastnosti 3. a 4. nebudou platit vzdy (viz alternativni tvary kfivek)



Mezni mira substituce ve spotifebé (MRS() - Marginal Rate of Substitution in Consumption

Mnozstvi

Mira, ve které je spotrebitel ochoten snizit spotfebu produktu méreného na hombaraari
vertikalni ose ve prospéch zvyseni spotfeby produktu méreného na horizontalni %%

1071

ose, pfi neménné urovni jeho uspokojeni (na jedné indiferen¢ni kfivce). MRS¢ je of

tedy sklonem indiferencni krivky, mérime jej v absolutni hodnoté. f I

- A vertikdlné méfeného produktu | o]

i cin A horizontdiné méreného produktu' ::

2

Princip klesajici substituovatelnosti - V situaci, kdy spotrebitel konzumuje vyssi "

mnozstvi produktu na svislé ose (Y) a mensi mnozstvi produktu na horizontain{ 0 123456782910

ose (X) (bod K na grafu), je ochoten vzdat se vétéiho mnozstvi produktu Y, aby Jahvi coly

ziskal dodatecny produkt X- mezni mira substituce je vysoka. V situaci, kdy (ks/vden)

spotrebitel konzumuje mensi mnozstvi Y a vétsi mnozstvi X (bod M v grafu), je ochoten se vzdat jen malého mnozstvi Y
vymeénou za dodatecnou jednotku X- mezni mira substituce je nizka.

Mezni mira substituce klesa, protoze je rovna poméru . T a s e
mezniho uzitku produktu na horizontalni ose k meznimu MRS.. = MU horizontdlné méfeného produktu
uzitku produktu méreného na vertikdini ose. c MU vertikdlné méreného produktu
Zmény celkového uzitku ze spotreby produktl Y nebo X
mlzeme spoditat: ATU = AM x MU,, —AB x MUy = AM x MU,
+ B...produktY (v uc“:vebni_ci_ ba_geta,) ATU=-AB x MU -AB: AM = MU, : MU,
*  M... Produkt X (v ucebnici mineralka) 8
Alternativni tvary indiferencnich krivek
Doronad 7 / i
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Rozpoctové omezeni

VSechny kombinace dvou zboZi,

graficky, hovorime o rozpoctové linii.

Kombinace lezici pod a na rozpoctové linii jsou pfi danych cenach pro spotrebitele

dostupné

/= P)(. OX + Py. QY

+ 1...ddchod spotrebitele
*  Pyy...cenazbozixay
e Quy... mnozstvi zbozi x a 'y

Sklon rozpoctové linie:

MRSg = AOY/ AQX= Px/ Py

Posuny rozpoctové linie

y'genl dichoau

a) v
mnozstvi baget
(ks/tyden)
8 -
71 diichod 120 K¢

6
5
4
3 -
2
1

2% i ranwv hanatv

ZvySenim spotrebitelova dichodu se posouva celd linie nahoru, zménou ceny statkd se pootadi v zavislosti na

cené statkd.

MnoZstwvi

Optimum spotrebitele (maximalizace uzitku) "ﬁﬁ;&gﬁ;ﬁ
Optimum spotrebitele vyjadfujeme spojenim indiferen¢nich krivek (preferencni ’:_
mapy) a rozpoctové linie. 5

7.1
V bodé D by spotrebitel dosahoval Urovné odpovidajici indiferencni krivky lo, ale &
jelikoz se snazime jako spotrebitelé ziskat co nejvétsi uzitek, bod E se jevi jako 5
idedInéjsi varianta. Dosahujeme diky ni indiferencni krivky ., ktera je preferovanéjsi ::
pred lo. VySsi indiferencni kfivky se preferuji pred nizsimi. 2

14

dtichod 150 K¢

8 10
mnozstvi lahvi
mineralky
(ks/tyden)

b) snizeni ceny mineralky
mnoZstv baget
(ks/tyden)

které mohou byt ziskdny za castku
spotrebitelova dlchodu pfi danych cenach. Zpracovdvame-li rozpoc¢tové omezeni

cena 15 K&

cena 12 Ké

6 8 10
mnozstvi lahvi
mineralky
(ks/tyden)

rovnNou  ynozstvi
hamburgeri
(ks/tyden)
10
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H
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¢) zvy3eni ceny bagety
mnozstvi baget

(ks/tyden)
8
74
6 cena 40 K¢
5
4 cena 30 K¢
3 1L
2
i
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2 4 6 8 10
mnozstvi lahvi
mineralky
(ks/tyden)

N

Mnozstvi
lahvi coly
(ks/tyden)

nové

g 1 2 3 4 56 78 8 10

Znamena to, Ze spotrebitel voli kombinaci dvou produktl na linii rozpo¢tu v bodé,

v v/

ve kterém je tato linie te¢nou (tangentou) k nejvyssi dostupné indiferencni kfivce.
Tecnost rozpoctové linie a indiferencni kfivky znamend, Ze jejich sklony v daném bodé musi byt stejné.

Podminka maximalizace uzitku pfi daném rozpoltovém omezeni nyni fika, Zze pomér mezniho uzitku

k cené je stejny pro vSechny kupované produkty.

MnoZstvi
lahvi coly
(ks/tyden)
MU, Py,
MU, P,
MU, MU,
P




4 Poptavka a jeji elasticita
Poptévka individudlni, trzni a agregatni. Cenova elasticita poptévky. Rozdil mezi sklonem kfivky poptavky a cenovou elasticitou
poptavky. Vztah cenové elasticity poptavky a celkovych prijm0 z prodeje zbozi. Kfizova cenova elasticita poptavky. Dichodova
elasticita poptavky - typologie statkd z hlediska dlichodové elasticity poptavky.
Poptavka

Individudlni poptavka - vztah mezi rznymi cenami uréitého mnozstvi vyrobku nebo sluzby a mnozstvim, které by
pri téchto cenach poptaval jeden spotrebitel.

Trzni poptavka - poptavka vsech spotrebitell po daném vyrobku ¢i sluzbé

Agregatni poptavka - Agregatni poptavka (AD) je vyjadrena jako soucet spotrfeby domacnosti, hrubych investic,
verejnych vydajl a ¢istého vyvozu.

4.1 Cenova elasticita poptavky

Procentudini zména poptavaného mnozstvi k procentudlni zméné ceny, jez zménu mnozstvi zplsobila. __ %AQx
Hodnota koeficientu cenové elasticity bude mit vétdinou zédporné znaménko, ale budeme ji ddvat do|~D — M‘
absolutni hodnoty.

Q- P, — P

Vypocet cenové elasticity na oblouku (neboli s pouZitim stredniho bodu): Ep = 0, + 0,2 : P+ Py)/2
1 2 1 2

Cenova elasticita na oblouku je definovana jako relativni citlivost poptavaného mnozstvi na nespojité zmény cen, tedy
zmény cen v urlitém rozmezi.

Typy cenové elasticity

« |EDI < 1, cenové neelastickd poptavka (%A Q je mensi nez % A P) - nezbytné statky
« |EDI > 1, cenové elastickd poptavka (%A Q je vétsi nez % A P) - luxusni statky

« |EDI = 1, jednotkové elasticka poptavka ((%A Q se rovna % A P)

D(2) DB

TN et

Q(d)

Qld) Q(d) e

25

cenové elasticka poptavka cenové neelastickd poptivka jednotkové elasticki poptavka

Elasticita se lisi v rdznych bodech poptavkové krivky, sklon se ale neméni

Extrémni pripady cenové elasticity
Dokonale neelasticka poptavka

E(d)<1

Q(d)

Vertikdlni linie linie rovnobéznéa s osou ceny, predstavuje nulovou citlivost
poptadvaného mnozstvi na zménu ceny.

ED=O

Pripad v rediném svété vzacny, ale mizeme k ni pfirovnat napriklad zmény
cen zivotné ddlezitych 1ékd ¢i drog

Dokonale elasticka poptavka

HorizontalIni linie rovnobéznd s osou poptavaného mnozstvi. Poptdvané
mnozstvi je nekonecné citlivé na zménu ceny.

ED=OO

Nepredstavuje poptdvku po néjakém ndm zndmém statku, pouzivdme ji jako
model poptavky po produkci dokonale konkurenéni firmy

D(1)

a(d)

D(2)

Q(d)



Vztah cenové elasticity poptavky a celkovych pfijmG z prodeje zbozi
Celkovy pfijem z prodeje TR (Total Revenue) vypocitdme jako cenu produktu ndsobenou prodanym mnozstvim.

P.MR

Vztah mezi cenovou elasticitou a meznim prijmem

Mezni prijem MR (Marginal Revenue) predstavuje zmeénu celkového prijmu
vyvolanou zménou poptédvaného mnozstvi o jednotku. i

(tis. K¢)

| | zvySeni ceny | snizeniceny ||TR =P xQ e
[Ep| > 1| TR Kles3 TR roste
|£p| =1 | TR se nemé&ni | TR se nemé&ni y
|[Ep|<1] TRroste | TR kles

Q (tis. ks)

Krivka mezniho pfijmu ma oproti poptavkové krivce dvojndsobny sklon, a
s osou Q se protind v bodé, kde cenova elasticita dosahuje hodnoty
Ep = 1. Tudiz je kladnd bude-li cenova elasticita v absolutni hodnoté vétsi
nez 1l

Faktory ovliviujici cenovou elasticitu poptavky e
Dostupnost blizkych substitutu

30

20

01— T T T ) T T T T
2 3 4 S 6 7 8 e o | | Q (tis. ks)

Dostupnost blizkych substitutd je pri¢inou vysoké cenové elasticity
poptavky. Zvysi-li se cena daného produktu, ktery ma blizké substituty
(napf. Pomeran¢ - mandarinka, grep), vyrazné poklesne poptdvka po daném produktu a spotrebitelé se presunou na
jiné druhy produktl. Poptavka tak bude vice elasticka.

Cim vice substitutd ma dany produkt a ¢im snadnéji jsou tyto substituty spotfebiteli dostupné, tim bude poptavka po
daném produktu vice elasticka.

Podil castky utracené za zbozi na rozpoctu spotrebitele

Cim vétsi je podil vydaji na dany produkt z celkového ddichodu spotfebitele, tim je poptéavka po daném produktu vice
cenoveé elasticka.

Nezbytnost jeho spotreby

Nezbytné vyrobky vykazuji obvykle nizsi cenovou elasticitu, zatim co luxusni vyrobky maji spiSe vyssi cenovou

Cas
Spotrebitelé nejsou schopni reagovat na zménu ceny okamzité. Cenova elasticita se tak mlze projevit v fadé pripadd
az za delSi ¢asovy Usek (napr. Ropny Sok v USA- vyrazné zdrazeni benzinu, po roce se az projevila elasticita, jelikoz si

eV v

lidé obstarali auta s nizsi spotrebou)

4.2 Duchodova elasticita poptavky
— %AQx
T ol

v v,

Dlchodova elasticita poptavky méfi reakci poptdvaného mnozstvi na zménu diichodd spotrebiteld.

Dlchodova elasticita je tedy procentudlni zména poptavaného mnozstvi zbozi k procentudini zméné
dlchodu spotfebiteld. 0, — 01 o —1
2 1 2 1

E, = :
Hodnota ddichodové elasticity 7@+ Q) /2 Uy + 1) /2

* |EI>0...SrAstem dlchodu roste i poptadvané mnozstvi - normaini zbozi
o [E > 1..dachodové elastickd poptavka - luxusni zboZzi
o 0<IEI<1.. dlichodové neelastickd poptavka - nezbytné zbozi

e [EI<0.. Sristem dichodu kleséd poptadvané mnozstvi - inferiorni zboZzi

Vyznam dlchodové elasticity
Normalni zboZi Inferiorni zboiZi

Dlchody spotrebitelll se méni s hospodarskym cyklem, kterym p P N
ekonomika prochéazi. V expanzi se dichody spotrebitelll obvykle . \\ AN
zvySuji a v obdobi recese mohou klesat. Na zakladé znalosti SN ™ N
dlchodové elasticity poptavky a tim i typu vyrobku mohou vyrobci N\ N
odhadnout dopad pfipadnych zmén dlchodu na prodej jimi > p(1) D(2) N
vyrabéného zboZi, coz mohou dale vyuzit pfi pldnovani produkce,
zameéstnanosti, investic a dalsich.

Q(d) Q(d)



4.3 KFrizova cenova elasticita poptavky

Dalsim vyznamnym faktorem ovliviujicim poptdvané mnozstvi daného vyrobku mohou byt i ceny
tzv. Pribuznych produktd - substitutd a komplementd. KfiZovad cenové elasticita poptavky vyjadfuje, jak poptavané

mnozstvi jednoho zboZi reaguje na zménu ceny néjakého jiného zbozi. Mérime ji jako procentudini zménu poptdvaného
mnozstvi zboZzi X k procentudlni cené zboZzi Y.

%AQx 'E __Qx—0Qx1  Pra— P
Exy = gpy| | T @1 + Qx2)/2 (Pyy + Pr2) /2

vsv

Hodnota kriZzové cenové elasticity
e Exy>0... SubstitutyExy < 0 ... Komplementy

* Exy=0... Zména ceny jednoho zbozi neméla zaddny vliv na zménu poptdvaného mnozstvi druhého

5 Firma - jeji cile a produk¢ni aktivita
Cile firmy. Volba technologie - kombinace a substituce vyrobnich faktord. Produkéni funkce. Celkovy, prdmérny a mezni produkt firmy.

Zakon klesajici mezni produktivity. Izokvantova analyza. Izokvanty a jejich tvar, izokosta a jeji posuny, rovnovdha vyrobce. Mezni mira
technické substituce.

5.1 Firma

Prevdzna vétsina nabidky vyrobkl a sluzeb je produkovana firmami. Firmu zde rozumime jako podnik ve smyslu
mikroekonomické produk¢ni jednotky. Firma je samostatné kalkulujici jednotkou, jez v urcitém ekonomickém prostredi
nakupuje vyrobni faktory (vstupy),které za urcitych technologickych podminek méni na vyrobky a sluzby (vystupy), ty
pak v urcitém ekonomickém prostoru prodava.

Obdobi v ekonomii

Nechdpeme je pouze jako pouhy ¢asovy Usek slozeny z hodin, dni, mésic(..., ale jako funkéni obdobi béhem kterého
mUze probéhnout zkoumany proces (firemni rozhodnuti) se véemi jeho disledky.

Velmi kratké obdobi (momentary run)

Tak kratké obdobi, ze v produkci firmy nemze dojit k Zzddné zméné. VSechny veli¢iny véetné objemu vyroby firmy jsou
proto dané.

Kratké obdobi (short run)

Béhem tohoto obdobi mohou byt zménény variabilni (proménlivé) vstupy (suroviny, energie, prace), nikoliv vSak
vSechny vstupy. Fixnimi (neménnymi vstupy) jsou zpravidla budovy, vyrobni linky, stroje, sklady apod. Kratké obdobi je
obdobi, béhem néhoz mnozstvi alespon jednoho ze vstupl zlstdva nezménéno. Ostatni vstupy se méni (napf. Zména
objemu produkce v ramci své vyrobni kapacity)

Dlouhé obdobi (long run)

Obdobi béhem néhoz mohou byt zménény vSechny vstupy- jak prace, suroviny, tak i kapitédlové statky (vyrobni
zafizeni, budovy). VSechny vstupy jsou variabilni a zddné konstantni. Produk¢ni kapacita firmy se méni zpravidla v
dlouhém obdobi (nova vyrobni zafizeni, dalsi provozovny)

Velmi dlouhé obdobi

Je natolik dlouhé, aby se v ném mohl vyrazné projevit i vliv zasadnich (pr@lomovych) vysledkl védeckotechnického
pokroku.



Cile firmy
Maximalizace zisku
Usili firmy o takovou kvalitu, cenu a objem produkce, které umozfuji maximalizovat zisk.

« V dlouhém obdobi- ochota vzdat se ¢asti zisku v soudasnosti ve prospéch dlouhodobého rlstu firmy. (zvyseni
trzniho podilu firmy nebo jejiho obratu)

eV kratkém obdobi

Dalsi
* Maximalizace trzeb *  Proniknout na nové trhy
« Maximalizace vystupu *  Vytvaret dobré jméno firmy
e Ziskani dominantniho postaveni na trhu « Udrzet $pic¢kovou technickou Urover produktl
+ Dlouhodoby rast «  Zlikvidovat konkurenci

* Udrzet se na trhu

5.2 Produkce firmy a jeji produkc¢ni funkce

Produkce

Produkce je procesem, v némz jsou produkovany vyrobky a sluzby, které maji sménnou hodnotu (statky a sluzby). Je to
proces, ktery kombinuje a pretvafi vstupy s cilem vytvéret vystupy. Vztah mezi vstupy a vystupy je dan technologif.

Technologie

Zplsob transformace (prfemény) vstupl ve vystupy, ke které dochazi v procesu produkce. Je jednim ze zakladnich
determinantd chovani firmy - nezalezi na druhu vyrobkd, velikosti firmy ¢i na vedeni firmy - stale neni mozno
produkovat vice, nez ji dovoluje existujici technologie. Vétsina produktd mdze byt produkovana vicero zplsoby
(odlisnymi technologiemi), tedy rlznymi kombinacemi vstupl. Volba technologie firmy, kterd chce maximalizovat sv{j
zisk je dana minimalizaci nakladd (nejvyssi efektivnosti).

Kombinace a substituce vyrobnich faktor(

Pro efektivnost vyroby (minimalizace vstupd a maximalizace vystup() je tfeba zvolit takovou technologii, ktera
nejvyhodnéji kombinuje vyrobni faktory. Pri volbé pouzitych vstup@ a pfi jejich vzajemném nahrazovani (substituci),
plni mimoradné dilezZitou funkci cena jednotlivych vyrobnich faktorl. Ceny vyrobnich faktord jsou proménlivé a zmény
v cenéach faktorl jsou jednou z pri¢in technologickych zmén- substitu¢ni efekt cenové zmény.

Produkéni funkce

Produk¢ni funkce jsou teoretickym odrazem rozhodovani firem o pouziti nejefektivnéjsi technologie. Vyjadfuje vztah
mezi kombinaci pouzitych vyrobnich faktorli a maximalné dosazitelnym produktem, ktery Ize pfi této kombinaci
vyprodukovat.

Produk¢ni funkce byvaji vyjadfovany v podobé:

« Naturalni (tabulkova) produkéni funkce- tabulka s uvedenymi kombinacemi vyrobnich faktord a jejich
mnozstvi a prislusné objemy produkce, dosazitelné pfi téchto vyrobnich vstupech.

+ Matematické vyjadreni produkéni funkce- matematicky popis zavislosti mezi kombinacemi inputd a outputy.
Qx =TF(VF)

o Jednofaktorova produkéni funkce: Qx = f (L) (L= labour, prace)
o Dvoufaktorova produkéni funkce: Qx = f (L;K) (K= kapital)
o Vicefaktorova produkéni funkce: Qg = f (VF1;VF2;VFs;.....;VF,) (VF= vyrobni faktor)

« Grafické vyjadreni produk¢ni funkce



5.3 Celkovy, primérny a mezni produkt firmy

Terminem produkt rozumime produkci firmy ve fyzickém (naturdlnim) smyslu- je vyjadrovdn v kusech, tunach nebo
gramech, hektolitrech, metrech, po¢tech poskytnutych sluzeb apod. Produkt v nasem kontextu chdpeme jako dlsledek
plsobeni urc¢itého vyrobniho faktoru (vstupu, inputu).

Celkovy produkt vyrobniho faktoru (7P- total product)

Celkovy objem produkce vyprodukované urcitym vyrobnim faktorem (praci, pfirodnim zdrojem, kapitdlem)

Celkovy vystup firmy Qx také oznacujeme jako TP. (nebo TPP.) = celkovy (fyzicky) produkt, ktery Ize vyprodukovat
pomoci méniciho se mnozstvi jednoho druhu vyrobniho faktoru (coz je obvykle prace, L).

Primérny produkt vyrobniho faktoru (AP- average produkt)

Produkce pripadajici na jednotku pouzitého vyrobniho faktoru. Vypocitdme ho jako celkovy produkt AP TP
vydéleny poctem jednotek pouzitého vyrobniho faktoru. L L

Mezni produkt vyrobniho faktoru (MP- marginal product)

Zména celkového produktu vyvoland zapojenim dalsi (dodatecné) jednotky daného vyrobniho faktoru do
vyroby. Prirlistek vystupu, ktery je dlsledkem prirlstku ur¢itého vstupu o jednotku (ostatni vstupy jsou dL

nemeénné).

5.4 Zakon klesajici mezni produktivity

ZvétSujeme-li jeden vstup pfi nezménéné UGrovni ostatnich vstupl, mezni fyzicky produkt méniciho se vstupu,
prinejmensim od né&jakého bodu, klesa. Jelikoz predpokladédme neménnost ostatnich vstupd, zékon plati pouze v
kratkém obdobi.

Podat

Patet svatri

svetrl

celkovy produkt

w 4
ak —h

4 / 2k '\.?

/ . E mezni produkt price

1] Focel
5 FPadeat 1 2 3 4 5 ot Yikiis
0 1 2 3 4 5 pracovnikd pracoviiki
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5.5 lzokvantova analyza

Izokvanty a jejich tvar

Ke zndzornéni vztahu mezi kombinacemi rlznych vstupl a objemem vystupl pouZijeme grafické zobrazenf
dvoufaktorové produkéni funkce. Ucinime tak pomoci grafického nastroje zvaného izokvanta (nékdy také ,indiferen¢ni
krivka produkce”). Izokvanta ma podobnou logiku i tvar jako indiferencni kfivka spotrebitele.

Izokvanta neboli kfivka stejného produktu je kfivkou v grafu, na jehoZ osach jsou vyjadfovana mnozstvi dvou pouzitych
vstupl. Krivka samotna ukazuje vSechny mozné kombinace rliznych dvou vstupl, které vedou ke stejnému objemu
produkce daného statku.

= *« Bod a ... kapitdlové naroc¢na technologie

Kapital
(pocet stroja)

1

* bodd ... pracovné naro¢nd technologie

Tvar izokvant v redlnych situacich byvé zalomeny, kfivolaky,
nikoliv zaobleny jelikoz moznosti vzajemné zastupitelnosti
faktor( jsou technicky a technologicky omezené. Lidé, stroje,
néddoby apod. Nejsou délitelné, proto zmény v rozsahu
pouzitych vstupl déji skokové.

= N W AR O3~ 003

Prace
{pocet pracovnikia)



Mezni mira technické substituce

Izokvanty jsou konvexni vii¢i pocatku grafu z déivodu pésobeni zékona klesajiciho mezniho mrTs — - 4K _ MP,
produktu. dL  MP,

Pomér v jakém je mozné jeden vstup zaménovat za druhy, aniz se zméni objem produkce, nazyvadme mezni mirou
technické substituce (MRTS = Marginal Rate of Technical substitution) - kolik kapitdlu je zapotrebi k ndhradé jednotky
prace.

Geometrickym vyjadfenim mezni miry technické substituce je sklon izokvanty. arrs = 22 horizontdiné méfeného faktoru
Sklon je vzdy negativni. MP vertikdiné méfeného faktoru

Izokvantova mapa Kapital

(pocet stroju)

Kazdy objem produkce méa svou zvldstni izokvantu. Cim je izokvanta

vyse vpravo, tim je objem produkce vétsi. Pohyb po izokvanté odrazi

\7ubstituce faktord
zmény v poméru vzajemné substituovanych zdrojd.

/7 rozsah faktort

70 jednotek vystupu

Mapa izokvant je soubor izokvant, znazoriujicich substitu¢ni poméry pfi
rdznych hodinach produkce. Izokvanty se vzajemné neprotinaji.

60 jednotek vystupu

Extrémni pFripady izokvant

AN W A O N ®

50 jednotek vystupu

Mohou byt pouzity k ilustraci produkénich situaci, kdy pouzivané vstupy I IRV EY DBE e o
jsou vlci sobé dokonalymi substituty nebo dokonalymi komplementy.

a) dokonalé substituty b) dokonalé komplementy

nuklearnf okenni
energie rémy

5kWh 4
4kWh 39
L N
2 - Q,

Q Q,

0t T T T T
£ & energiezklasické 0 1 2 3 4  tabulové sklo
o o  elektramy

Izokosta a jeji posuny

Izokosta je krivka stejnych nakladd. Rdmec ve kterém se firma pfi svém rozhodovani o mnozstvi a poméru
nakupovanych nebo najimanych vstupl pohybuje, je dan rozpo¢tovym omezenim firmy. Je to kombinace vyrobnich
faktor(, které mlze firma nakoupit pfi daném rozpoc¢tu (nakladech).

Rozpoctové omezeni firmy je dano:

a) Disponibilni penézni ¢astkou, tzn. Naklady, které je firma ochotna a schopna na produkci vynalozit
b) Cenami pouzivanych vyrobnich faktord

+ TC... celkové ndklady
+  Px... cena kapitalu, K ... mnozstvi kapitalu TC=P.K+P,.L.
e P....cena prace, L... mnozstvi prace

Izokosta - linie rozpoctu (budget line), vyjadfuje vsechny kombinace dvou vstup(, které mlze firma nakoupit pfi jejich
danych cenéach a pri dané penézni Castce.

Kapital
pocet strojay 12 I)L

1 Sklon izokosty = P
10 K

Sklon izokosty je dan relativnimi cenami pouzivanych vyrobnich vstup(.

Predstavuje pomér, ve kterém mdze firma zaménovat jeden vyrobni ;ngg(?g?(g(c
‘=
faktor za druhy, aniz se zméni vyse celkovych nakladd P_=5000 K&

ML eEn @ @@
St
.;‘V‘ﬁJ

L
o 1 2 3 4 58 B F B 9 10 11 12 Prace
(patat pracovnika )



Posuny izokosty
«  Zména ceny vyrobnich faktor(
e Zména velikosti rozpoctu
TC; = 25 000 K¢, P= 2500 K¢, P.= 5000 K¢
Sklon TC. je zménén zvysenim ceny kapitdlu na 5000 K¢
Sklon TCs je zménén sniZenim ceny prace na 2500 K¢

kapitdl
(pocet strojti)
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Rovnovéha vyrobce

Rovnovahu zjistujeme ze spojeni mapy izokvant a izokosty, v podstaté konfrontujeme technologické moznosti s
finan¢nimi limity. Bod optima se nachazi v misté, v némz se izokosta dotyka (je te¢nou) nejvyssi, ale v rdmci
rozpoctového omezeni jesSté dosazitelné izokvanty.

MP, MP,

P, P,

MnoZstvi
kapitaiu MP,

MP,

P
Py

bod optima

izokosta—

MnoZstvi
prace

Zména rozpoétového omezeni pfi stejnych cendch vstupt:
Pri r@stu rozpoc¢tu firmy a stejnych cenach vstupd izokosty maiji stale stejny sklon, ale
méni se optimum firmy.

Zména rozpoctového omezeni pfi zméné ceny vstupu:
Pri r@istu ceny prace - izokosta zméni sklon, zméni se optimum

K




6 Naklady, prijmy a zisk firmy

Ekonomické a Ucetni pojeti ndkladd. Explicitni a implicitni ndklady. Typologie ekonomickych naklad{ z hlediska vztahu k objemu
produkce a jejich grafické vyjadreni (celkové, variabilni a fixni, prdmérné a mezni naklady). Prijmy firmy. Zisk firmy - normaini a

ekonomicky.

6.1 Typologie ekonomickych naklada z hlediska vztahu k objemu produkce a jejich
grafické vyjadreni (celkové, variabilni a fixni, prumérné a mezni naklady) v kratkém

obdobi
Fixni nédklady (FC - fixed costs)

Naklady, jejichz vyse se neméni se zménami rozsahu produkce. Pomoci
fixnich ndkladl jsou vytvareny zejména technické a organizaéni
podminky pro vyrobni proces. Jsou to napfiklad odpisy (amortizace)
budov a zafizeni, Groky z pfijatych Gvér(, mzdy managementu, ndjemné,.
ndklady na vytdpéni a osvétleni objekth. Graficky je vyjadfujeme jako'
konstantni vodorovnou linii (ndklady jsou neménné pfi rliznych objemech
vyroby).

Variabilni ndklady (VC - variable costs)

Naklady ménici se s rozsahem vyroby. Jsou to napriklad naklady na mzdy
pracovnikl bezprostfedné spjatych s vyrobou, na suroviny, material a
pfisady, naklady na energii bezprostfedné souvisejici s vyrobou (napf. Na
pohon strojd).

Krivka variabilnich ndklad( je rostouci, kterd v prvni fazi stoupad pomaleji
a poté se jeji vzestup zrychluje. Ve tvaru kfivky se projevuje plsobeni
zakona klesajiciho mezniho produktu.

VCon=Ln-P . =L,.w

Q, ... konkrétni objem produkce

L, -.. mnozstvi prace potfebne
k vytvofeni daného Q,

P, ... cena za jednotku prace

w ... mzdova sazba

Celkové néklady (TC - total costs)

Celkové naklady jsou souctem fixnich a variabilnich nakladd
vynalozenych firmou na pouzité vyrobni faktory. Tvar kfivky
celkovych nakladl je totozny s tvarem variabilnich nakladd

navysenou vertikdlné o naklady fixni.

celkové naklady
(Ke)

TC = FC + VC
TC=K,.Pc+L,.P,

K, ... pavodni vioZzené
mnozstvi kapitalu

Py ... cena kapitalu

L, ... mnoZstvi prace potfebné
k vyrobé n jednotek produkce
P, ... cena prace

Fixni ndkiady
[wKE)

FC

Vanabilni
naklady
(v K&)

=

FC=K,. Py

Ko ... mnozstvi kapitalu vioZene
pfed zacatkem produkce

Py ... cena kapitalu

F&

Rozssh produkce Q

Rozsah produkce

FE

rozsah produkce



Primérné naklady

o v o TC
Prumeérné celkové naklady (ATC - Average total costs) ATC=6—

Naklady potrebné na vyrobeni jedné dané jednotky produkce, a proto jsou nékdy nazyvany
~jednotkovymi“ naklady. Vyjadruji, s jakymi naklady firma vyrabi jednotku produkce (kus, tuna, |4rc + AVC = ATC
hektolitr apod.).

Pramérné fixni ndklady (AFC - Average fixed costs) FC

Jsou to fixni ndklady na jednotku produkce. Primérné fixni ndklady s rlistem rozsahu produkce klesaji, AFC=?

coz je zplsobeno rozkladem fixnich nakladl na vétsi pocet vyprodukovanych jednotek.

Pramérné variabilni ndklady (AVC - Average variable costs) ve
AVC=—
Vypocitdame délenim variabilnich ndkladl objemem produkce. Q

Mezni ndklady (MC - Marginal costs)
VVVVVV ATC

produkce o jednotku. AQ

Interpretace zobecnénych nakladovych krivek

MC
pramarné

Kfivky spolu souviseji, v zasadé je tvar nakladovych kfivek jgenirady
vyjadrenim dlsledkd plsobeni zdkona klesajictho mezniho produktu
pro vyvoj nakladd.

Vyvoj prdmérného a mezniho produktu daného vyrobniho faktoru pfi
rozsifovani produkce ma za nasledek, Ze prlimérné a mezni naklady
pri rlstu produkce zpocatku rostou pomaleji a po prekro¢eni bodu, v
némz je kombinace vyrobnich faktorl optimalni, se jejich rist i

zrychluje.
AVC

K¥ivka pramérnych fixnich naklada (AFC)

Krivka mé pocatek na Grovni fixnich nékladl (FC). Prdmérné fixni
naklady se pfi zvétSovani rozsahu produkce snizuji. Zpocatku, kdy je
rozsah produkce maly, predstavuji primérné fixni naklady velkou
¢ast prlimérnych celkovych nakladd, tzn. Pri malé produkci, mdze byt

vyroba drahé v disledku nedostate¢ného vyuziti fixniho kapitalu. .

Kf¥ivka pradmérnych variabilnich nakladu (AVC)

0 roduxce
Krivka AVC zpocatku klesd, nebot zvétSovani rozsahu produkce v rorhprod
situaci, kdy vyuziti jejich fixnich faktorl neni pIné, vede k Gc¢innéjsimu vyuzivani do vyroby zapojovanych variabilnich
faktor, k jejich vys$si mezni produktivité. V bodé ,a” se zalind projevovat plsobeni zdkona klesajiciho mezniho
produktu a dalsi vkladani variabilnich faktord do vyroby nutné musi vést ke snizeni i¢innosti dodate¢né zapojovanych

¢initell. Jejich mezni produkt klesa a AVC rostou.
Kfivka pramérnych celkovych néklada (AC)

V celém svém pribéhu vyjadruje soucet prlimérnych fixnich a prlimérnych variabilnich naklad@. Vzdalenost krivky AC
od krivky AVC se proto rovna vysi AFC.

Priciny klesajici faze krivky AC:
1) Pokles priimérnych fixnich nakladl (AFC) pfi zvétSsovaném rozsahu vyroby - klesajici primérné fixni naklady
stahuji krivku AC dold.

2) Pokles primérnych variabilnich a meznich nakladl v té fazi rozsirovani vyroby, kdy jesté nebyl prekrocen
optimalni pomér vyrobnich faktori v procesu jejich vyuzivani. Pfidavani dalSich jednotek variabilniho kapitalu v
této fazi se jeSté nedostava do rozporu s fixnim faktorem, a naopak prispivé ke zvysovani produktivity.

Vv

Priciny rostouci faze krivky AC:

1) AFC stéle klesaji v ndvaznosti na rlst produkce, ale jejich podil na celkovych prdmérnych nakladech se snizuje
(taznd sila, kterad tdhne AC doll sldbne). Za bodem ,b*“ je zcela prekonana vlivem rlstu AVC, jejichZ podil na
prdmérnych celkovych nakladech roste.

2) Vzestup priimérnych variabilnich nakladd (AVC) za bodem ,a“ je zplsoben poklesem produktivity, tzn.
Poklesem mezniho produktu - pfisun variabilnich faktord vyroby vede sice k k jejimu dalSimu rdstu, avsak pfi
vétsi narocnosti na zdroje, zplsobené neménnosti fixniho faktoru vyroby. Aby se produktivnost variabilnich
zdrojl nesniZovala, bylo by nutné investovat do fixniho kapitalu a technologickych zmén (které v kratkém
obdobi neuvazujeme).



Krivka meznich nakladi (MC)

Mezni ndklady vyroby nejdrive klesaji do okamziku, v némz je dosazeno optimalni kombinace variabilnich a fixnich
komponentd vyroby. V této fazi expanze vyroby pfisun dalSich variabilnich faktor( (prace, surovin, energif) nenarazi na
omezeni plynouci z neménnosti fixnich faktord (stroje a vyrobni zafizeni, budovy, firemni infrastruktura). Prisun téchto
faktord, spjaty s rozsifovanim produkce, doplniuje optimalni strukturu vyrobnich faktorl a dlsledkem je rlist mezniho
produktu. A kdyz roste mezni produkt (produktivita), mezni ndklady klesaji.

V bodé, v némz se dalsi prisun variabilnich vstup( ocitd v rozporu s neménnosti vstup( fixnich zacinaji mezni naklady
rdst (tzn. Naklady na kazdy dalsi vyrobek rostou). Stale rozsahleji pouzivané variabilni vstupy (zejména prace apod.)
maiji k dispozici relativné stdle méné fixnich vstupl (strojd, vyrobnich linek, cisteren, potrubi, pocitacd, pldy apod.).

Vv

Kdyz mezni produkt klesa, rostou naklady na dodate¢né jednotky vystupd, tzn. Mezni naklady. Vyvoj meznich naklad
je v podstaté zrcadlovym odrazem vyvoje mezniho produktu.

Krivka meznich nakladd (MC) vzdy protind kfivku prdmérnych variabilnich nakladd (AVC) a prdmérnych celkovych
nakladd (AC) v jejich minimu. —» Pokud jsou mezni naklady nizsi nez naklady prdmérné, nutné snizuji prdmérnou
hodnotu, tzn. Pokud je kfivka meznich nakladd pod krivkou priimérnych nékladd, stahuje krivka MC kfivku priimérnych
nadkladl doll. Jsou-li mezni néklady stejné jako primérné, predstavuji v grafu stejny bod - tento prisecik je v
minimalnim bodé kfivky prdmérnych nakladd.

Shriime:

Jestlize MC < AVC, AVC Klesaji;
MC = AVC, AVC se neméni;
MC > AVC, AVC rostou.

Jestlize MC < AC, AC klesaji;
MC = AC, AC se neméni;
MC > AC, AC rostou.

6.2 Naklady v dlouhém obdobi

V dlouhém obdobi se méni vsechny vyrobni faktory, proto zadny z nich neni fixni. Dochazi v ném ke zméndm jak v
objemu pouzité prace a pouzitych surovin a energif, tak i k instalaci novych strojl, cisteren, vyrobnich linek, aparatur a
k vystavbé novych provozoven ¢i zavodU. Jakmile je ,,dlouhodobé” rozhodnuti realizovéno, zacina firma opét plsobit v
kratkém obdobi. Povazujeme-li v dlouhém obdobi vSechny vstupy za proménlivé, nerozliSujeme jiz ndklady na fixni a
variabilni a uvazZujeme pouze o celkovych ndkladech. Budeme tedy pracovat s primérnymi naklady (AC), a to v
kratkém obdobi (SRAC) a dlouhém obdobi (LRAC).

produkovat zbozi v mensim rozsahu produkce (napf. Qi), zvoli prvniac
variantu, jelikoz je vhodné vyrabét v optimalné velkém zdvodé. Vyrabét
maly rozsah produkce ve velkém zdvodé by se jevilo znacné
neefektivni, jelikoz by se vydaje vynalozené na pofizeni ndkladnych
kapitalovych statkd (strojl, budov apod.) nestacily v malém objemu
produkce rozpustit, rozredit (byly by vysoké prlimérné naklady na jeden
vyrobek). Pfi rozhodovani o velikosti produkéni kapacity firmy a o : '
rozsahu produkce nejde ani tak o maximalizaci ¢i minimalizaci, nybrz o ! : : Q
optimalizaci z hlediska nakladového. . o g Fozsan

Uspory Z rozsahu (economies of scale)

Je zjevné, Zze minimum krivky SRAC; je nize nez minimum SRAC; a minimum SRAC; je nize nez minimum SRAC,. Je
tomu tak z dlvodu Uspory z rozsahu. Pri¢inami tohoto jevu jsou:

«  Privelkém rozsahu produkce se vlozené naklady vice rozreduji, tzn. Rozkladaji se na vétsi pocet vyrobkd

+  Velky rozsah produkce umoziiuje specializaci pracovnikd i vyrobnich néastroji, coz vede k rlstu produktivity
(ucinnosti)

« Pravidlo 0,6: U vyrobnich zafizeni, u nichz hraje roli objem (vysoké pece, kompresory, potrubi, lodé-tankery,

skladovaci prostory), roste jejich povrch (pladst) pomaleji nez objem. Vzroste-li objem o jednotku, vzroste
povrch a tim i investi¢ni ndklady pouze o 0,6.

«  Pro firmu s velkorozmérnou produkci byva vyhodné a mozné financovat vyzkum a vyvoj - velky rozsah
produkce dava nadéji na navratnost vioZzenych prostredkd. Vysledky vyvoje a vyzkumu umoziuji dale sniZzovat
vyrobni naklady a zvySovat kvalitu produkce.
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«  Firma, kterd pracuje s velkymi objemy, ¢asto ziskdva cenové slevy (rabaty) pfi ndkupu vyrobnich vstupl. Ma
silnéjsi vyjednavaci pozici.

Naklady z rozsahu (diseconomies of scale)

Pokles  primérnych  nékladl  V pramame
disledku rdstu rozsahu produkce E‘ég)‘ady
nepokracuje do nekonecna. V urcitém

okamziku se Gspory z rozsahu == = g el e R B R e TR S e e
vylerpaji a po prekro¢eni optimalniho SRACs SRAC, QRAC
rozsahu  produkce (v rlznych
odvétvich rlzny), dochazi ke vzniku

nakladd z rozsahu (na obr. SRAC,)

SRAC4 atd.

Priciny vzniku nakladd z rozsahu:

rozsah produkce

«  Ztizend komunikace a tézkopadnost fizeni v pfilis velkém zavodé
«  Nutnost kompenzovat ekologické skody zplsobené priliSnou koncentraci vyroby niéici Zivotni prostredi

« Vysoké prepravni naklady vyvolané soustfedénim vyroby na jednom misté a nutnosti prepravovat hotovou
produkci na velké vzddalenosti

Krivka dlouhodobych pridmérnych nakladd (LRAC)

Krivka dlouhodobych prdmérnych nakladl (LRAC) je pramemné
vedena pod kfivkami kratkodobych primérnych nakladd (”K"’é‘;'ady
(SRAC) a zespodu je jakoby obepind. Nazyvame ji tak
krivkou obélkovou (envelope curve), nebot krivky SRAC
s,obaluje”. Krivka LRAC se dotykd minima nejnize
polozené krivky SRAC, jinych SRAC kfivek se dotyka bud
nalevo od jejich minima (v segmentu, kdy plsobi Gspory

z rozsahu), nebo napravo od jejich minima (kdyz se
dostavuji ndklady z rozsahu).

SRAGq T £y £ e Ui b 2 Baen Sl e atd.

SRACs

SRAC, .
LRA

rozsah produkee

Krivka dlouhodobych priimérnych néakladd (LRAC) vyjadruje minimaini primérmé néklady na jednotku produkce,
kterych mlze firma dosdhnout pfi rozdilném rozsahu produkce.

Krivka LRAC mé& stejné jako krivky SRAC tzv. U-tvar, priciny tohoto "

13 jednotku

tvaru jsou v obou pripadech rozdilné: orodiko:
« U-tvar SRAC vyplyvé z plsobeni zékona klesajiciho mezniho lspary z nilady 2
produktu, ktery plati pouze v kratkém obdobi rozsahu rozsahu LRAC

« U-tvar LRAC je disledkem Uspor a naklad( z rozsahu M

Vynosy z rozsahu (returns to scale)

Budeme-li predpokladat, ze se pri zvétSovani rozsahu produkce

méni vsSechny vstupy ve stejné mife (proporciondlné), budeme ! a Rt
hovofit o vynosech z rozsahu jakozto o zvlastnim pfipadu Uspor z PO (R e
rozsahu.

Vypovidaji o tom, co se stane vystupem, kdyz se vSechny vstupy zvysi stejnou mérou.
Typy vynosi z rozsahu:

*  Konstantni - roste-li vystup ve stejné mire, v jaké rostou vstupy

*  Klesajici - vzroste-li vystup méné, nez o kolik vzrostly vstupy

»  Rostouci - vzroste-li vystup vice, nez o kolik vzrostly vstupy



6.3 Prijmy firmy

vvvvvv

svou produkci prodat (realizovat) a z prodeje vznikaji prijmy neboli trzby.

Prijmy firmy predstavuji sumu penéznich prostredkd, které firmé plynou z prodeje jeji produkce.

» Celkovy pfijem (TR - Total revenue) - celkova penézni ¢astka, kterou firma ziska prodejem ‘TF{ =P.Q ‘
své produkce.

«  Prlimérny pfijem (AR - Average revenue) - ptijem, ktery firma obdrzi z prodeje AR = TR _px Q =p
jednotky produkce. (p ... trzni cena) Q Q

+  Mezni pfijem (MR - Marginal revenue) - zména celkového prijmu, kterd je disledkem zmény ATR
produkce (rdstem prodeje) o jednotku. MR:E

6.4 Ekonomické a uéetni pojeti naklada

Naklady

Vyrobni naklady jsou obéti, kterych se firmy vzdavaji, ve prospéch vyroby statku pomoci vyrobnich faktord. Tytéz
vyrobni faktory jiz nelze vyuzit v vyrobé statku jiného. Skute¢né naklady na vyrobu jsou ddny hodnotou vyrobkl a
sluzeb, které nemohly byt ziskdny pomoci téch vyrobnich ¢initeld, jez by mohly byt pouzity k vyrobé zvoleného statku.
Takto pojaté naklady oznacujeme jako ndklady obétované pfrileZitosti neboli alternativni ndklady.

Jednoduse, naklady jsou penézni ocenéni vstupl (vyrobnich faktord).

Explicitni a implicitni nadklady

Explicitni naklady (ucetni, dokladované)

Tyto naklady jsou zjevné, maji podobu penéznich vydajd firmy na ndkup energii, surovin, pfisad, prace apod. Jsou
vedeny v Ucletnich knihach. Z ekonomického hlediska jde o velmi nepresny obraz, protoze postihuje pouze jednu ¢ast
nakladd, protoze opomiji nadklady implicitni.

Implicitni naklady

Implicitni ndklady nejsou na prvni pohled viditelné, jelikoz nejsou v penézni podobé. Jsou to ndaklady obétované
prilezitosti, napf. Jdu studovat misto toho, abych pracoval, explicitni ndklady na rok studia u mé ¢ini 150 000 K& a v
praci bych za rok mohl vydélat 300 000 K¢. Mym implicitnim nakladem na rok studia je 300 000 K¢, které jsem si
nevydélal, protoze jsem studoval.

*  Ucetni ndklady = explicitni - tzn. Jsou doloZitelné G¢etnimi doklady
«  Ekonomické naklady = explicitni + implicitni (alternativni nadklady)
6.5 Zisk firmy - normailni a ekonomicky
Zisk (n, profit) je rozdilem mezi prijmy (trzbami) firmy a jejimi ndklady.

Normadlni zisk - zisk, kterého je dosahovano pfi mife zisku, jez je v dané ekonomice bézna. Je to typickd, obvykld a v
jistém smyslu prdmérna mira zisku v daném hospodafrstvi. Je to mira zisku, kterou by mohla firma o¢ekavat, kdyby své
zdroje vlozila do jinych odvétvi a produkovala jiné vyrobky ¢&i sluzby.

Ekonomicky zisk - zisk presahujici typickou, béZnou miru normaliniho zisku. Je to presah zisku nad ziskem normalnim,
tzn. Vyrobni faktory jsou zde zhodnocovény vice, nez by byly na jinych mistech ekonomiky. (Ekonomicky zisk =
celkovy prijem (TR) - celkové naklady (TC))

Ekonomické a Ucetni pojeti zisku

Uéetni zisk = celkové pfijmy - explicitni ndklady (U¢etni naklady)
Ekonomicky zisk = celkové pfijmy - (explicitni + implicitni ndklady (alternativnf))

«  Presah celkovych prijm{ firmy nad jejimi celkovymi naklady

«  Pokud je ekonomicky zisk nulovy, znamené to, Ekonomickypohlednazisk Utetni pohled na zisk
ze firma dosahuje normaliniho zisku =
ekonomicky
. 7 7 . . . . zisk
Ekonomicka ztrata - nedosahuje-li firma ani Géetni zisk
normalniho zisku (celkové ndklady jsou vySSi nez implicitni
IkovV DI ) celkové | naklady E celkové
celkovy prijem P celkové SHimy
ekonomické
néklady explicitni
explicitni naklady

néklady




* Celkovy zisk (total profit, Tn) je rozdil mezi celkovym pfijmem a celkovymi naklady Trn=TR-TC

*  Prumérny zisk (average profit, An) je zisk pfipadajici na jednotku produkce An=Tn /'Q
An=(TR-TC)/Q

* Meazni zisk (marginal profit, M) je zména celkového zisku, k niz dojde pfi zméné
produkce

Mna =dTa/dQ

7 Chovani firmy v podminkach dokonalé konkurence

Charakteristika dokonale konkurencniho odvétvi. Firma jako prijemce ceny. Rozhodnuti o rozsahu produkce firmy. Utvareni krivky
nabidky dokonale konkurenéni firmy. Firma s ekonomickym ziskem a s ekonomickou ztratou. Bod vyrovndni a bod uzavreni firmy.
Smysl modelu dokonale konkuren¢ni firmy.

7.1 Typy trznich struktur

Chovani firmy je silné ovliviiovano typem trzni struktury, v niz se nachazi. Zalezi na po¢tu prodavajicich subjektd, vlivu
na utvareni trzni ceny, volnosti vstupu do odvétvi.

Trzni strukturou rozumime trzni strukturu odvétvi. Odvétvi je vétsi ¢i mensi skupina firem (vyjimecné jedna firma),
prodéavajici urcity statek (napf. Strojirenstvi)

- Dokonala konkurence ——
—— Teoretické modely

«  Monopol —

? — Realné ekonomické situace
*  Monopolistickd konkurence —!

e Oligopol —

Typ Pocet firem Vstup do
~, cer odvétvi
DOKONALA KONKURENCE velky pocet homogenni zadny volny
malych firem (stejnorody)
maly pocet firem | v rlzné mite Castecny | Castecné
" S vyraznym diferenciovany bariéry vstupu
Oligopol trznim podilem
:(E):(I:s::: éEA Monopolisticka | velky pocet diferencovany Castecny | volny
konkurence malych firem
Monopol jedna specificky silny uzavieny
(bez blizkych
substitut)

Pri urcovani trzni struktury neni rozhodujici velikost podnikd, ale poclet subjektd na pfislusném trhu. Typy trznich
struktur se mohou vyskytovat také na strané poptdvky (monopol x monopson; oligopol x oligopson)

Konkurence

Konkurence je proces stretavani protikladnych zajm0 ekonomickych subjektl vystupujicich na trhu.
Konkurence:

«  Trzni konkurence (soutéz takovymi prostredky, jez souviseji s trhem samotnym)
o Cenova konkurence (hraji v ni roli rozdily ve vyrobnich nakladech)
o Necenova konkurence (konkurence kvalitou, reklamou)
*  Mimotrzni konkurence
o Legalni metody (lobbovani)
o Nelegalni postupy (korupce, prlimyslova S$pionaz ...)
o Néstroje administrativné-technické povahy (technické, bezpecnostni, hygienické normy a predpisy,
omezujici pristup konkurentl na trh)

Potencialni konkurence

O konkurenci nevypovidd pouze pocet firem redlné jiz plsobicich v odvétvi, ale i pfitomnost potencialni konkurence
(konkurence vysoce pravdépodobnd a vérohodnd. Potencidlni konkurence ovliviiuje jednani firem a mlze podstatné
ovlivnit ¢i zménit danou strukturu odvétvi.

Potencialni konkurence je pfitomna tam, kde neexistuji prfekdzky pro vstup novych firem do odvétvi, a jeji existence
realné omezuje trzni moc monopolnich a oligopolnich firem. To znamen3, Ze je-li v odvétvi napfiklad pouze jedna firma,
chovd se stéle jako by v odvétvi plsobilo vice firem (konkurence), jinak by nadsazena cena utvorena monopolnim
postavenim této firmy mohla prildkat dalsi firmy (potencidlné konkurenc¢ni).



Substitu¢ni konkurence

V pripadé, ze firmy vyuZiji (zneuziji) vyhodu plynouci z nedokonalé konkurence a stanovi vysokou cenu, vyvstava
nebezpedi, Ze do odvétvi vstoupi vyrobci, ktefi si to v dlsledku svych vyssich vyrobnich nakladl prozatim nemohli
dovolit. Vznika také pravdépodobnost, Ze se objevi substituty.

Soutézni pravo

Konkurence v ekonomice je velmi dllezita, a je v institucionalné vyspélych zemich pravné regulovdna, podporovana a
chradnéna. Soutézni pravo rozlisuje dvé zdkladni formy narusovani konkurence.

« Nekald soutéz (napfr. Pouziti nelegitimnich metod v soutézi)

« NaruSovani hospodarské soutéze (napf. Uzavirdni dohod narusujicich soutéz ¢&i zneuzivani dominantniho
postaveni)

7.2 Firma v dokonalé konkurenci
Dokonale konkurenéni trzni struktura

Dokonalou konkurenci je tfeba vnimat jako teoreticky model, ktery ndm umoznuje myslenkové analyzovat redlné trzni
situace. Model dokonalé konkurence je pro nas néco jako pro vyzkumniky v mediciné &i sociologii ,referenéni skupina“.

Vyznacuji jej tyto rysy:
« Vodvétvi pasobi velky pocet prodavajicich a kupujicich (Zzddny z nich neni schopen ovlivnit cenu)

o Kazdy z prodavajicich a kupujicich subjektd ma na trhu tak maly podil, Ze nem{ze svym prichodem na trh
¢i odchodem, zmensenim (zvétSenim) produkce cenu ovlivnit

o Firmy v DK jsou pfijemci ceny (price takers), poptavka po produkci firmy je dokonale elasticka
«  Existuje volny vstup do odvétvi a neexistuji zddné prekdzky pro odchod z odvétvi
* VSechny vyrobni faktory jsou dokonale mobilni (mohou byt pfesunovdny mezi firmami i mezi odvétvimi)
« VSechny produkty nabizené a poptavané v odvétvi jsou homogenni (stejnorodé)

* VSichni vyrobci a spotrebitelé maji dokonalé informace o produktech a jejich cenach.

Na grafech je znazornén rozdil mezi trzni poptavkou v 5 P
celém odvétvi a poptavkou po produkci jednotlivé firmy v |Keks) (Ke/ks)
dokonale konkurenénim odvétvi.
trzni poptavka poptavka po produkci firmy
ey .
=P=AR=MR
D
0 0
Q (1000 ks) Q (ks)

Primérny a mezni pfijem firmy v dokonalé konkurenci

Horizontalni krivka poptavky po produkci firmy v dokonalé konkurenci je totozna s kfivkou jejiho primérného (AR) a
mezniho pfijmu (MR).

Pramérny pfijem firmy v dokonalé konkurenci (AR)

Priimérny pfijem se rovna cené, za kterou se dany produkt prodava. Napfriklad stoji-li produkt 5 K¢ a prodéa se ho deset
kusd. Celkovy pfijem sice bude ¢init 50 K¢, ale priimérna hodnota pfijmu se rovna 5 K¢.

AR= TR/Q
Mezni pfijem firmy v dokonalé konkurenci (MR)

Mezni prfijem je prirlstkem celkového prijmu, ktery je dan disledkem zvyseni prodeje daného produktu o jednotku.
Bude-li tedy s kazdou jednotkou prodavat za stejnou cenu, bude prirlstek stale na hodnoté 5 K¢.



Firma jako prijemce ceny

Cena vystupuje vici firmé jako danost. Cena se utvari na trhu prislusného statku v procesu vzajemného plsobeni trzni
poptavky a trzni nabidky.

Hospodarstvi je stale v pohybu a vlivem rlznych ¢initell se méni trzni poptavka a nabidka a s tim i trzni cena.

P P P P

P, 4,=p,=AR= MR,
d=p=AR=MR 4

P, d,=p.=AR= MR,

P; d,=p,=AR= MR,

odvétvi firma 0 Q 0 Q
odveétvi firma

7.3 Rozhodnuti firmy o rozsahu produkce

Firma zamérujici se na maximalizaci zisku (Tn) se rozhoduje v ndvaznosti na rozsah produkce a jeji cenou. Jelikoz je v
dokonalé konkurenci cena déna trhem, firma se rozhoduje o rozsahu produkce vzhledem k jeji trzni cené.

Rozsah produkce, ktery bude firma produkovat, zavisi na vztahu mezi meznimi ndklady na tuto produkci a meznim
prijmem, ktery z této produkce plyne. Rovnhovazného rozsahu produkce je dosazeno tehdy, kdyz se mezni naklady a

mezni pFijmy z produkce rovnaji, tzn. Kdyz | MC = MR||. ‘ max. T = max. (TR —TC)‘

Grafické Fe$eni rozsahu produkce Ize vyjadrit kfivkou vyvoje meznich ndkladd a kfivkou mezniho pfijmu.

P Qi ... mezni naklady jsou nizsi nez mezni prijem (dany
cenou) (MC < MR) - tzn. Kazdou nevyrobenou jednotkou

Mmc daného statku se firma ochuzuje o zisk ve vySi rozdilu
mezi meznimi naklady a meznim prijmem.

Pe

] P=MR=AR ;o Yy ;o .
B * Q... mezni naklady prevysuji mezni prijmy (dané cenou)
(MC > MR) - Tzn. Dochézi ke ztraté ve vysi rozdilu mezi
meznim pfijmem a meznimi naklady.
: : e Qe ... efektivni rozsah produkce (MC = MR)
0 Q Qe Q Q

Nabidkova krivka firmy v dokonalé konkurenci je krivka meznich naklad{. Rozsah produkce se totiz méni se zmé&nami
trznich cen dané zménami poptdvky v daném odvétvi.

7.4 Dokonale konkurencni firma s ekonomickym ziskem

Firma bude vyrdbét v rozsahu Q*, v némz MC = MR ekonomicky
(bod A), v tomto rozsahu produkce ¢ini prdmérné Cena zisk

Primeérné naklady (Q*B) jsou nizsi neZz primeémy ag _p

pfijem (Q*A), tzn. Firma dosahuje ekonomického Celkove pifi P*AQ*0
zisku, ten je predstavovan AB, resp. P*C. Vypocita U iy P

v , . o ! TC -C Celkové naklady — CBQ*0
se odectenim celkovych nakladd od celkovych _7/ B Ekonomicky zisi = P*EBC
prijma.

: MC Celkovy zisk
ndklady Q*B (vzdalenost mezi vodorovnou osou (Nal'("?]dy Tx=TR-TC
o  u ” o v vKe
kvadrantu a prusecCikem kfivky primérnych AC Pramérny zisk
nakladl s vertikdlou zndzoriujici rozsah produkce). T=/Q = TR/Q-TC/Q
Arn = AR - ATC
A p=MR=AR

Rozsah produkce
0 o Q (napf. v kusech)



7.5 Dokonale konkurencni firma s nulovym ekonomickym ziskem a
rovnovaha v odveétvi

Dusledky vstupu novych vyrobcl do odvétvi

Pro analyzu dlsledkd prichodu novych vyrobcd do odvétvi se musime myslenkové pohybovat v dlouhém obdobi,
protoze pouze v ném je mozné meénit vsechny vyrobni faktory (prace, suroviny, energie, zafizeni, stroje, budovy...) a
pouze v dlouhém obdobi je pocet firem v odvétvi proménlivy.

+ Mimoradny vynos v podobé ekonomického zisku cen.
I14kd nové producenty do odvétvi. o

* Zvysi se trzni nabidka daného statku coz vede ke
snizeni trzni ceny.

+ Se snizenim trzni ceny klesd mezni a prdmérny
prijem firmy.

* Predpokldaddme, Ze cena klesla na Uroven
nejnizsich prdmeérnych nakladl (ekonomicky zisk .
se rovnd nule), tzn. Pokles ceny eliminoval odvétvi firma
prebytek prijmb nad naklady.

« Rozsah produkce firmy se zmensi.

Bod vyrovnani (break even point)

Mo
AC

AR = ME,

AR, = MR

Odpovida bodu A v grafu. Priimérny pfijem (dany cenou) se v tomto bodé vyrovnal s primérnymi naklady:

o ||AR = AC
* To soucCasné znamena, ze pfi daném rozsahu produkce Q: se celkové prijmy a celkové ndklady také rovnaiji:
o | TR=TC

* Bod vyrovnani je bod, v némz je firma v rovnovaze, ale také i odvétvi v dlouhém obdobi. Je prlsedikem péti
kfivek: ‘WC =MR=AR=AC=P H

* V bodé vyrovnani nedosahuji firmy v odvétvi vyssiho nez normaélniho zisku, tzn. Dosahuji takové ziskové miry,
jako bézné dosahuji firmy v jinych odvétvich ekonomiky. Jde o stav rovnovahy v odvétvi, kdy firmy pUsobici v
odvétvi nemaji dlivod odchazet a jiné firmy nemaji dlvod do odvétvi vstupovat.

7.6 Dokonale konkurenc¢ni firma s ekonomickou ztratou

Jelikoz je vstup do odvétvi volny, firmy do néj mohou vstupovat i v

MC
dob&, kdy jiz odvétvi nevykazuje ekonomické zisky, ale pouze ﬁ;ggdy -
normalni zisky. Toto vede k dalSimu snizovani trzni ceny pod hranici (vKg)
pramérnych nakladd, tzn. Firma utrpi ekonomickou ztratu.

A B
« Jednotkova ztrata (AC - AR) - usek CB J/ p=MR-AR
pe : i
+ Celkova ekonomicka ztrata [(AC - AR) x Q] - rozdil mezi \_/C
obdélniky celkovych nakladd (ABQ*0) a celkovych pfijma i
(P*CQ*0) - tedy plocha ABCP*
n o Q Rozsah produkce

7.7 Dokonale konkurencni firma v “bodé uzavreni”

Ekonomickou ztratu v kratkém obdobi zaznamendavaji i Uspésné firmy, nemusi to vSak znamenat nutnost zastaveni
vyroby. Uvazujeme-li v rdmci kratkého obdobi, musime vzit v potaz fixni a variabilni slozky néklad@. Fixni néklady
~habihaji“ bez ohledu na to, jaky je rozsah produkce (Groky z avérd, ndjemné, mzdy...) i kdyz firma nevyrabi, tzn. Firma
s ekonomickou ztrdtou ma tuto ztratu, i kdyz nevyrabi, a to ve vysi fixnich ndkladd. V této situaci je cilem misto
maximalizace zisku minimalizace ztraty.

Pro firmu je vyhodné&jsi pokradovat ve vyrobé, je-li ztrata nizsi nez fixni ndklady. Kromé variabilnich nakladd je tedy
moznost pokryt i ¢ast fixnich ndkladd - preruseni vyroby by znamenalo nemoznost pokryti fixnixh ndkladd a ztrata by
tak byla vyssi.

[ TR < TCa AR < AC, zdroveri TR > TC a AR > AVC|




Cena o které vime, Ze predstavuje prdmérny prijem firmy, nyni pokryvé jen AVC. Celkové prijmy firmy pokryvaji jen
variabilni naklady. Klesne-li trzni cena na Groven primérnych variabilnich nakladd, tak plati:

| p =AVCa AR = AVC, z toho plyne, 2e TR = VC |

Bod uzavreni (shut down point)

Bod v némZ se cena vyrovnava s prdmeérnymi variabilm’miﬁ::f;“Isr
naklady. Je hranici, za kterou je jiz vyhodné&jSi vyrobu ke

zastavit, nebot ztrata zplisobena po zastaveni vyroby nadéle -_—
nadale nabfhajicimi fixnimu naklady je mensi nez ztrata, k
niz by dochazelo pri pokracovani vyroby. Pro tento bod plati,

ze:|P = AVC = MC

Za bodem uzavreni (pfi cené niz$i nez jsou priimérné P
variabilni naklady), firemni trzby nejenze nepfispivaji k
pokryti fixnich naklad, ale nepokryvaji ani naklady
variabilnl'. 0 ot Q Rozsah produkce

*  Misto fixnich ndkladd - fixni ndklady jsou rozdilem mezi celkovymi naklady a variabilnimi naklady:|FC = TC -VC

Dokonale konkuren¢ni trh a firma v dlouhém obdobi

p=MR=~AR

Dokonale konkurenc¢ni odvétvi se stabilizuje v situaci, kdy vSechny firmy dosahuji nulovy ekonomicky zisk, takze nové
firmy nevstupuji do odvétvi, ani zadné firmy z odvétvi neodchazeji. V dlouhém obdobi vSechny firmy maji pouze
normalni zisk (je tvorfen minimalni mirou navratnosti vioZzenych prostredkll = alternativnimi naklady).

«  Pozor! Uetni zisk je v této situaci kladny!
. DIouhoa firmy:|LMC = SMC = MR = P = AR = SATC = LAC |
Struéné

8 Chovani firmy v monopolnich podminkach

Charakteristika monopolu. OdliSnost vyvoje mezniho pfijmu a ceny. Rozhodnuti o rozsahu produkce a utvareni monopolni ceny u
monopolu maximalizujiciho zisk nebo trzby. Monopolni zisk. Interpretace ,ztraty mrtvé vahy". Pfirozeny monopol a jeho regulace.

8.1 Monopol

Urceni typu trzni struktury musi vychdazet ze struktury nabidky, pripadné poptavky, tzn. Skutecné ze struktury trhu,
nikoliv ze struktury vyroby. Tim je mysleno, Ze jediny vyrobce v odvétvi neni dostatecnym predpokladem monopolni
situace, ale jediny prodavajici ano.

Produkt je specificky a neexistuji zadné jeho blizké substituty, které by mu konkurovaly. Nemoznost vstupu
konkurencnich firem do odvétvi (neprekonatelné bariéry vstupu), schopnost ovliviiovat svymi rozhodnutimi trzni
cenu (firma je tvircem ceny = price-maker). Asymetricka informovanost.

Cile monopolu

* Maximalizace zisku (Tn) - firma dosdhne nejvétsiho rozdilu mezi celkovymi prijmy z prodeje produkce (TR) a
celkovymi naklady na vyrobu produkce (TC). Max. Tm, kdyZ je max. (TR - TC), coz je totéz jako MR = MC

* Maximalizace celkového prijmu z prodeje produkce (v K¢),

* Maximalizace celkového vystupu (ve fyzickych jednotkach),

* Maximalizace celkového uzitku manazer( apod.

Bariéry vstupu do odvétvi

Podminkou existence monopolu je existence bariér, které znemoznuji jinym firmam vstup do odvétvi.

1) Prekazky administrativniho typu - patenty znemozZnujici napodobovani (imitaci) vyrobkd nebo klicovych
vyrobnich postupl k nim vedoucich, udélovani licenci (napf. Licencované zivnosti), statni monopoly (lihovy,
solny a tabakovy monopol), dovozni cla, mistni licence k regulaci nabidky (napr. Taxisluzeb, autobusové
dopravy, kadernickych sluzeb apod.) —» Vznikd tak pravni ¢i administrativni monopol

2) P¥irodni bariéry - vstupu do odvétvi brani prekadzky prirodniho charakteru (nepristupnost k potfebnému
prirodnimu zdroji) - odvétvi produkujici nikl, fosfor, diamanty, hlinik... - PFirodni monopol # pfirozeny



3) Bariéry ekonomické povahy
primérné

O Maly rozmér trhu ve vztahu k optimalnimu rozméru naklady
firmy - tzn. Pokud absorp¢ni potencidl trhu umoznuje
plsobeni pouze dvou dostatecné velkych firem (z
hlediska nakladd), existuje U¢innd ekonomicka bariéra
pro vstup dalsi firmy. Vstup dalsi firmy (dosahujici
minimalni efektivni velikosti) do tohoto odvétvi by
znamenal presyceni trhu a sniZzeni ceny, ktera by
likvidovala plvodni ziskovou motivaci ke vstupu do
odveétvi.

Kdyby do odvétvi vstoupila firma s mensim nez optimdlnim rozsahem vyroby, neobstdla by v odvétvi
nakladové a byla by z odvétvi ekonomicky vypuzena.

dlouhodobé
primérné néklady

. 0 A . G rozsah produkce
Uspory z rozsahu jako zabrana vstupu do odveétvi

o Prilis vysoky objem kapitalu nezbytného pro zahdjeni ¢innosti firmy v odvétvi - mUze jit napriklad o odvétvi
jako rafinace ropy, metalurgie, automobilovy primysl...- nejen zahajeni produkce je finan¢né narocné, ale i
jejf udrzovéni (kvalifikovany personal, kapacity)

o \Velkd ekonomicka vzddlenost - energetické, pracovni a casové ndaklady na prekondni geografické
vzdalenosti. (Prostorovy monopol)

o Nepristupnost k distribucnim cestam - u produktd zavislych na na rozvodné (pfenosové) siti - energetika,
vodni hospodarstvi

o Zabrana psychologické povahy v podobé silné loajality kupujicich k vyrobnim znackam firem etablovanym
v odvétvi.

Monopol jako odvétvi

Je-li monopolni firma jedinou prodavajici firmou v odvétvi, dd se konstatovat, ze v jistém smyslu tato firma odvétvi
predstavuje. Jeji nabidka predstavuje celkovou (trzni) nabidku daného produktu. Zaroven to znamenad, ze poptavka po
produktu této firmy je celkovou (trzni) poptédvkou po tomto produktu.

cena Poptavkova krivka monopolni firmy je klesajici (stejné jako
poptdvka trzni). S rlstem nabizeného produktu a prodavaného
firmou klesé jeho cena.

Predpokladdme, ze firma za cenu, kterou v zdjmu rozsifeni vyroby
a prodeje snizila, prodava celou svou produkci, nikoliv pouze jeji
dodatecnou ¢ast » nedochazi k cenové diskriminaci (cenové
rozdily neplynou z rozdilll ve vyrobnich ¢i dopravnich nakladech)

0 rozsah produkce

Monopolni firma jako cenovy tvirce (Price maker)

Poptdvka po produktu monopolni firmy je trzni poptavkou po tomto produktu. Trzni poptavka je klesajici, tudiz s
rostoucim objemem produkce klesd trzni cena produktu. Jelikoz je firma jedinym vyrobcem tohoto produktu, mlze se
sama rozhodnout, v jakém objemu produkce bude vyrdbét, a tim dostdvd moznost hybat cenou, tzn. Stavd se
.cenovym tvircem®.

T ~ . ﬁ - o Y . cena
o, Ze je firma cenovym tvlircem neznamenad, Ze Si jegnotky

diktuje cenu vyrobku podle vlastniho libovolného produkce

uréeni, jelikoZ objektivné &eli klesajici trzni poptavce €9 5

(spotrebitelé jsou ochotni vynaloZit pfi dané cené jen

urcity objem penéz na ndkup daného statku). g
D = kiivka trzni poptavky

Py po produkci

Firma ma moznost dosdhnout vyssi ceny pfri stejném
nebo dokonce vyssim rozsahu nabizené produkce, a
to Ucinnou informacni a presvédcovaci reklamou,

kterd mUze poptavkovou krivku posunout doprava.

0 Q Q, pocet jednotek (tis. ks)



8.2 Pramérny a mezni pFijem monopolni firmy

Priimérny prijem monopolni firmy Cena

ATy

(KL}
Klesajici poptavkova krivka je zdaroven krivkou vyjadrujici vyvoj jejiho
prdmérného prijmu:

* ||P = AR (average revenue)
* |[|AR=TR/Q=(PxQ)/Q=P
Primérny pfijem se vzdy rovnad cené produktu, pokud jsou vsechny N Meen DraR
jednotky proddvany za stejnou cenu. y e
o N R

Mezni pfijem monopolni firmy :

Gl 1
Mezni pfijem je dodatecny prijem ziskany z prodeje dodatec¢né jednotky ol
produktu, zmenseny o ztratu zplsobenou prodejem vsech ostatnich :
jednotek za sniZzenou cenu. Z toho vyplyva, Ze s vyjimkou prvni jednotky ;
je vzdy mezni prijem nizsi nez cena , za kterou se produkt prodava.
Mezni prijem klesa dvakrat rychleji oproti primérnému prijmu.
Celkovy ptijem monopolni firmy e e .
Pokud je mezni prijem kladny (nad horizontalni osou), celkovy prijem o -
roste. Celkovy prijem dosahuje své nejvyssi Urovné, kdyz je mezni prijem produkes

nulovy.

V prvni fazi je cenova elasticita poptavky v absolutni hodnoté vétsi nez jedna, proto je pokles ceny, za kterou firma
prodava, vice nez vyrovnavan zvysenim prode;jl.

8.3 Monopolni cena a monopolni zisk

Monopol maximalizuje zisk (nebo minimalizuje ztratu), kdyé Monopol maximalizujici zisk bude vyrabét
objem produkce Qg. Cenu stanovi podle trZzni poptavky na Urovni Pe. Maximalizuje-li monopolni firma trzby, tak voli
rozsah produkce v bodé&, kde[MR=0| Monopolni firma maximalizujici obrat stanovuje takovou cenu produkce, ktera se
rovna pramérnym naklad@im, tzn.[P=ATC neboli AR = ATC]

Monopol mize bud rozhodovat o rozsahu produkce, nebo o cené. Jakmile je jedna z veli¢in zvolena, druha vyplyne z
tvaru poptavkové krivky. Céra rozsahu (vedouci z Q po A) protina kfivku primérnych nékladd v bodé B, tento bod ndm
uréuje, jaké jsou prdmérné naklady na vyrobu jednoho statku.

Monopolni zisk vypocitdme odectenim celkovych nakladl od celkovych pfijma firmy (trzby).

Hn =TR-TC =PQ - AC.QH—>Je-Ii n = 0, firma dosahuje normalniho zisku, n > 0 - Ekonomicky zisk, m < 0 - ekon. Ztrata.

Cena 5 Monopolni firma Monopolni ﬁm'l:-:\ )
g:rnliny s nulovym ziskem s ekonomickou ztratou
(v K}

Monopalni Cena e Cena
zisk Pimy P Plijmy
Waklady Ni Naklady

A AC

Ekanomicka
rata

Rezsah
produkoe

I
I
1
1
1
I
1
o

Rozsah Rozsah
produkce - produkce

Pokud dojde k r@stu prmérnych nakladd nebo snizeni trzni poptévky, zisk se snizuje a monopol mlze byt i ztratovy.

Nabidkovd krivka monopolni firmy - Monopol kfivku nabidky nema, jelikoz neceli trzni cené, ale krivce trzni poptavky.

Cenové diskriminace - firma proddva stejny produkt za rlzné ceny, pri¢emZ tyto rozdily neplynou z rozdilu ve
vyrobnich ¢&i dopravnich nakladech. Jsou to napriklad ceny vstupenek (predprodej x prodej na misté, slevy pro studenty
¢i seniory), poplatky za parkovani (Casové odliSeni), ceny elektriny (ve Spi¢ce x mimo Spicku), slevy...



8.4 Neefektivnost plynouci z monopolu

Monopol jako typ trzni struktury je zdrojem neefektivnosti ze tii ddvod(:

« produkuje neefektivni objem produkce -monopol vyrdbi mensi objem produkce nez DK odvétvi (ztrdta mrtvé
vahy) - alokac¢ni neefektivnost

« vyuZivd své moci k neracionaini alokaci zdroji, dobyvani (hledani) renty - pfi nulovém zisku, kdy P=AC,
monopol nevyrabi v minimu prdmérnych nakladd (jako by vyrabélo DK odvétvi) - vyrobni neefektivnost

+ neprodukuje zvySovani efektivnosti produkce - velky rozmér podniku vede ke ztratdm kvlli informacnim
Sumlm, zdvojenému fizeni a kontrole - na vice Urovnich. Monopol spotfebovava vétsi nez minimalné nutné
mnozstvi vyrobnich faktord, snazi se dosdhnout zisku pomoci politickych nebo administrativnich prostredkd,
lobbovanim apod. (x-neefektivnost)

Naklady

Ztrdta mrtvé vahy (deadweight loss) Priimy

Monopol vyrdbi mensi objem produkce (QM) nez DK odvétvi (QC) a prodava

vystup za vy$si cenu (PM) neZ by prodavalo DK odvétvi (PC). Cast prebytku
spotrebitell a prebytku vyrobce nevznikne = ztrata mrtvé vahy (trojahelnik ACF).

8.5 Prirozeny monopol a jeho regulace
Protimonopolni politika neboli politika ochrany hospodarské soutéze

Rozsah

Spravedlivd souté? mezi firmami, konkurence, je nezbytnym predpokladem pro S pradulce
efektivni alokaci vzacnych zdrojd v trzni ekonomice. Protimonopolni politika se opird o zdkony o ochrané hospodarské
soutéze. Jeji realizaci jsou povéreny samostatné Grady s vlastni plisobnosti tak, aby byla zajisténa nezavislost na vladé
¢i parlamentu - v CR je to Ufad pro ochranu hospodarské soutéZe (v Brné&). Dilezitym Ukolem tohoto Ufadu je uréenf
relevantniho trhu (rozhodujiciho, ur¢ujiciho) - napf. Trh zbozi.

* Firma je v monopolni pozici tehdy, neni-li na relevantnim trhu vystavena konkurenci

+ Firma je v dominantni pozici tehdy, pokud se midze na trhu chovat ve zna¢né mirfe nezavisle na jinych
firmach nebo spotrebitelich

Za firmu v dominantnim postaveni je povazovana firma s trznim podilem 40+ % (mUze byt i s niz8im podilem,
rozhodujici je hospodarska sila konkurencnich firem a existence prekazek vstupu na trh).

Déle se soutézni politika zabyva bojem proti karteldm a predchazenim nabyvani pfilis silné trzni moci (kontrola fuzi =
sluc¢ovani firem). Flze mohou vést k zesileni trzni moci a k oslabeni konkurence v prislusSném odvétvi. Mohou také vést

Vv

k vyssi alokacni efektivnosti, k vyuzivani Uspor z rozsahu, ke snizovani nakladd a tim i cen pro spotfebitele
Flze:

* horizontalni flze- dochazi ke spojeni firem produkujicich stejny nebo podobny produkt (napf. Spojeni firem
produkujicich auta)

«  vertikaIni fuze - spojeni firem ptsobicich v rliznych fazich vyrobniho procesu. (napf. Spojeni producenta mléka
s producentem krmiva pro skot (down stream integrace), s producenty masla a dalSich mlékarenskych vyrobkd
(up stream integrace), a pfipadné i s obchodnimi firmami zajistujicimi distribuci mlékarenskych vyrobkd.)

Méreni trzni sily
Trzni sila je stupen, v jakém md firma moznost ovliviiovat cenu

+ vypocet koncentraéniho poméru (CR = concentration ratio) - podil ¢tyf (CR - 4) nebo osmi (CR - 8)
nejvétsich firem v odvétvi na celkovych prodejich odvétvi. Cim vy3$i pomér, tim je trzni sila vy3si

* Lernerdv index - firmy s velkou trzni silou naji schopnost dosahovat vy$si cenu nez L cena — mezni niklady
jsou mezni naklady. M{Ze mit hodnotu od 0 do 1. Pokud L = 0, firma nemé& Zadnou| — cena

monopolni silu (napf. DK firma).

* Porovnavani ucetniho zisku firmy s normalnim ziskem v odvétvi - velkd trzni sila umoznuje dosahovat
nadzisku (above normal profit).



Prirozeny monopol

Prirozeny monopol je specidlnim pripadem monopolu. Je to takova situace, kdy vyroba urcitého produktu jedinou
firmou je méné ndkladna nez vyroba stejného mnozstvi téhoz produktu dvéma i vice firmami. Tzn. Trzni poptavku po
vyrobku ¢i sluzbé mize uspokojovat svou produkci jedna firma s nizsimi prdmérnymi naklady, nez kdyby v odvétvi
bylo vice mensich firem.

Naklady

NejCastéji se vyskytuje v odvétvich, kterd byvaji oznaCovéna jako n3ieimni

sitovd - potrebuji ke své <cinnosti rozvodovou (prenosovou,
distribuc¢ni) sit, napr. Koleje, potrubi, draty napr. Distribuce
elektriny, plynu, vody, zelezni¢ni doprava... tRAC | __

mensi firmy |
Typickym rysem prirozeného monopolu je vyznamna Uloha Uspor z E
rozsahu - Casto je zde situace, kdy existuje vysoky podil fixnich '
nakladd na nakladech celkovych. Fixni naklady lze rozfedit pouze LRAC - —————- i— ———————————
[}
]
]

LRAC

monopolu
pfi velkém rozsahu produkce, proto je Ucelné neklast prekdzky
pfirozenému monopolu.

Produkce Produkce Rozsah

Regulace prirozeného monopolu mens firmy odvet produkce

¥ Naklady | £

Neexistuje zaruka, ze prirozené monopolni firma nebude pozadovat monopolné =im"
vysokou cenu. Je tedy potreba ji tedy regulovat, tedy donutit ji k takovému chovani,
jako kdyby plsobila v konkurenénich podminkéch.

MC

zirata mrve

Regulace monopolu podle meznich nakladu:

KdyZz jsou prdmérné naklady AC velmi nizké, je vyhodné cenu regulovat podle
meznich nakladl (MC = D poptavka). Tak zmizi ztrata mrtvé vahy (produkce se zvysi
na Qc a cena se snizi na Uroven DK odvétvi, tj. na Pc).

Regulace prirozeného monopolu podle prumérnych naklada: . 7 e
Jsou-li primérné néaklady (AC) vysoké, regulace podle MC by zplsobila monopolu ztratu a
vldda by musela firmu dotovat, proto regulujeme podle primérnych nakladd (AC = D

poptavka). Monopol méa nulovy ekonomicky zisk, tzn. Dosahuje normalniho zisku. gl
E -

Jiné zplsoby regulace monopolu: ve

- statni vlastnictvi nebo fizeni stdtem

* regulace miry vynosu/zisku

« exkluzivni kontrakty pro pfirozeny monopol

«  protimonopolni zdkony

« regulace ochrany zdravi, bezpecnosti prace a pracovnich podminek
* regulace vstupu do odvétvi...

9 Chovani firmy v podminkach oligopolu a monopolistické konkurence.

Typy oligopolu a cenové koordinace. Zakladni prvky teorie her a jejich aplikace v podminkach oligopolu. Monopolisticka konkurence -
jeji podstata. Konkurence vyrobkovou diferenciaci - diferenciace skute¢nd a domnéla. Uloha reklamy. Rovnovdha monopolisticky
konkurencni firmy v kratkém a dlouhém obdobi.

Firmy v podminkach nedokonalé konkurence

V bé&zném hospodéarském zivoté se setkdvdme se situacemi, které obsahuji jak konkurencni, tak monopoliza¢ni prvky.
Proto mimo dokonale konkurencniho a monopolniho modelu, bereme v potaz také modely firmy v nedokonalé
konkurenci, které se déli na oligopolni firmy a firmy v podminkdch monopolistické konkurence.

9.1 Oligopol

Oligopol se vyznacuje malym poc¢tem vyrobcl, ktefi si vzajemné konkuruji. Jednotlivé firmy maji pomérné velky podil
na celkové nabidce odvétvi. DalSim rysem postaveni firem v oligopolni strukture je vysokd vzdjemnd zavislost a
podminénost jejich ekonomického chovani a jejich ekonomickych vysledkd. Bud diferencovany nebo homogenni
produkt, asymetrickd informovanost, bariéry vstupu do odvétvi.



Typy oligopolu

*  Homogenni oligopol - firmy produkujici viceméné stejny produkt (ocel, cement, hlinik...). Nejde vSak o Uplnou
homogenitu, nékteré produkty jednéch vyrobctd byvaji i zde preferovany oproti produktdim jinych firem.

* Diferencovany oligopol - firmy v odvétvi produkuji vyrobky uspokojujici identické potreby, ale jsou spotrebiteli
vnimany jako odlisSné (provozni spolehlivost, energetickd naro¢nost, image znacky...). Tento typ oligopolu se
vyskytuje ve vyrobé aut, pocitacd, letadel, cigaret, kosmetiky...

Zalomena poptavkova krivka oligopolni firmy (vysvétleni cenové strnulosti v oligopolu)

Vzajemna zdavislost znamend, ze nelze urcit poptavkovou krivku po produkci firmy dokud nezndme reakce konkurence
na zménu jejiho chovani (konkurenéni firmy mohou citlivé reagovat na pocinani firmy ¢i nereagovat vibec).

Pokusem o resSeni je model zalomené poptavkové kfivky oligopolni firmy (kinked demand curve).
P
«  Firma snizi cenu P (A->B nebo B’)

o pokud firmy reaguji na snizeni ceny, zvySi se celkové prodeje firmy jen ¢ c

mirné z 5 tis. Ks na 6 tisic kust (bod B) 12500

o nereaguji-li firmy na tuto zménu ceny, zvysi se celkové prodeje firmy na 8 10000

tisic kusl a toto snizeni ceny umoznilo firmé ,obsadit” c¢ast trhu, kterou gy,

plivodné obsluhovaly konkurenéni firmy. LI

®* Firma zvysi cenu P (A->C nebo C‘) - obdobnd situace nastava v pfripadé P
zvyseni ceny

V rediné ekonomice vsak konkurencni firmy nasleduji svého rivala, pokud cenu snizuje 0

25 456 8 Qtis.)

a kdyz ji zvysuje, tak spiSe nereaguji, coz vede ke konstrukci zalomené poptavkové
krivky.
« ZvySeni ceny danou firmou vede k vyraznému Ubytku poptédvaného mnozstvi, c
jelikoz jelikoz ostatni firmy cenu nezvysi a obsadi tak ¢ast dosavadniho trzniho
prostoru dané firmy. o A
+ Snizeni ceny danou firmou vyvold jen maly pfirstek prodejd, jelikoZz ostatni
firmy ji nasleduji a snizi cenu také v zdjmu zachovéani své pozice na trhu.
* Jedinym raciondInim chovanim firmy je proto zachovani stdvajici ceny Pi.
Cena na oligopolnim trhu mé tendenci byt stabilng&jsi (rigidnéjsi) nez na trhu dokonale
konkurencnim ¢i monopolnim. -
0 al Q

9.2 Cenova koordinace v oligopolu CEpp

Oligopolni firmy byvaji ¢asto velké, a vzajemné se proto nemohou existenéné ohrozit.
Konkurence s sebou c¢asto nese vysoké dodatecné naklady nebo cenovou vélku, kterd /

poskozuje vSechny jeji Ucastniky. Pohyb ceny firmy B

Cenova vidlka se projevuje v neustdlé reakci na snizovani cen firem, kdy jedna firma Pohyb ceny firmy A
snizi cenu svého produktu a druha ji nasledné snizi také, aby méla svou cenu na nizsi
hladiné nez prvni firma, na to znovu reaguje prvni firma a opakuje se opét to samé.

Toto chovani vede ke vzajemnému zruinovani firem na Urovni nulové ceny. 0

Cena firmy B

Cenové soupereni firmy oslabuje, je tudiz potreba postupovat spole¢né a koordinovat své cenové a nékdy i vyrobni
politiky, coz je diky malému mnozstvi prodavajicich firem snazsi.

Formy oligopolni koordinace:

- Kartelové dohody (smluvni oligopol)

+  Cenové vlidcovstvi (oligopol s dominantni firmou)

« Paralelni tvorba cen

- Barometricka tvorba cen P

s . MC
Kartel (smluvni oligopol) AC (odvétvi)

Kartelovéd dohoda je dohoda uzaviend mezi firmami zamérend na koordinaci
pfedevéim ceny a rozsahu produkce. Nejznédméjsim typem kartelu je kartelPim)
cenovy, ktery se svou situaci podoba situaci monopolni, jelikoZ celou trznip,
poptavku uspokojuje jeden subjekt. V rdmci nékterych kartel@ si firmy
rozdéluji trh na geografické segmenty, na nichz se pak chovaji jako i
monopolisté = Gzemni kartel. Pfedmétem smluv byvéa i rozdéleni celkové MR (odvétvi)
dohodnuté produkce na kvoty pro jednotlivé firmy jako prevence pred
presycenim trhu nadmérnou nabidkou, kterd by snizila ceny.

Trini poptavka

0 am)  Qlc) Q



Kartelové dohody maji tendenci chovat se v odvétvi jako monopol - omezuji volnou soutéz, oslabuji Usili firem o
zvySovani efektivnosti a technologicky pokrok, omezuji hospodérskou svobodu a je mozné i omezovat svobodu
politickou. Kartelové smlouvy jsou proto zpravidla zakdzany a postihovany protimonopolnim zdkonodarstvim.

Cenové vidcovstvi (oligopol s dominantni firmou) ggggdy

L. v . v . : . (v K&)
Tento model chovani je zalozen na predpokladu, ze jedna z firem je

cenovym vldcem a to firma s dominantnim podilem v odvétvi (cenovy
leader) a je obklopena skupinou mensich vyrobcl (outsiderd). Tato firma
prodava za cenu, kterou napodobuji ostatni vyrobci v odveétvi. B

Cenové vldcovstvi sniZzuje nejistotu plynouci z neznalosti reakci rivalQ.
Kdyby chtéli outsidefi prodavat svou produkci drédze nez cenovy vidce,
svou produkci by stézi prodali a zadroven, kdyby ji chtéli prodavat levnéji,
tak by stézi pokryli své vyrobni néklady, které jsou pravdépodobné vyssi

nez u cenového vldce (Uspory z rozsahu).

Paralelni tvorba cen 0 Q, Q, Rozsah

produkce
Firmy v odvétvi stanovuji cenu na podobné Urovni, aniz by o tom jednaly.
Projevuje se tendence stanovovat ceny bez jakékoliv formalni dohody na podobné Urovni a konkurence se odehravé
predevsim v oblasti marketingu (reklama) a diferenciace produktu. Jsou to napfiklad odvétvi vyroby alkalickych baterif
(Duracell, GP), barevnych film@ (Kodak, Fuji) nebo nealkoholickych ndpojd (Coca-cola, Pepsi). Podobné ceny byvaji
zpUsobeny napodobovanim odpozorovaného vyvoje cen.

Barometricka tvorba cen

Ceny tvori cenovy lidr, ktery ma prestiz a ktery se v minulosti osvéddil jako schopny citlivé a pomérné presné
interpretovat zmény v nakladovych a poptavkovych podminkdch odvétvi. Nemusi to byt vsak firma velkd a
ekonomicky mocna, ma ale povést inicidtora UspésSnych cenovych zmén. V této firmé je pak spatfovan jakysi
L,barometr” vérné odrazejici zmény v ekonomickém prostredi.

9.3 Teorie her a jejich aplikace v podminkach oligopolu

Oligopolni firmy svymi rozhodnutimi o rozsahu produkce a jejich cené ovliviuji také ceny, trzby a zisk jinych firem v
odvétvi. Ekonomicky vysledek Cinnosti jedné firmy je zavisly na ¢innostech a rozhodnutich jinych firem, je treba tedy
prat v Gvahu pravdépodobnou reakci rivalll na své rozhodnuti. Pfedem tato reakce neni firmé zndmé a je odvozena z
oCekavanych reakci.

Chovani oligopolistl pripomind hru, kde existuji uréitd pravidla, vSichni hradi se snazi dosdhnout co nejlepsich
vysledkl a vysledek kazdého hrace zavisi na akcich vSech dalsich hracd. Teorie her pohlizi na rozhodovaci proces, v
némz vynos jednoho subjektu zavisi nejen na jeho vlastni volbé, ale také na volbé jinych subjektd, jako na hru.

Podle moZnosti uzavirat dohody se hry déli na:

* Hry kooperativni - (¢astnici v nich mohou uzavirat dohody
*  Hry nekooperativni - uzavirdni dohod neni mozné.

Z jiného hlediska se rozliSuji na:

* Hry s nulovym souctem - aktivity pri nichz dochdzi kde zméné v rozdéleni ,produktu” mezi hrace (aktéry),

avsak soucet ziskll jednéch hracd se rovna souctu ztrdt hracd jinych. Tzn. to, co jedni ziskavaji (vitézové
~Wwinners”), druzi ztraceji (porazeni , loosers”). Produkt vsak zlstavd nezménén.

* Hry se zapornym souctem - soupereni mezi hracdi vede k tomu, ze ast ,produktu” je ztracena tim, Ze se

nevyprodukuje nebo zni¢ena. Soucasné dochazi k prerozdéleni produktu, avsak soucet ziskd ,vitéz(" je mensi
nez soucet soucet ztrat ,porazenych”. Celkovy produkt se snizil.

* Hry s pozitivnim souctem - tento typ her se vztahuje k aktivitdm probihajicim mezi dvéma ¢i vice hréaci, v
jejichz dlsledku vznikd dodate¢nd hodnota. Soucet ziskd je vy$si nez soulet ztrat, tzn. Ze celkovy produkt
vzrostl.



Véznovo dilema a Nashova rovnovaha

Vézen
“ek;)oper:aﬁvm hra se zapornym souctem pliznkse R —
astaveni hry: \ e T
v , v . | g A 7 A...1rok
« 2 zadrzeni, nemoznost komunikace | pHzna se e ot ’ gEzchiB... 0%t |
. v . v A
2 mS).ZI'IOStI (prlznat se nebo nepfizné se vézen A ...10 let vézeri A ...2 roky
nepfiznat) vézei B ... 1 rok vézei B ... 2 roky

* Vyplata = pocet let strdvenych ve
vézeni

Pro provinilce by bylo nejoptimalnéjSi se neprizndvat, oba se vSak s velkou pravdépodobnosti priznaji. Oba vézni
nezavisle na sobé totiz predpokladdaji, Ze ten druhy zvoli alternativu, kdy se jeden pfiznd a dostane pouze 1 rok vézeni
a druhy dostane 10 let. Proto je pro vézné A nejlepsi se priznat bez ohledu na to, co bude s vézném B, ktery by se mél
taky priznat bez ohledu na vézné A. Takové reseni je v teorii her oznacovano jako Nashova rovnovéha - neni to nejlepsi
vysledek, ale za danych podminek jde o feseni racionalni.

Nashova rovnovéha je zde zaloZzena na tzv. dominantni strategii, kterd hraci (subjektu, firmé,...) vzdy zajistuje nejlepsi

vysledek bez ohledu na jakoukoli akci protihraca.

Véznovo dilema u dvou konkurentd na trhu

v . v e ¥y - . Fi
V odvétvi plisobi dvé firmy a kazda mdze zvolit e VyEok& geny niskscony
vysokou nebo nizkou cenu za svij produkt. Pokud M firma 1 ... 3 mil. USD firma 1 ... 1 mil. USD
v . ) ysoxe ceny firma2...3mil.USD firma 2 ... 4 mil. USD
obé zvoli vysokou cenu, mohou dosahnout 1
v s . sy e v . fi 1...4mil.USD fi 1...2mil. USD
sludného zisku ve vysi 3 milion& USD. Pokud obé& nizké ceny fiag 4l e bl ey v

nasadi nizké ceny, dosdhnou vynosu jen po
2 milionech USD. Jestlize jedna nastavi vysokou cenu a druha nizkou, firma s nizkou cenou vydéla 4 miliony USD,
nebot prevezme ¢ast zdkazniku rivalovi. Firma, kterd stanovila vysokou cenu vydéla pouze 1 milion USD.

Aplikace v podminkach oligopolu

Pro oligopolisty to tedy znamend, Ze je vyhodnéjsi, kdyz spolupracuji a dohodnou se na rozsahu vyroby a cenéch,
nebot jim to umozriuje chovat se jako monopol. Sleduji-li pouze své zajmy, nedosdhnou maximalizace svého
spole¢ného zisku.

9.4 Monopolisticka konkurence

Monopolistickd konkurence existuje v odvétvi s velkym poctem firem produkujicich vyrobky a sluzby, uspokojuji
viceméné stejnou potrebu. Vstup do takového odvétvi je volny. Kazda firma stanovi cenu svého jedine¢ného produktu
(jako by monopol), firmy bojuji o zdkazniky (konkurence). Produkt firem je diferencovany - drobné odchylky ve
vlastnostech, odliSny design nebo baleni, doplhkové sluzby, tradice, povést, znacky...

Konkurence vyrobkovou diferenciaci - diferenciace skute¢nd a domnéld, Uloha reklamy

Diferenciace mlze byt domnéld - nejsou zde redlné rozdily, ale mohou zde byt odchylky v disledku psychologického
prozitku. Rozhodujici je vsak prozivani spotrebitele - pokud vnima dvé znacky jako diferencované (napf. Piva znacky
Kozel a Radegast), pak jsou tyto dva produkty diferencované. Pokud spotrebitel vnima chléb z jedné pekarny jako
stejny s chlebem druhé pekdarny, jedna se o produkt homogenni.

Stupen diferenciace produktll je ovlivhovan plsobenim reklamy a celkové propagac¢nim Usilim. OdliSenim vyrobku
nebo sluzby od vyrobkd a sluzeb jinych firem se vyrobce snazi ziskat zakazniky a vytvofit si tak svdj ,vlastni” relativné
samostatny trh. Monopolistickd konkurence se projevuje predevsim v odvétvich cestovnich kancelari, kosmetickych,
pravnich, medicinskych a poradenskych sluzbach, pohostinstvi, kadernickych, maloobchodnich, fotosluzbach atp.

Rovnovaha monopolisticky konkurenéni firmy v kratkém a dlouhém obdobi
Monopolisticky konkurencni firma s ekonomickym ziskem (v kratkém obdobi)

Rozsah produkce maximalizujici zisk je dén pravidlem MC = MR, kde P* iond
je dana kfivkou poptavky. i

rozsah produkce



Monopolisticky konkurencni firma s normalnim ziskem (dlouhé obdobi)
Pritomnost zisku podnécuje firmy k napodobé Uspésné firmy, odliéeni;:;f;dy MC

produktu firmy tak neni nikdy trvalé. Poptdvkova krivka (d) se posune g = |\
doleva do bodu A, ktery se stdvd bodem vyrovnani, tzn. TR = AC. \ AS

p*

0 Q* rozsah produkce

Monopolisticky konkurencni firma s ekonomickou ztratou g
Vstup dalSich firem a rozSifovadni produkce jiz pritomnych firem tlaci nekiady
poptavkovou kfivku firmy (d) dale doleva. Cena, za kterou je firma
schopna svou produkci prodat klesa pod Uroven prdmérnych nékladd, tzn. ﬁ
TR < TC. Firma v dlouhém obdobi by zfejmé dané odvétvi opustila (trh by
se tak zacal vyrovnavat). Obranou proti ztrdté ekonomického (i
normalniho zisku mdze byt napriklad hledani novych zplsobd odliseni se.

E\\ MR d

1 0 Trh p ra, ce 0 Q* rozsah produkce

Racionalni alokace ¢asu a utvareni individuéini nabidky prace. Trzni nabidka prace. Utvareni poptavky po praci z hlediska jedné firmy.
Trzni poptavka po praci. Rovnovaznd cena prace - mzda. Ekonomicka renta a transferovy vydélek. Mzdové rozdily. Lidsky kapital.
Diskriminace na trhu prace. Uloha vl&dy (statu) na trhu prace. Zaru¢end minimalni mzda - jeji funkce a ddsledky. Odbory na trhu
prace a mozné typy jejich chovani ve vztahu k vysSi mzdové sazby

10.1 Prace

Prace je védomé vynakladani dusevni a svalové energie lidi zamérené k uspokojovani jejich potfeb. Dichodem za
prodej prace je mzda (Ci plat pro statni zameéstnance), kterou chdpeme jako formu pracovniho pfijmu. Na trhu prace,
stejné jako na jinych trzich, na sebe vzajemné plsobi poptavka, nabidka a cena. Rozdil je v3ak v tom, Ze nositelem
prace je lidskd bytost se svymi biologickymi a psychickymi charakteristikami a lidskymi pravy, musi proto byt trh prace
objektem vladni intervence predevsim ve formé pracovniho zdkonodarstvi.

10.2 Dokonale konkurencni trh prace
Charakteristiky dokonale konkuren¢niho trhu prace:

1. Velky pocet kupujicich (zaméstnavatelé) a prodavajicich, pficemz zadny z nich nem{ze ovlivnit mzdu (pfijemci
mzdy neboli wage takers). Neplisobi zde odbory ani velké firmy schopné kontrolovat trh préace.

2. Prace je homogenni (stejnorodd) - vSichni pracovnici jsou identicti (stejné kvalifikovani).
3. Pracovnici jsou mobilni - mohou se volné a bez zavaznéjsich nakladd premistovat z jednoho mista na druhé.

4. Na trhu existuje dokonald informovanost

10.3 Nabidka na trhu prace
Motivace k praci

Nabidka prace je dana ochotou a schopnosti lidi (jednotlivci, domacnosti) vzdavat se volného ¢asu vyménou za mzdu.
V praxi je rozhodovani o individualni nabidce prace podminéno i nepenéznimi aspekty préce, napt. Urover zdravotni a
socidlni péce o pracovniky, podminky bezpecnosti prace a kvalita pracovniho prostredi, moznost rekreace a zvysovani
kvalifikace... V nékterych zaméstnanich méd mzda i svou naturdini sloZku (zlevnéné jizdné pro zam. dopravnich
podnikll, levnéjsi elektfina pro pracovniky energetiky...). Neekonomickymi motivacnimi faktory mlze byt
seberealizace, socidlni status, pocit uzite¢nosti.

IndividuaIni nabidka prace prace (hod) 24 K P
Casové omezeni (linie alokace ¢asu)

Lidsky cas (denni 24 hodinovy cyklus) délime na ¢as pracovni a mimopracovni
(volny cas, jidlo, odpocinek, zabava). Prace mé své ndklady obétované 12+
prileZitosti v podobé volného Casu, kterého se ve prospéch prace vzdavame.
Alternativnimi naklady volného ¢asu jsou predstavovany ztratou vyrobkd a
sluzeb, které bychom si mohli koupit za mzdu, o kterou prichdzime
nevykonavanim prace. ; v

'

volny ¢as (hod)



mzda

Rovnovazna alokace c¢asu pfi dané mzdé {Kéhod)
we
Mzdové hodinovd sazba vyjadfuje Mezni uZitek z prdce (uziteCnost, kterou

pracovnikovi davéd dodatecna hodina jeho prace). Mezni ndklady préace jsou dany
subjektivné pocitovanou ztratou dodatec¢né hodiny volného ¢asu praci. Rovnovazné
alokace casu je z hlediska jednotlivého pracovnika dosazeno v situaci, kdy se mezni
uzitek pracovnika z jeho prace rovnd meznim nékladlm, které mu tato prace pUlsobi.
Racionalné uvazujici pracovnik usiluje o rovhovahu mezi MU z prace a MC prace.

- — -
E:MC.=w 0 2 4 6 & 10 pocethodin price

Krivka meznich nakladd prace zaroven krivkou individudini nabidky prace.

mezni naklady prace

mzdovd sazha - mezni
uZitek z prace

Rovnovazna alokace c¢asu pfi rozdilné nebo ménici se mzdé

MnozZstvi prédce nabizené firmé zavisi na mnoZzstvi disponibilniho ¢asu a na mnozstvi ¢asu, ktery si chce vlastnik prace
nechat pro sebe. Volny cas je ,zbozim“, za které se plati vysi usSlé mzdy. Uvazujeme-li o zméndach (pohybu) redlné

mzdy, budeme predpokladdat neménnost cen vyrobkl a sluzeb, tzn. zvysi-li se mzdy, zvysi se také mnozstvi zboZi,
které je mozno si zakoupit a naopak.

v

Rlst mzdy ma dva protismérné plsobici G¢inky na nabizené mnozstvi prace - substitucni a dichodovy efekt:

mzdova

s Substitucni efekt - mzda predstavuje cenu volného ¢asu. RUst mzdy tak sazpa s
tlumi zajem o volny Cas a podnécuje zajem o jina zbozi, kterd je mozno dichodovy efekt previads
ziskat za mzdu. Substitucni efekt rostoucich mezd podnécuje pracovniky nad substitucnim
ke zvySeni mnozstvi nabizené prace. ¢

. Duclzodovvy efe/v<.t —ovySS| Enzda cini spotreblteloe bohatsllm a poptavka ,po substituéni efekt previids
volném casu pri rustu dlchodu tak roste. Duchodovy efekt rostoucich nad diichodovym
mezd podnécuje pracovniky ke snizeni nabizeného mnozstvi prace.

Oba efekty plsobi soudasné, ale intenzita jejich Gc¢inkl se lisi pri rlznych
mzdovych Urovnich. Jejich plsobeni vyjadfuje zpétné zahnutd krivka mnoZstvi nabizené price
individuaini nabidky prace (S).

«  Pohyb po kfivce - zména mzdovych podnétd k praci

*  Pohyb kfivky (do stran) - zména uspokojeni z prace ¢&i plsobeni jinych mimomzdovych faktorl (seberealizace
praci, kariéra, atp.), naturdini mzda (sluzebni auto, mobil, apod.)

w

Trzni nabidka préce

S(L)
Trzni nabidka prace predstavuje horizontalni soucet individudlnich nabidek prace pri
jednotlivych mzdovych Urovnich. Trzni nabidka prace nemda ,zpétné zakfiveny” tvar,
protoze na dany trh prace prichdzeji novi pracovnici, pokud tam mzdova sazba uspokojivé
roste.

10.4 Poptavka na trhu prace L

Poptdvku po praci vytvareji jednotlivé firmy jakozto zaméstnavatelé. Poptavka po praci je odvozend od poptavky po
vyrobcich a sluzbach, které jsou touto praci produkovany - tzn. Poptévka po praci zednikd je odvozena od poptavky po
novych domech.

Poptavka jednotlivé firmy po praci
Firma mé zdjem o urcitou préaci v zavislosti na jeji produktivité, na jeji schopnosti zvysit celkovy produkt firmy.

Mezni fyzicky produkt prace (MPP. -marginal physical product of labour) - prirGstek produktu firmy, ktery je
dlsledkem zapojeni dalsi jednotky prace neboli mnozstvi fyzickych jednotek produkce, které vyprodukuje dodatec¢na
jednotka prace. Jeho mira zavisi na:

* Schopnostech a pracovnim Usili pracovnika
« Vybavenost jinymi vyrobnimi faktory (technika, prirodni zdroje, energie, know-how)

Prijem z mezniho produktu prace (MRP.. marginal revenue product of labour) - ¢astka, o kterou se prijem firmy
zvysi v dasledku zaméstnani dalsi jednotky prace neboli pfirlstek celkového prijmu firmy, ktery je wvyvolan
zaméstnanim dalsiho pracovnika. Je dan:

+ meznim fyzickym produktem prace MRP;, = MPP; X Py
« cenou produktu, ktery vyrabi




MRP
Kfivka poptavky firmy po praci (d) je totozna s krivkou prijmu z mezniho vk 2‘°J
’ Jh mezni pfinosy firmy z prace
produktu této prace (MRPy) w4 s
Vv KC,
*  Mé klesajici tendenci (od urcitého bodu) 150 _/z
Maximalizace zisku firmy - firma najima praci do bodu, v némz se mezni 120 4
pfinos prace pro firmu (MRP.) rovnd meznim nakladim na T mezni naklady firmy na praci
tuto praci neboli mzdé (W -wage), kterou musi platit = mzda = 90 K¢/hod
d=MRP,
Trzni poptavka po préci 30

Trzni poptadvka po préaci je rovna souctu poptdvek po praci
ze strany jednotlivych firem pfi jednotlivych urlitych
mzdovych sazbéch.

biL) 1.2 3. 4.5 pocet pracovnikl

10.5 Rovnovaha na trhu prace
Prlisecik krivek nabidky S, a poptavky D, je

mzdové sazba (hod)

bod E neboli bod rovnovahy. Pfi mzdé We se w w
mnozstvi nabizené prace rovna mnozstvi prebytek , S,
poptavané prace (Le). i \—*ﬂ/
1 h

)< “y o , o W, w ‘
Reédlnd mzda - meéfend mnozstvim vyrobku a 5 E /N
sluZeb, které Ize za ni koupit. / \

] Dy

Nominalni mzda - mzda vyjadfena v penéznich |

(redInd mzda zavisi na vysi nominalni a na

i . 0 L L 0 Li Lighilis
cenédch statkd.) .

mnozstvi prace (hod)

10.6 Nedokonale konkurencni trh prace

Na nedokonale konkurenénim trhu prace plsobi fada subjektl a faktor(, které zpUsobuji nepruznosti na trhu prace a v
dUsledku toho strnulé (rigidni) mzdy. Mezi tyto subjekty a faktory patfi:
* VIada (intervence)
Odbory
Monopsony (trzni dominance)
Heterogenita préce a mezd (rozdily v pracich a mzdéach)
Mzdovd distriminace
Nedokonald mobilita pracovnikd

MRP je néco jako ,gravita¢ni centrum”, kolem kterého se konkrétni mzdové Urovné pohybuji. Problémem je
stanovovani mezd zaméstnancd, u nichz je obtizné urcit jejich prinos k vysledkidm firmy - vedouci pozice, vrcholova
vedeni.

Nedokonald pruznost trhu prace
Pruzny trh prace je takovy trh, na némz se mnozstvi nabizené prace zvétSuje a zmensSuje v souladu se zménami

poptavky po této préaci. Pfizplisobovaci procesy na redlném trhu prace jsou vsak mnohem pomalejsi neZz na trzich
vyrobkd a sluzeb a to z dlvodu:

»  Psychickych vazeb lidi na misto, kde ziji - nizSi ochota se stéhovat za praci
» Nedostatek bydleni ¢i tézké danové bfemeno
« Casova naro¢nost rekvalifikace pracovnikd

«  Efektivnostni mzdy - mzdy vyS$Si nez je MRP. ve vife, ze bude pracovnik pracovat oddané a s vysokou
efektivnosti.

+ Snaha udrZet nékteré dulezité pracovniky i v dobé, kdy se firmé nedafi a jsou tak tito pracovnici nevyuziti.
Naklady k hledani, ndboru a zaucovani novych pracovnikl jsou totiz velké, a kdyby se firmé opét zacalo dafit,
bylo by to ,zbytecné”

» Institucionalni faktory - pracovnépravni predpisy (vypovédni Ihiity, délka pracovni doby apod.)

Segmentace trhu prace

Celistvy trh prace, je ve skutecnosti segmentovan. Tzn. rozdélen na celou fadu dil¢ich trhd, které jsou do znac¢né miry
navzajem nekonkurenc¢ni ve smyslu substituce jedné prace praci jinou. V redlném hospodarstvi funguje mnoho dil¢ich
trhd prace na zékladé profesi, z nichz kazdy mé svou poptavku, nabidku a cenu



Vlédda a trh prace
VIada (stat) ovliviiuje trh prace mnoha zpUsoby:

Vyznamny zameéstnavatel (armada policie, prevazna ¢ast skolstvi a zdravotnictvi, statni sprava...)

*  Zdarnovani pracovnich prijm0 a nékteré socidlni platby

* Pravni regulace pracovniho trhu cestou zakonO a nafizeni (vztahy mezi zaméstnanci a zaméstnavateli,
podminky bezpeclnosti a hygieny préce...)

* Zarucend minimalni mzda

Zaruc¢ena minimalni mzda a jeji dtsledky
Smyslem je ochrana ndmezdnich pracovnich sil pred tzv. hladovymi mzdami - tzn. Zabranit tomu, aby mzdy klesly pod
urcitou Uroven.
* Minimdlni mzda = nejnizsi pfipustna ¢astka, kterou je zaméstnavatel povinen poskytnout zameéstnanci za praci
v pracovnim poméru (v roce 2022 = 16 200 K¢)
* Zarucend mzda = vykonavana prace je odstuprfiovdna podle slozitosti, odpovédnosti a namdhavosti do osmi

vyvs o7

skupin, pri¢emz pro kazdou z nich je stanovena nejnizsi Groven zaru¢ené mzdy

A) Minimélni mzda POD uUrovni rovnovaZné mzdy B) Minimalni mzda NAD urovni rovnovainé mzdy

A) zadny vliv, minimalni mzda je nizsi nez trzni ,
mzda, komu nestadi, je tzv. dobrovolné
nezameéstnany

B) minimalni mzda je vySSi nez trzni mzda -
zvySeni mezd vyvold propousténi, zvySuje se tzv.
nedobrovolnd nezameéstnanost

w

s(L) \ S(L)
w(min) /

wH w*

w(min) /

L* L* L
Odbory na trhu prace
Odbory jsou sdruzenimi, kterd si pracovnici zakladaji k obhajobé a prosazovani svych za&jml = organizované skupiny
pracovnikd, jejichz cilem je ovlivhovani podminek prace. Predmétem zajmd odborl: kvalita pracovniho prostredi,
bezpecnost prace, zdravotni péce o zaméstnance, délka placené dovolené, vyse priplatkd za praci prescas, rychlost

montaznich pasl apod. Podobné zajmy maji nejriiznéjsi profesni organizace (komory, asociace, cechy), které jsou
organizovanymi skupinami odbornik{ (pravnici, kominici, 1ékafi, acetni...).

Vznik odborl byl vysledkem poznéani, ze vyjednavaci pozice jednotlivce vi¢i vlastnikim kapitdlu, pripadné vacdi
managementu firmy, je velmi slabd, a Ze jediné kolektivni postup mulze prispét k rovnovaze. Ve standardnich
vyspélych trznich ekonomikéch odbory nejcastéji voli stfedni cestu = usiluji o rlst mezd, pri¢emz vsak neztraceji ze
zfetele Ucinek své snahy na zaméstnanost.

mada

Monopol na strané nabidky prace (Ke/Mad)
Odbory Ize chapat jako monopolnl’ho dodavatele prace. Mohou vyuzivat mnoho \
strategu k prosazeni rliznych zajma: 180 3
Fixace mezd 150 \
* Ovliviiovéani nabidky prace 120 LNE
* Qvliviovéani poptavky po praci \
* Kolektivni vyjednavani . R
0 2 4 & 8 10 potf:ep::g\‘f;\lkﬁ
Alternativni strategie odboru
1. Fixace mezd nad jejich rovnovaznou urovni .0
*  Vynuceni rstu mezd zplsobi pokles zaméstnanosti, protoze firmy nemohou
zaméstnat pfi rostoucich nakladech tolik lidi o X
|
We E
Do
2. Omezovani nabfdky préce ° A poéetpracovnik\‘:
* Nabidka prace je regulovana, v naSem kontextu uméle redukovana, vytvarenim
barler pro vstup do pfislusného oboru nebo profese: W
Ovliviiovani poctu u€it nebo studentd, tak aby jejich pocet neprekracoval ™
pocet téch pracovnikdl, kteri odesli do d@ichodu nebo zemreli W,
o Qvliviiovani poctu vydavanych licenci k provozovani urcité sluzby W,

(taxisluzby...)
O ZvysSeni narocnosti zkousek, jejichz Uspéch absolvovani je nezbytné pro
legalini provozovani urcité aktivity
O Prosazovani jinych (napf. administrativnich) podminek, ztézujicich nebo
znemoznujicich volny vstup do oboru .
* Disledkem je omezeni zaméstnanosti pfi sou¢asném rlistu mezd g Lok =

pocet pracovniki




w
3. Podpora poptavky po vlastni produko G 5
Podpora rlstu produktivity prace zlepSovanim komunikace mezi pracovniky a i &
vedenim, zlepSenim pracovni moralky e E:
*  Podpora poptavky po vlastni produkci - disledkem je zvyseni zaméstnanosti pri Wi o T he N0 A
soucasném rlstu mezd \D,
H U

Gt L
pocet pracovnikl

Kolektivni vyjednavani
Kolektivni vyjednavani je proces, v némz odbory a zaméstnavatelé jednaji o podminkdch prace. Cilem je vytvoreni

oboustranné pfijatelnych podminek zaméstnanosti. Vysledkem kolektivniho vyjedndvani je zpravidla kolektivni
smlouva, predstavujici komplexni dokument pokryvajici nejrliznéjsi stranky pracovniho procesu.

V procesnim vyjednavani, k jehoz analyze je mozné vyuzit teorii her, usiluje kazda strana o dosazeni pro ni co
nejpriznivéjsich vysledkd

Stavky a vyluky
Hlavnim nastrojem natlaku, kterym maji k dispozici odbory je
stavka, nastrojem v rukou zaméstnavatell je vyluka:
* Stavka = skupinové rozhodnuti o odmitnuti prodat praci { Mudapfijatelng | Mudapfijatelns
* \Vyluka = rozhodnuti firmy o preruseni produkce a i proodbory i proodbory
zaméstnani pracovnikl i
VétSina jednani nevede ke stavkdm ani k vylukdm. Vyznamnou H
roli zde hraje i védomi interdependence (vzdjemné zavislosti). Mazda prijatelna Mazda prijateln
Jsou to situace, v nichZz je prfedmétem jednani vy$e mzdy a promanagement promanagement
eventudlnim konfliktem, v urcitych situacich se da konfliktu
vyhnout a nékdy prostor pro dohodu neexistuje.

A) Stévce je moZné piedejit B) Stavka je nevyhnutelnd

Zprostredkovani a arbitraz
Smyslem zprostfedkovani je prispét k dohodé a k urychleni Jednanl Arbitraz je proces, v némz zmocnéna (,treti” -
nezucastnénd) strana - arbitr rozhodne zalezitost, kterou nebylo mozné resit dohodou.

Rozdily ve mzdach
DUsledkem segmentace celkového trhu prace a rozdild v individudlnich charakteristikdch jednotlivych pracovnikd jsou

rozdily ve mzdach. Mzdové rozdily na nedokonale konkurenénim trhu prace mohou byt zplsobeny:
* Segmentace trhu prace, dominantni postaveni nékterych subjektd na trhu prace, vzacnost nékterych profesi,
mobilita prace, kompenzace nebezpecnych, rizikovych nebo neprijemnych pracovnich dcinnosti, rozdily v
lidském kapitdlu (kvalifikace ap.), diskriminace...

Dynamické a kompenzacni rozdily ve mzdach

Dynamické rozdily ve mzdach jsou docasné a rychlost jejich snizeni zavisi na mobilité prace. Pretrvavajici rozdil mezi
hladinou mezd nazyvame kompenzacnim rozdilem a je dUsledkem potfeby kompenzovat nékterd znevyhodnéni,
prestiz a rizika.

Rozdily plynouci z rozdilné naroc¢nosti prace na , lidsky kapital“
Kvalifikace je souhrn pouzitelnych znalosti a dovednosti, které pracovnik ziskal studiem a praxi. Také lidsky kapitdl
podléhd amortizaci (opotrebovani). Pri investovani do lidského kapitalu, jednotlivci srovnavaji sou¢asné naklady a
oCekavané vynosy:

* Naklady zahrnuji ndklady primé (vydaje na ucebnice, skolné...) a neprfimé (naklady obétované prilezitosti

* Vynosy zahrnuji zvyseni dlchodu
Rozdily ve mzdach jsou do zna¢né miry dlsledkem rozdilti v meznim produktu prace pracovnikd disponujicich lidskym
kapitdlem a pracovnikd, ktefi timto kapitadlem nedisponuji

primerny hoksy va
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Monopson na trhu prace = jedna firma poptévajici po praci

Na trhu prace je v pozici monopsonu takovy zaméstnavatel, ktery je na tomto trhu jedinym subjektem, jenz praci
nakupuje (mésta s jednim podnikem, specifické profese). Monopsonista je ,tvlircem mzdy“ (wake maker). Mzda i
zameéstnanost jsou u monopsonu nizsi, nez by byly na dokonale konkuren¢nim trhu prace.

Stret zajma:




* Monopson chce platit co nejnizsi mzdu
* Lidé pri nizké mzdé chtéji pracovat kratsSi dobu

Oligopsony na trhu prace

Oligopsonni situace, je takova v niz je na strané poptdvky nékolik kupujicich a zaméstnavatel je

pod urlitym tlakem konkurence. Také oligopsony na trhu pradce mohou uzavirat tajné dohody w

smeérujici k ustanoveni mzdové sazby pod jeji konkurenc¢ni Urovni N
odl

Bilateralni monopol w*

Snaha odborl je co nejvyssi mzdova sazba (Wodanory). Snaha monopsonisty (firmy) je co nejnizsi

mzdové sazba (Wmonopson). Pokud dojde ke kompromisu, vysledek se blizi (nebo rovnd) dokonale Wuenofs

konkurenc¢ni situaci (W*)

Transferovy vydélek a ekonomicka renta L
Transferovy vydélek = minimalni ¢dstka nezbytnd k tomu, aby podnitila pracovnika k mzga
nabidce prace na urcitém trhu prace, je dan alternativhimi moznostmi jednotlivych W
pracovnikd.

Ekonomicka renta = rozdil mezi mzdou, kterou pracovnik skute¢né dostédvd a minimaini W - - - - -
mzdou, za kterou by byl ochoten praci vykonavat

0 L, L, mno3istvi prace



11 Trh kapitalu (zapujéitelnych fondu)

Vymezeni trhu kapitélu a jeho funkce. Utvafeni nabidky kapitalu (zap@jcitelnych fondd) - Gspory. Usporova funkce. Nabidka kapitalu v
kratkém a dlouhém obdobi. Utvareni poptdvky po kapitalu (zaplj¢itelnych fondech) - investice. Investi¢ni funkce. Urokova mira jako
cena kapitalu (zapujcitelnych fondd). Hodnoceni efektivnosti investic pomoci konceptu sou¢asné hodnoty. Podnikatelské riziko a jeho
snizovani.

11.1 Kapital

Na rozdil od prace nebo pldy je vyrobnim faktorem sekunddrnim => neméame ho k dispozici v hotové podobé v
prirodé, ale musime si jej napred vyrobit. Je to vyrobni faktor, ktery ndm poméahé zvysit produktivitu

Formy kapitélu
Realna aktiva

*  Hmotny kapital - stroje, budovy, dopravni prostfedky, nastroje, zdsoby materidlu a hotovych vyrobkd
« Nehmotny kapitdl - software, technologie, know-how, patenty apod.
* Lidsky kapital - soubor vlastnosti a schopnosti ¢lovéka (znalosti, talent, schopnosti)

Finanéni aktiva
*  Finan¢ni kapital = Uspory, cenné papiry, akcie, dluhopisy, bankovni pljcky

Odmeéna za pouziti kapitadlu = dlichod vlastnika kapitalu:
+  Zisk (u rediného kapitalu)
*  Urok (u finan¢niho kapitalu)

Urok a Grokové mira
Urok je penézitd odména za pljceni penéz. Véfitel pdjci penize dluznikovi, pljcend suma (jistina) musi byt vracena
spolu s navysenim - Urokem. Urok je odména véritele za odlozeni soucasné spotreby, je to rozdil mezi hodnotou
pritomného a budouciho statku. Je vyjadfen pomoci mezni miry ¢asové preference.
* Lidé obvykle preferuji okamzitou spotfebu pred pozdéjsi. K odkladu spotieby museji byt motivovani - jednou z
motivaci je arok

Velikost Uroku se obvykle vyjadfuje pomoci trokové miry (tirokové sazby). Urokovd mira je procentnim vyjadfenim
droku, tj. navyseni plj¢ené ¢astky za urcité ¢asové obdobi.

Fisherova rovnice
« Z ekonomického hlediska Ize rozliSit Urokové sazby na nomindini a redlné.
*  Nominaini trokové sazby (i) jsou sazby uvadény napf. ve smlouvéch o Gvérech u sazebnikd bank
*  Redlné urokové sazby (r) ukazuji, jak se méni kupni sila uloZzenych nebo plj¢enych penéz vlivem inflace
* Vztah mezi redlnou a nominaini Grokovou mirou vyjadfuje Fisherova rovnice:

nominalni trokova mira = realna urokova mira + ocekavana mira inflace .... (i=r+ne)

11.2 Uspory

Domacnosti dostavaji za poskytovani sluzby vyrobnich faktorl d@chody v podobé mezd, ziskd nebo Grokd a rent. Mimo
to mohou obdrzet napfiklad rl@zné socidini davky od vlady (transfery) ve formé podpor v nezaméstnanosti,
nemocenské, pridavkd na déti...Na druhé strané vlada z dlichod{ vybird dané, socialni a zdravotni pojisténi a poplatky.

+  Disponibilni dbichod (Yo - disposable income) - prijmy, které lidem zbudou po odecteni dani, odvodl a srazek
« Uspory (S - savings) - ¢ast disponibilniho dfichodu, kterd neni pouzita na spotfebu (C - consumption)
o Uspory = disponibilni dichod - spotfebni vydaje

Mezni sklon k Uspordm (mps - marginal propensity to save)

AS
Vyjadruje ochotu a schopnost odlozit v podobé Gspor urcity pocet halérd z kazdé dodate¢né nabyté koruny| ™ps ~&x,
disponibilniho dlchodu .y . .
P a) kratké obdobi — nabidka b) dlouhé obdobi — nabidka
Uspor je malo elasticka uspor je vice elasticka
11.3 Nabidka uspor - zapujéitelnych fonda
Grokova

mira
(%)

arokova
Nabidka zapU@j¢itelnych fond@ je funkce, kterd postihuje zavislost )
Uspor na urokové mire. Lidé jsou schopni nabidnout vice Uspor, jen 3
kdyz obdrzi vyssi kompenzaci za obét (odlozeni soucasné spotreby ve
prospéch spotfeby budouci) - tedy vyssi Urokovou miru. :
Rozhodovani lidi o nabizeni vétsiho nebo mensiho mnozstvi Uspor je

také ovlivnéno délkou obdobi, v némz se rozhoduiji.

|
I
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1
1
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11.4 Trh kapitalu - zapujéitelnych fondu
Trh zapUjcitelnych fondd funguje hlavné diky finan¢nim zprostredkovatelm, nej¢astéji komerénim bankam.

vy

Pokles poptavky po kapitalu snizi arokovou miru: Ll
+ poklesem poptavky po konecné produkci %)

«  zvysSenim rizikovosti investi¢nich projektd

»  zhorSenim podminek pro podnikani

» ekonomickou recesi apod.

Pokles nabidky kapitalu zvysi irokovou miru
»  poklesem reédlnych dichodl (mezd apod.)
« snizenim kupni sily penéz vlivem inflace apod.
Mezindrodni pohyby kapitalu - zavisi na Urokové mire a také ji zpétné ovliviuji

11.5 Investi¢ni rozhodovani i mERIREES
U redIného kapitdlu rozliSujeme:
«  Stav = mnozstvi kapitdlovych statkd existujici v daném ¢asovém okamziku
« Dvé veliCiny tokové:
o Investice = mnoZstvi nové porizeného kapitdlu béhem urcitého obdobi
o Znehodnoceni (amortizace) = pokles zdsoby kapitalu dany jeho pouzivanim
hrubé investice = Cisté investice + amortizace

Investice a riziko
»  Portfolio = soubor aktiv (rlznych forem ulozeni bohatstvi)
+ Aktiva:
o realna (nemovitosti, drahé kovy, stroje, umélecké shirky, software, patenty apod. )
o finan¢ni (penize, akcie, obligace, sménky apod.)
« Aktiva se lisi o¢ekdvanym vynosem a rizikem (¢im vySSi riziko, tim vyssi o¢ekdvany vynos)

Formy rizika
«  Neovlivnitelné investorem (systematické, trzni)
«  Ovlivnitelné (specifické)
* Investofi podle vztahu k riziku: Opatrny investor (risk-averse), Hazardér, milovnik rizika (risk-lover),
Indiferentni vztah k riziku
* Moznosti snizeni rizika: Diverzifikace portfolia - zvysit poc¢et druhl aktiv, Zamezeni korelace o¢ekavanych

s vz

vynos( z jednotlivych druht aktiv, Pojisténi - pfeneseni ¢asti rizika na pojistitele (problém moréalniho hazardu)

Investi¢ni rozhodovani
Firma musi porovndvat cenu, kterou za dané kapitdlové zafizeni zaplati dnes, s vynosy, které bude zafizeni vytvaret
béhem celé své doby zivotnosti. Urcitd penézni ¢astka v budoucnu je méné hodnotnd, nez stejna Castka dnes

Souéasna hodnota budoucich pFijma (PV)
Pri rozhodovani o tom, zda se vyplati investovat do podnikatelského projektu, hraje ddlezitou roli odhad budoucich
ocekavanych prijm0, jez tato investice podnikateli prinese. Firma musi porovnavat cenu, kterou za dané kapitalové
zarizeni zaplati dnes, s vynosy, které bude zarizeni vytvaret béhem celé své doby Zivotnosti. Dand penézni ¢astka v
budoucnu je totiz méné hodnotna nez stejna ¢astka dnes.

* Pokud investice pfrinese jednordzovy vynos za jeden rok trvani: |pv =R

1
1+i

«  Pri viceletém rozhodovani investice pocitdme soucasnou hodnotu anuity (tj. Toku budoucich vynos{):

BE 2

1
PV =R, - -+ R,

1+i "

A+’ a+ion

n

*  Pokud vynos je kazdy rok stejny az do nekonecna, jde o perpetuitu (vénou rentu): | PV =

-1®

Cista soucasna hodnota investice (NPV)
«  Cistd soutasna hodnota zohledfiuje naklady kapitalu
NPV = PV -P
PV ... vypocdtena soucasna hodnota toku budoucich
vynosu (anuity nebo perpetuity)
P ... pofizovaci cena investice

Urceni vnitini miry vynosnosti (IRR)
* IRR = (¢isty ro¢ni vynos / nadklady na pofizeni investice) . 100
« IRR>/



12 Trh pfirodnich zdroju

Prirodni zdroje obnovitelné a neobnovitelné. Trh pfirodnich zdrojd obnovitelnych. Trh pfirodnich zdroj& neobnovitelnych. Hotellingdv
model a ,dusici cena“. Trh a konzervace pfirodnich zdrojd. ,Tragédie obecnich pastvin“. Specifické rysy trhu pddy a renta z pady.

12.1 Prirodni zdroje obnovitelné a neobnovitelné

Prirodni zdroje = redlna (hmotnd) aktiva

Nékteré prirodni zdroje se vyskytuji v relativné velkém mnozZstvi, jiné prirodni zdroje se vyskytuji jen ve velmi malych
mnozstvich a pokud jsou vyznamné pro Zivot ¢lovéka, jsou vzacné. Cena se utvari nejen stfetem nabidky a poptavky,
ale i podle o¢ekavanych vynosl z drzby zdroje

Neobnovitelné zdroje - vyskytuji se v kone¢nych objemech, jejich spotrfeba je nendvratna, nedaji se znovu vytvorit
(ropa, uhli, pfirodni plyn, zlato, titan...). Spotfebou dochézi k jejich vy¢erpdvani.

Obnovitelné zdroje - zdroje, které mohou byt pouzivany opakované, aniz jich ubyva pro budouci uZiti. (napf. Reky,
jezera, dést, slunedni svit, vitr, divoka zvirata, rostliny, pldda) cena

“dusici cena”

12.2 Trh neobnovitelnych zdroju

Vlastnik zasoby neobnovitelného prirodniho zdroje, ktery do jeji koupé investoval, ocekava
od tohoto aktiva, Ze mu ponese dlchod srovnatelny s dlichodem, ktery by nesla drzba
jiného aktiva. Olekavany vynos z drzby zasoby neobnovitelného pfirodniho zdroje je dan.:- g,
mirou predpokladané rlstu ceny tohoto zdroje.

o D
Poptavka po neobnovitelnych pfirodnich zdrojich ;, G TSz ToR)
Narlst ceny zdroje tak za jinak stejnych okolnosti zpomaluje jeho ¢erpani. Cena roste az

do Urovné tzv. dusici ceny (choke price), pri které se jiz nikomu nevyplati zdroj pouzivat.

A} ofekdvany vyvoj ceny

Cena neobnovitelného zdroje
Cena zdroje zavisi na zbyvajici nevyuzité zasobé a na vyvoji Urokové miry (alt. nakladu egiin c
drzby aktiva). Predpokladany vyvoj ceny neobnovitelného zdroje (podle Hotellingova ™ skion 147 5

principu), predpokladdme, ze Urokovd mira = 10 % a vychozi cena je 100 K¢

Puvodni Cenao 1 Cena po Cena po Cena po
cena zdroje | rok pozdéji | dvouletech | tfech letech ctyfech
vroce 0 letech 3
LA "7 B
100.(1+ 0,1)® | 100.(1+0,1)1 | 100.(1+0,1)2 | 100.(1+0,1)? | 100.(1+0,1)*
100 110 121 133 146 .
P, cena v bézném roce
Vliv objevu nového zdroje na jeho cenu pred objevem
podobné plsobi i objeveni Uspornéjsich zpGsobl wvyuziti zdrojii = Gdspornéjsi s
technologie P -

po objevu loziska

12.3 Trh pudy a cena sluzby pudy (renta)

[/] mnoZstvi
Dvoji cena pudy: e
+ Cena sluzeb, které plda poskytuje = renta
«  Kupni cena pfi koupi/prodeji ptidy
Pri fixni nabidce pQdy je renta ur¢ena poptavkou

S roziehs pidy a, razfeha pidy
) fhnf

12.4 Puda jako aktivum

Cena pudy jako aktiva je uréena olekdvanym vynosem a Urokovou mirou. Pocitad se jako soucasna hodnotal py =
toku vynosl za velmi dlouhé, resp. nekoneéné obdobi (vé¢na renta, perpetuita)

L

12.5 ,Tragédie obecnich pastvin“ - spolecného viastnictvi

Oznacuje situaci, kdy je urcity omezeny zdroj sdilen nékolika jednotlivci, neboli obc¢inou, a ti se pfi jeho vyuzivani snazi
maximalizovat svlj osobni uzitek. Tato snaha ovsem v kone¢ném dUsledku mize vést k nendvratnému vycerpani
daného zdroje (erozi surovinové zakladny), a tedy ke sniZzeni uzitku vSech jednotlivcl (tragédii)



13 Externality a verejné statky

Ekonomickd podstata externalit. Externality ve vyrobé a externality ve spotrebé. Externality negativni a externality pozitivni. Problém
internalizace externalit. Opravna (Pigouova) dan a opravnad dotace. Coaseho teorem. Alternativni pristupy k rFesSeni externalit.
Ekonomickd podstata verejnych statkl. Vefejné statky cisté a smiSené. Problém dobyvani renty, problém ,lerného pasazéra“.
Stanoveni optimalniho rozsahu produkce verejnych statkd. Uloha vlady pfi trznich selhanich.

13.1 Externality, negativni a pozitivni

Pokud vyroba nebo spotreba zplsobi nedobrovolné naklady (externi ndklady) nebo nezaslouzeny prospéch (externi
uzitek) tfetim osobam, aniz ti, kdo naklady zplsobi nebo uzitek ziskaji, za to plati. Externalita je poruseni ,prava“ na
ziskani celkového prospéchu z dané aktivity.

Negativni _externality - ekonomické subjekty prendseji bez odpovidajici _
kompenzace ¢&st ndkladl své cinnosti na subjekty nepodilejici se na vyrobé - i mezni uZitek,
Casto se vyskytuji pfi znecisténi zivotniho prostredi (ozénova dira; kyselé desté; naklady poptévka mezni spolecenské
hluk z letisté nebo dalnice; smeti na ulici; nahlas pusténé radio; cigaretovy ndklady
dym...)
. Efe||<t|yn| ?J(imdpEr;)dukce z hlediska soukromého vyrobce (bod P) a celé . = i soukromé
spolecnosti (bod E). naklady
* Rozdil mezi spolecenskymi ndklady a soukromymi ndklady je tvoren |
externimi naklady. ! P
7 v sV s z . z s s 1
* Externi (vnéjsi) naklady nejsou zahrnuty do nakladovych a cenovych % o Tnozstvi produkce

kalkulaci firmy

Pozitivni externality - vynalez telefonu; ocCkovani; vzdélavani; posypani zledovatélého chodniku; soukroma cesta,
kterou mohou uzivat i ostatni; hezky upravené zahradky...Rada vefejnych statkd produkuje pozitivni externality, tzv.
efekt prelévani (spill-over), kdy se napriklad novy efektivnéjSi material rozsiri po celém svété a vsSichni tak mohou mit
prospéch z této externality. Lidé z pozitivnich externalit nemusi mit nutné pouze néjaky vylozené uzitek, ale u prikladu

e

hezky upravené zahradky je jejich efekt psychologicky, kdy ndm prinasi potéseni z estetickych vjemu.

13.2 Vyrobni a spotrebni externality

externality spotreby - dochdzi k ovlivnéni spotreby (funkce uzitku) daného subjektu spotfebou nebo produkci jinych
subjektd;

e pozitivni - napf. Clovék ziskavéa pozitivni viemy pohledem na sousedovu upravenou zahradu

* negativni - napf. ¢lovék je nucen dychat zplodiny vypousténé sousedem

externality produkce - dochazi k ovlivnéni produkce (produkéni funkce) daného subjektu spotifebou nebo produkci
jinych subjektd.
e pozitivni - napf. firma vyuziva ekologicky Setrny postup vyroby vynalezeny jinou firmou
* negativni - napt. ¢lovék vynaklada vyssi nadklady na protihlukovou izolaci bytu, kde je omezovan nadmérnym
hlukem sousedici firmy

13.3 Internalizace externalit

Je to preneseni externich nakladd zpét na jejich plivodce. Ten tedy plati veskeré naklady spojené se svou ¢innosti, coz
vede k odstranéni neefektivity, kterou externality prinaseji. Skupina ekonomickych nastroji environmentaini politiky.

* vladni regulace - zdkony, normy, zdkaz znecistujici vyroby, podpora ekologické vyroby

* obchod s emisnimi povolenkami (kvéty na produkci emisi)

* opravné (Pigouovy) dané a dotace -Platby do verejnych fondl/rozpoctd, kterymi jsou napriklad poplatky a
dané za znedisténi, ndkup obchodovatelnych prav v aukci organizované verejnou autoritou, pokuty atd., ve
vysi externich naklad{, ekologické dané

* soukromé vyjedndvani - Coaseho teorém = pfi nizkych transakénich ndkladech a dobrfe vymezenych a
chranénych vlastnickych prav a malém poctu zicastnénych je mozné dosahnout efektivniho vysledku

* vymezeni vlastnickych prav a trestni odpovédnosti za Skody

+ Platby soukromym subjektim, jako napfiklad kompenzace za pUlsobenou S$kodu jako vysledek
dobrovolného vyjednavani mezi tim, kdo poskozuje a tim, kdo je poskozovan (Coasliv teorém), placené
ndhrady za zplsobené skody zpravidla na zadkladé soudniho rozhodnuti, platby pojistovndm za pojisténi
odpovédnosti za skody ze znehodnocovéni Zivotniho prostredi, platby za nakup obchodovatelnych prav za

Pozitivni externalita a opravna dotace Neefektivnost spojena s negativni externalitou znecisteni ap0d-
naklady, Neefektivnost je vyjadiena trojuhelnikem APE.
uzitek ! mezni naklady K jejimu odstranéni Ize vyuzit Pigouovu opravnou dan
s na studium ve vys$i meznich externich nakladd.
mezni uZitek,
2 E, uzitek, .
opravna | néklad poptavka mezni spoletenské
dotace ! Y =
1 ! néklady
i
: 1 mezni spole¢ensky
P uzitek
. | opravni ‘mezni soukromé
oY daih néklady
: : mezni soukromy uzitek
v
3I |5 roky studia Q% Q mnozstvi produkee ™



13.4 Soukromé, externi a spolecenské naklady

Soukromé naklady (interni) = naklady, které vyvolava firma, jednotlivec, doméacnost néjakou svou ekonomickou akci
nebo cinnosti a které také sama nese, hradi (vyplata mezd firmou zaméstnanych pracovnikl, uhrazeni faktur za
doddavky surovin a energii, ...)

Externi naklady = ndklady, které vyvoldvé firma, jednotlivec, domécnost néjakou svou ekonomickou akci nebo
¢innosti, avsak prendasi bez Uplaty (kompenzace) na subjekty, které se dané akce nebo ¢innosti viibec nelGcastni (napf.
znecistovani ovzdusi prachem, poskozovani zivotniho prostredi hlukem, ...). Tyto naklady nevstupuji do kalkulace
firmy, kterd je vyvolala.

Soukromé naklady + Externi naklady = Spolecenské naklady

Transak¢ni naklady = ndklady, které souvisi s transakci, neni to cena statku, ktery je pfedmétem transakce, nybrz
naklady, jez jsou touto transakci vyvolané (ndkup stroje, pldy, surovin, poradenské sluzby, prace uréitého druhu, ...
informacni naklady-vyhledéni vhodného typu statku ¢i mista jeho nakupu, déle prepravni naklady, ...)

13.5 Verejné statky

Cisté verejné statky - napfiklad arméada, vefejné osvétleni, policie...Neplatime za né pfimo, ale z rozpoc¢tu a dani

* nedélitelnost spotreby - bud jsou poskytovany vsem nebo nikomu (dopravni znaceni, verejné osvétlenf)

+ nevyluditelnost ze spotfeby - neni mozZné nebo je vysoce nakladné nékoho vyloucit ze spotieby ty, ktefi za
uzivani statku neplati (prednasejici na VS nekontroluje, zda jsou pritomny osoby, které nejsou studenty)

* Nekonkurenénost (nesoutézivost, nerivalita ve spotifebé) - spotfeba statku jednim ¢lovékem nesnizuje
Uroven spotreby téhoz statku jinymi lidmi (chlzi pod verejnym osvétlenim neubirdme svétla ostatnim
chodclim)

SmiSené statky - univerzitni vzdéldni, dalnice, zdravotnictvi, klubové statky
« principy verejného statku jsou splnény jen ¢astecné a zaroven nejsou Uplné ani soukromymi statky.
« Napf. Klubové statky - Ize se u nich stanovit cena (napf. Vstupné) a vyloucit ze spotreby ty, ktefi neplati. -
sportovni kluby, koncerty, bazény, predstaveni

Soukromé statky (vétsina vyrobkd a sluzeb) - konkurenénost ve spotrebé (rivalita) - mnou zakoupeny par bot nemize
vyuzivat nikdo jiny, vyluditelnost ze spotreby - zdjemce o boty, ktery za né nechce zaplatit, je nemUze vyuzivat.

13.6 Problém ,,cerného pasazéra“

Cerny pasazér je Elovek, ktery ziska pozitky z né&jakého statku, ale vyhne se jeho placeni. JelikoZ? je jejich vlastni podil
na platbé za verejné statky zanedbatelny, maji pocit, Ze ,se nic nestane, kdyz nezaplati“. Tito lidé jsou si védomi také
své nevylucitelnosti ze spotreby. Transakéni naklady spojené s odhalovanim cernych pasazérl (free riders) vlada
snizuje donucenim - danémi.

13.7 Problém dobyvani renty

Dobyvani renty(rent-seeking) je politickd ¢innost skupiny ¢i jednotlivce (= snaha vyrobcl ziskat statni zakédzku na
verejny statek,za kazdou cenu” (lobbying, korupce, bid rigging atd.)), kteri vénuji své zdroje na zajisténi monopolnich
prav. Tato ¢innost brani volnému trhu a vede ke ztrdtdm u ostatnich, kteri danou vyhodu nemaji. (Existence rent v
ekonomice je tak vlastné priznakem a dlkazem predeslé aktivity zdjmovych skupin.)

- zvysSuje ndklady = neefektivnost

13.8 Stanoveni optimalniho rozsahu produkce verejnych statku

Poskytované mnozstvi verejného statku celkové nzklady

celkové néaklady,
neni mozné rozhodnout spotrebiteli-cekorrospéh celkovy prospéch Prospéch,

Y C L L , ‘ naklady mezni prospéch
prostrednictvim jejich preferenci a ,[ mezni naklady
penéznich hlasl projevenych na trhu.

Cilem je dosdhnout maximalniho
Cistého prospéchu (tj. Rozdilu mezi
celkovym prospéchem ze spotreby
v o s . 0 @ Q* Q; mnozstvi vefejného
verejnych statkl a celkovymi naklady : statku
na JeJ|Ch prOdukCI) - |eV)'I graf cisty prospéch
Alternativné: najit situaci, kdy se mezni
néklady produkce verejnych statkl Q Mnozstvi
rovnaji meznimu prospéchu z jejich Getyprospech | produkce, Q
spotreby - pravy graf.

* m=—-

0 Q Q* Q, mnozstvi vefejného
statku




13.9 Uloha vlady pfFi trznich selhanich.

Trh neregulovany vladou plsobenim trzniho mechanismu vytvari vysledek - Paretovo optimum (stav spole¢nosti, kdy
Zadny jedinec nem{zZe dosahnout lepsiho postaveni bez toho, Ze by se naopak postaveni nékoho jiného zhorsilo.
Trzni_selhdni = neschopnost trhli dosahovat ekonomicky optiméalniho (efektivniho) nebo spolecensky Zzadouciho
(rovného) vysledku (pfi snaze hospodarské politiky o napravu trzniho selhdni dochazi naopak k vladnimu selhani -
provadéni neadekvatni, tudiz nespravné a nedcinné hospodarské politiky (jde proti samoregula¢nim schopnostem
trzniho mechanismu)

Priciny trzniho selhani

1) Selhani z hlediska efektivnosti - rlzné formy nedokonalé konkurence, existence verejnych statkl, externality,
asymetrické informace

2) Selhdni z hlediska stability - souvisi se stabilitou trzniho systému a hospodéarskymi cykly

3) Selhani z hlediska spravedlInosti - rozdilné nazory na to, jaké rozdéleni dlchod® a majetkl je spravedlivé (rovnost,
rovné prilezitosti,...)

Oblasti pro uplatnéni , viditelné ruky“ viady
e prerozdélovani
* regulace nedokonalé konkurence
+ stabilizace makroekonomiky
« vefejné statky
+ externality

14 Rozdélovani dichodu.

Ddchod a bohatstvi. Prvotni rozdélovani dichodu (jako vysledek trzniho mechanismu). Mé&feni nerovnosti v rozdéleni ddichodu a
bohatstvi: Mira nerovnosti, Lorenzova kfivka a Giniho koeficient. Pferozdélovaci procesy a jejich disledky. Pojeti chudoby, rovnosti a
spravedInosti. Vztah rovnosti, spravedInosti a efektivnosti.

14.1 Duchod a bohatstvi

Dlchod = tokovéa veli¢ina - objem prijmd za urcité obdobi. Je tvoren celkovymi prijmy, které jednotlivci nebo
domacnosti obdrzi béhem daného ¢asového Useku (obvykle rok)

Celkovy dtichod vytvofeny v dané ekonomice (v makroekonomii narodni dfichod) mé slozky:

e pracovni prijmy - mzdy a platy
« vlastnické pfijmy - renty, Uroky, dividendy

Bohatstvi = stavovd veli¢ina - je slozeno z Cisté hodnoty financnich a realnych aktiv ve vlastnictvi jednotlivce nebo
domacnosti v urcitém casovém okamziku.

14.2 Prvotni rozdélovani duchodu (jako vysledek trzniho mechanismu)

Nerovnomeérnost v distribuci dichodu a bohatstvi
Plsobeni trzniho mechanismu vytvari nerovnost mezi jednotlivci ¢i domacnostmi - schopnéjsi, aktivnéjsi, dravéjsi a

v

Priciny nerovnosti:

« rozdily v pfijmu z mezniho produktu prace - ovlivnén faktory na nichz zavisi produkt prace a trzni cenou
produktd, které pracovnik vyprodukuje

« rozdilnd vybavenost lidskym kapitdlem, intenzita, mnozstvi a kvalita prace - odliSna kvalifikacni naro¢nost
rdznych profesi

«  Kompenzacni rozdily ve mzdéach

« Diskriminace na trhu prace

« Rodinné a socialni prostredi

+ talent a schopnosti

+  Stésti

« dédictvi

* rozdilny sklon k Uspordm

« ochota podstoupit riziko v podnikdni



14.3 Méreni nerovnosti v rozdéleni diuchodu a bohatstvi

Velikosti disproporci v rozdéleni dlichodu a bohatstvi mezi obyvatele zjistujeme rdznymi postupy:

* M.lra nerovn.O.Stl' Lor/enzova krivka, Prijmové skupiny obyvatelstva ' Polenaeeﬂ;i&m
Giniho koeficient, Mira chudoby (p&tiny) vr.2017 (%)

, . Nejchudsi pétina 9,5
Mira nerovnosti Y
Je tfeba doméacnosti rozdélit do péti stejné e i ik
pocetnych skupin, vzestupné podle vySe prijmu| Treti pétina 166
a jednotlivym skupinam priradit prislusny Ctvrts pétina 217
proc/e,ntualnl poqll, kt/erym/se koazda skupina [ Nejbohatsi pitina 326 384
podili na celkovém narodnim duchodu v daném
roce Mira nerovnosti 11,8:32,6=0,36 9,5:38,4=0,25

Miru nerovnosti dostaneme jako pomér procentniho podilu nejnizsi
procentnimu podilu nejbohatsi skupiny obyvatelstva na celkovém d
je rozdéleni rovnomeérnéjsi.

prijmové skupiny na celkovém narodnim dlichodu k
Gchodu zemé. Cim blize je hodnota ukazatele 1, tim

Lorenzova kfivka (%)
Mé podobu krabicového diagramu. 20
* Vodorovnd osa - kumulativni procenta 40
obyvatelstva ( 0-100 %), 60
»  svisla osa - kumulativni podily na 80 674 616
celkovém dlichodu zemé ( 0-100 %) 100 1000 i
i @ «  KFivka X - poloha Lorenzovy kfivky v roce 1993
€ a0 4 «  Krfivka Y - v roce 2017
Eg o ) « Linie OA - Linig abso/lutnl’ rovnosti (dokonale rovhomérné rozdéleni dichodd
v 3 et mezi jednotlivé domacnosti)
&5 4 o + Lomend ¢éara OBA - Linie absolutni nerovnosti - veskery dlichod zemé vlastni
g2 g jedind domécnost
27 20 ’//
0o L B Giniho koeficient 100
20 40 60 80 100 v/, 7 - v v .
Kumulovans % domacnosti . OPOCIVa ve vypoctu pomeéru plochy mezi Lorenzovou
kfivkou a linii absolutni rovnosti (plocha B) a ‘é 80
celkovou plochou pod linii rovnosti (A + B). Hodnoty jsou v intervalu (0;1) 3
«  Cim vé&tsi je stupefi nerovnosti, tim vice se hodnota blizi 1. =
g 40 B
G G<(051) 2
A+B’ : E 2 A
e
‘ 0 20 40 60 80 100
MWLhUdOb)[ kumulativni % domacnosti

Podil obyvatelstva, u néhoz pfijem domacnosti nedosahuje v absolutnim vyjadfeni
minimalni Grovné - hranice chudoby. V CR je stanovena hranice Zivotniho minima (se zohlednénim poctu lidi v
domadcnosti) a hranice existen¢niho minima (pro jednotlivce).

Nerovnosti v bohatstvi
Daji se pocitat prvnimi tfemi postupy. Bohatstvi je mnohem vice nerovnomérné rozdéleno nez ddchod, proto budou
ukazatele vykazovat extrémnéjsi hodnoty nez pro rozdéleni dlichodd.

14.4 Prerozdélovaci procesy a jejich dusledky

Nerovnosti v rozdéleni narodniho dlchodu jsou zmirfnovany pomoci prerozdélovani. Prerozdélovaci procesy jsou
provadény pomoci darfiového systému, transferovych plateb, socidlniho a zdravotniho pojisténi v¢. pojisténi v
nezaméstnanosti.

Pri redistribu¢nich procesech vznikaji neefektivnosti z divodu:
* administrativnich ndkladd - provoz financnich a socialnich Gradd

* snizeni pracovniho Usili chudych i bohatych - lidé pobirajici socidlni ddvky si mohou zvyknout na to, ze
dostavaji penize bez vynakladéani Usili a zaroven lidé s vyssimi prijmy nechtéji zvySovat odevzdané castky
(dané) - Unik do danovych rajd ¢i presun ke stinové ekonomice.

Dané a nerovnost v dlichodech
Dané ovliviiuji rozdélovani d@ichodu prostrfednictvim svého dopadu na disponibilni dlichod obyvatel (prijem po odecteni
vséech odvodd a pric¢teni transferovych plateb)



Danové sazby
«  Progresivni zdanéni- dariova sazba roste s rostoucim prijmem, dochazi k redistribuci dfchodd od bohatsich
domacnosti k chudsim.
e Linedrni zdanéni - danova sazba je neménna i pri zméné vyse prijmu, danovy systém neméd podstatny vliv na
prerozdéleni dichodd.
» Regresivni zdanéni - danové sazba klesa s rostoucim prijmem

Transferové platby

Prijmy domacnosti, za které platce (napf. Stat) nepozaduje Zadné vyrobky ani protisluzby. MlzZou to byt podpory v
nezaméstnanosti, socidlni platby (starobni a invalidni penze, pridavky na déti, rodicovské prispévky, vdovské a sirotci
ddchody, pfispévky na bydleni, porodné, pohrebné ...). Jsou poskytované piijemclim po spinéni uréitych podminek z
vydajl ze statniho rozpoctu ¢i mistnich rozpocta.

14.5 Pojeti chudoby, rovnosti a spravedinosti

Rovnost
« V demokratické spolecnosti - rovnost politickych prav (volebni, svoboda projevu, ndbozenského vyznani...)
+  Rovnost ekonomickych pfilezitosti (od 60. let 20. st) - rovny pristup ke vzdélani, k pracovnim mist&m...
« Rovnost v rozdélovani (egalitarismus) - vSichni by méli to samé - rozpad spole¢nosti, Upadek

SpravedInost

« To, co je pro nékteré spravedlivé, je pro jiné nespravedlivé

14.6 Vztah rovnosti, spravedinosti a efektivnosti

Zakladni prijem (basic income) - rovna davka ve stejné vysSi pro kazdého obcana bez ohledu na pfijem ¢i majetek
(pro pracujici, pro ty co nemizou i ty co nechcou pracovat). Mze vést k demotivaci k praci, otazky kde na to brat
penize.

hruby vydélek po pijeti c
Dopady PFerOZdé|OVéI1I' transferu (v tis. USD) 10 [ 3

«  Prli$ radikalni prerozdélovani vede ke snizeni dlichodu, ktery je
rozdélovan.
« Demotivace prijemcl socialni pomoci

15 Teorie ve Fej n é vol by. 0 3 i hruby vydélek pred pijetim

transferu (v tis. USD)

Subjekty na politickém trhu a jejich cile. Mechanismus a mozné vysledky verejné volby. Typické priklady reseni v teorii verejné volby.
VIadni selhani.

15.1 Subjekty na politickém trhu a jejich cile.

Teorie verejné volby = ekonomické analyza politiky
* Analyzuje chovani jednotlivych subjektl (voli¢i, politici, byrokracie, lobby (zajmové skupiny)), které na
politickém trhu plsobi.
* Resdi rozpor mezi ekonomickou teorii a politikou
* TVV predpoklada, ze kazdy subjekt sleduje cil, kterym je maximalizace jeho vlastniho prospéchu.

Volici (obc¢ané)

« Ocekdvaji, ze jimi voleni predstavitelé budou prosazovat a pfijimat rozhodnuti v souladu s volebnim
programem a Ze tato rozhodnuti povedou k naplnéni predstav volicd ohledné zlepSeni jejich Zivotnich
podminek a dalsich socidlné-ekonomickych probléma.

+  Objektem manipulace politickych elit

Politici - Usiluji o své zvoleni, chtéji byt vidéni, rozhodovat o vécech verejnych ve sviij ¢i spolec¢ensky prospéch

Byrokracie
« vykonny Urednicky nevoleny aparat verejné spravy
«  Ufednici ovliviuji tvorbu politickych rozhodnuti prostfednictvim rad, doporuéeni, expertiz, ovliviujicich politiky
pfi jejich rozhodovani
«  tézi ze své informadni prevahy vici vliadé, usiluji o vyssi rozpocet

Zajmové skupiny (lobby)
+ sdruzeni ob¢anl nebo firem, které haji urcity spolec¢ensky zajem
+ ilegalni lobbovani - cilem je prerozdélovani verejnych fondd a jejich zneuzivani soukromymi subjekty, ziskavani
privilegif pri zajistovani néjaké cinnosti



15.2 Mechanismus a mozné vysledky verejné volby.

Mechanismus verejné volby
« individudIni preference spojeny do kolektivnich rozhodnuti
* rozhodnuti jsou zadvaznd a nedélitelna pro vsechny - platna pro vSechny nezavisle na nasich hlasech

Mozné vysledky verejné volby
Vychozi stav (E) - vldda nijak nezasahuje do hospodarského Zivota
* Prerozdélovaci (redistribu¢ni) rozhodnuti (R, R’) - vedou k presunu prostredkd od
jedné skupiny obyvatel k druhé.
o Napfiklad: zdanéni obyvatel podle poctu déti v rodiné (bezdétni dotuji pocetné
rodiny)

dirchody dostupné
pri kolektivni akci

dichod skupiny B
a

P
S , . v . - P _ "\E/' re
* Efektivni rozhodnuti (Paretovska zlepseni, P) - zlepsSuji postaveni vSech, nici ><\’t
. R
postaveni nezhorsuji w/
o Napfiklad: Pokryti celého Gzemi telefonnim signalem
* Skodliva pro vsechny (W, worst) - zhorsi postaveni vsech diehod skupiny A
o Napriklad: vldda se rozhodne neposkytovat prostfedky na ockovani

obyvatelstva nebo na infrastrukturu

Tvorba kolektivnich rozhodnuti
Jednomysiné rozhodnuti (konsensus)
* Vysledkem jsou Paretovskd zlepsSeni - zlepSeni situace pro nékteré nebo vSechny, nikomu se nepfitizi
VSichni musi souhlasit - ndro¢nost, zdlouhavost procesu, nejisty vysledek

Vétsinové pravidlo
« S ur¢itym rozhodnutim musi souhlasit vice nez 50 % voli¢{, rychlost, nebyva dosahovano paretova zlepseni

Tyranie vétsiny - tésnd nadpolovi¢ni shoda - je pfilis mnoho téch, ktefi nesouhlasi s pfijatym rozhodnutim -
velka destabilizujici sila.

Dvoutretinové pravidlo (vice nez 60 % voli¢Q, kvalifikovana vétsina), tfipétinovy pomér - k vyhnuti se tyranie

Hlasovaci paradox - pokud se nepodafi pro zadné rozhodnuti ziskat vétSinovou podporu proti vSem ostatnim.
*  Cyklické hlasovani - nevede k zd&dnému vysledku
«  Hraje roli hlasovaci porddek a manipulace s nim
« Arrowllv teorém - neexistuje 2adny hlasovaci mechanismus zaloZzeny na vétSinovém principu, ktery by

zarucCoval pfijeti efektivniho rozhodnuti a zaroven respektoval individudini preference voli¢d a nebyl nijak
zavisly na hlasovacim poradku (jednaci agendé).

15.3 Typické priklady reSeni v teorii verejné volby

Janabréchismus (logrolling)
*  Politicky kartel - vzajemné prihravani hlasq, ,Jednou pomdzu ja tobé, poté pomiZes ty mé”
* Vede k skodlivému rozhodnuti, neefektivni kolektivni volba

Teorém stredniho voli¢e (princip minimalini diferenciace)
* snaha politickych stran o ziskani volebnich hlas vede k minimalnim rozdildm v jejich volebnich programech
cilenych na ,medidnového volice”
Princip minimalni diferenciace predpoklddd, ze programy politickych
stran si budou vzajemné podobné - teorém stfedniho volice - %
politickd strana bude prosazovat politiku, kterd maximalizuje cisty
prospé&ch voli¢d ve stfedovém pasmu | LU ‘ |

A C E D B
15.4 VIadni selhani.

«  Financovani velmi nakladnych projektl (stavba jaderné elektrarny)
»  Kratkodoba rozhodnuti (ovlivhéna délkou volebniho obdobi)
Dobyvéni renty (rent-seeking) - korupce v oblasti verejnych zakézek
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